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WMaciej Kossowvuski
VP Media Product @ Grupa WP

0d 2015 zwigzany 2 Grupa Wirtualna Polska.
Obecnie VP Media Product, odpowiedzialny

23 obszar produktu mediowego GWPR, wczesnigj
petnit role VP Sales Strategy. Od lat zaangazowany
w prace polskiego oddziatu IAB. Petnit funkcje
Przewodniczgcego Rady Nadzorczej IAB Polska.
Jest absolwentem Wydziatu Dziennikarstwa

i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego.

Codziennie zaczynam aktywnos¢ w Internecie od...

newsletteréw branzowych i oczywiscie serwiséw WP
Internet jest dla mnie miejscem, w ktérym...
znajduje wiekszos¢ potrzebnych mi informacji.

Profesjonalna wiedze czerpie 2 serwisow takich jak...

The Verge, e-Marketer, BI, Adweek, BBC Future. Nawyk, ktory zwieksza moja

produktywnos¢ to...
organizacja 2adan i planowanie c2asu pracy.

Aplikacje mobilne, ktore utatwiaja mi prace to...
Dropbox, Evernote, Skitch.

Kampania online, ktora zapadta mi w pamiec byta...
Dla rozrywki, w Internecie siggam po... hmmm, stabo 2 tym ostatnio.
02, Netflix, Flipboard (subskrybcja wielu zrodet).

Najwazniejsza technologia “jutra” to wedtug mnie...
digital concierge, w tym Al, IVR, NLP,

Jaki trend reklamowy Twoim 2daniem z2yska
N3 znaczeniu w najblizszych latach?

) ) ) , Na co powinni 2wrdci¢ szczegolng uwage
audience centric marketing, czyli systematyczny

reklamodawcy, ktérzy decyduja sie

wzrost znaczenia danych o kliencie w kampaniach na wspotprace z wydawca przy kampaniach
reklamowych. Poza tym, gwarancja widocznosci online?

reklamy mierzona na wszystkich ekranach. Przede wszystkim warto zaufa¢ wydawcy
To wszystko kupowane automatycznie. i wspolnie z nim planowat swoja strategie
Ponadto, reklama natywna i content marketing mediowa. Wydawcy, szczegdlnie duzi, maja
realizowany w bliskiej wspoétpracy z vwydavvcami. doskonata wiedze o swoich uzytownikach

oraz umiejetnosc¢ tworzenia angazujacych
tresci. Warto wykorzystywac te atuty
do realizacji potrzeb reklamodawcy.
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PROGNOZY

Big Data

Wykorzystanie danych w kampaniach typu
display bezposrednio przektada sie na ich wieksza
efektywnosc¢. Nalezy oczekiwac kontynuagji

tego trendu - wraz z rozwojem technologii

Big Data, ograniczony zostanie szum informacyjny,
a dotarcie do odbiorcéw bedzie mozliwe

we witasciwym czasie, z odpowiednio dobranym,
personalizowanym przekazem.

Poprawa widocznosci reklam

Wydawcy w najblizszych latach duzy nacisk potoza
na 2wiekszenie widocznosci reklam — szczegélnie
przy kampaniach wizerunkowych, sami

reklamodawcy beda naciskac na przeniesienie srodka

ciezkosci z odston dostarczonych na widoczne.

Reklama bedzie uznana 2a widoczng, jesli uzytkownik
w ciggu minimum sekundy zobaczy przynajmniej S0%

jej powvierzchni.

=,

Multiscreening

Juz 90% internautow uzywa wiecej niz jednego
urzadzenia do wykonania zadania: pc, desktop,
mobile/aplikacja (IAB UK). Kluczowg korzyscia
reklamodawcow podazajgcych z tym trendem
jest 2wiekszenie zasiegu i efektywnosci kampanii
marketingowej wzgledem emisji one-screen.
Wzrasta swiadomos¢ marki +250% i znajomosc
reklamy +11% (Rapid News), 3 konwersja

w sklepie nawet 0 60% (Business Insider).

Rosnaca rola reklamy natywnej

Dystrybucja i promocja spersonalizowanego
contentu, naturalnie dopasowanego do miejsca
lkonsumpcji tresci, 2wiekszajaca zaangazowanie

i prowadzaca do jakosciowej konwersji to gtowny
czynnik wptywajacy na wybor reklamy natywne;j.
Reklama natywna odpowiada na trend
odpowiadajacy na ,slepote banerowa” oraz
Adblocki. Korzysci 2 niej ptynace to: wydtuzony
czas kontaktu z komunikatem marki — $rednio

0 30%, 2wiekszanie nawet o0 18% intencji
zakupowvych oraz czestsze udostepnianie

i dzielenie sie reklama natywna - nawet o0 32%
w poroéwnaniu do standardowego display'a
(Sharethrough / Native Advertising).



DOBRE PRAKTYKI

Strony gtéwne to wizytdowki portali i serwisow. 2agwarantuj swojej
marce najlepsza ekspozycje, codziennie pierwszy kontakt z danym
medium online.

2apewnij sobie wytacznos¢ branzowa wybierajac gtéwne gorne
placementy reklamowe. W ten sposob wyréznij swoja marke.

Uzytkownicy réznych stron gtownych majg inne twarze.

W 2aleznosci od serwisu ich odbiorcami s3 mtodzi i rozryuwkowi,
dojrzali i zamozni, przedsiebiorcy i top management, wyksztatcone
kobiety. Dobierz ulubione SG konsumenta do promowanego przez
siebie produktu.

Docieraj do wyselekcjonowanej grupy docelowej w wybranym

kontekscie. Miozesz dodatkowo maksymalnie zawezac grupe odbiorcow
swojej kampanii dzieki narzedziom Big Data taczac zachowania behawioralne,
demografie i lokalizacje.

Stawiaj na formaty natywne emitowane w dopasowanych kontekstowo
materiatach redakcyjnych.

Wykorzystaj 3 ekrany tj. desktop, mobile/aplikacje i tablet,

by utrzymac staty kontakt z odbiorca reklamy niezaleznie

od urzadzenia i jego aktywnosci. 2wiekszaj zasieg i efektywnosc
swojej kampanii wzgledem kampanii one-screen.

Przestrzegaj dobrych praktyk i zasad emisji reklamy display IAB.
Dostarczaj nieinwazyjnych kreacji, ktore nie zaktdcg konsumowania
tresci premium 2awartych na stronach gtéwnych portali i serwisow.

Watgorzata Pogorzelska
Ad Product Manager @ Grupa WP




BADANIA

Ocena oferty reklamowvej WP
Display na stronie gtéwnej / dnidwki

@ Badzodobra @ Dobra
® 2t @ Badzozts

@ Anidobra ani 2ta

() Nie znam / nie mam zdania

84% przedstawicieli domdow mediowych
ocenia display/dnidwki na stronie gtéwnej
WP dobrze lub bardzo dobrze

2r6dto: Badanie "Jak Grupe Wirtualna Polska oceniaja domy mediowe?";
Optineo, 29 kwietnia - 17 maja 2016 (N=142)

2% 3%

90, .
W s = £ &
Wysokie dopasowanie wp.pl 9,47 mln 1,24 mld 4h 07m S7s 131
do grupy komercyjnej’ Real Users Odstony Sredni czas Srednia liczba odston
. 48min 79 min 03mld 09 mld na uzytkownika na uzytkownika
(mobile) (pc) (mobile) (pc)
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Dotarcie do internautek’ 2,0 mln 1“0,0 mln 2h 52m 30s 71
2 ptec: kobieta Real Users Odstony $redni czas $rednia liczba odston
2\ tl il 2y tl il
10mn 13 min 808 min 593 min na uzytkownika na uzytkownika
(mobile) (pc) (mobile) (pc)
ro o\
WY\ money.pl 2 0 )24 Lo
caserey sy 803,6 tys. 93mln  1h0Im32s 12
Real Users Odstony Sredni czas Srednia liczba odston
2\tl il 2y tl ik
3240 tys. 6713 tys. 20mln 73 mln e veyEkowni@ e eyEkownie
(mobile) (pc) (mobile) (pc)

3status zawodowy: kierownik zaktadu, prezes, dyrektor wy2szego szczebla, kierownik nizszego szczebla, wtasciciel przedsiebiorstwa zatrudniajacy pracownikow

fo o\
o o 2 g
21 mln 76,0 mln 2h 15m S0s 36
Miejsce mtodych Real Users Odstony Sredni czas Srednia liczba odston
i ju 2ytl il 2yl il
Szukajacych rozfyw|(| 0,9 min 1’7 mln 23!8 min 52!2 mln na uzytkownika na uzytkownika
“yviek: 15-34; (mobile) (pc) (mobile) (pc)

2rodto: PBI/Gemius, wrzesied 2016



GWP

Okiem klientow

Strona gtéwna jest waznym elementem dla wszystkich. Dla portalu to wizytowka,
0ddajaca caty jego charakter i pozycjonowanie. Uzytkownik, wchodzac na SG
sprawdza, czy szybko potrafi odnalez¢ interesujace dla niego tresci oraz czy s3
one w stanie zaangazowac go w te relacje na dtuzej. Najwazniejsze jednak jest to,
czy 2najdzie tam temat, ktory pozwoli mu zabtysnac w small talk'v przy porannej
kawie. Reklamodavvca chce sie 23 jej pomoca pokazag, ogrza¢ w blasku rzeczy
najwazniejszych i najaktualniejszych. Przy okazji generuje to jakosciowy 2asieg,
widocznos¢ kampanii u prezesa | dobra sprzedaz - zazwyczaj "statka na SG" jest

mile widziana w planie.

WMartyna Rogozinska & ValueMedia

GWP wupisuje sie niezle w trendy.
Nie odstaja.

Strona gtowna - produkt trudny
do zastapienia przy kampaniach
wizerunkowych. To budowanie
jakosci w krotkim czasie.

GWP sie najdynamiczniej rozwija
i charakteryzuje j3 najwieksza
odwaga.



