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Stworzyt w 1999 r. wraz z Jackiem Swiderskim i Krzysztofem Sierota portal
internetowy pod nazwa go2.pl (pd2niejsze 02.pl), 3 w 2000 r. zatozyt MediaOne
sp. 2 0.0. (po2zniejsze: 02.pl sp. 2 0.0.), 3 nastepnie Grupa 02 sp. 2 0.0.,

ktora w 201 r. zostata przeksztatcona w spoétke akeyjna Grupa 02 S.A. (obecnie
Wirtualna Polska Holding S.A.). Od powstania portalu do dzi$ rozwija on
dziatalnosc¢ zatozonej spotki i spotek zaleznych na polskim rynku medialnym,
petnigc funkcje Cztonka 2arzadu Wirtualna Polska Holding S.A. i Grupa Wirtualna
Polska S.A. oraz Przewodniczacego Rady Nadzorczej w spoétce WP1 sp. z 0.0.

0d 20089 r. Michat Branski jest dyrektorem Borgosia Investments Limited,

3 od 2014 r. prezesem 2arzadu w 10x S.A. Michat Branski studiowat w Szkole
Gtownej Handlowej w Warszawie na kierunku zarzgdzanie i marketing.

Codziennie zaczynam aktywnos¢ w Internecie od...
Inboksu i skrzynki “priorytetowej” zarzadzanej
przez mobilng aplikacje Outlook. Internet jest dla mnie miejscem, w ktérym...
Na pierwszym miejscu 2aspokajam gtod informacji.

Profesjonalna wiedze czerpie 2 serwisow takich jak...
WMediaREDEF, TechCrunch, Twittera oraz dobrze Nawyk, ktory zwieksza moja

skonfigurowanego Flipboarda. produktywnosc¢ to...
Pilne prowadzenie kalendarza, todo list

I . . o . oraz bogatych notatek.
Aplikacje mobilne, ktore utatwiaja mi prace to...

Instapaper, Evernote, Todoist oraz nieodzowny

Outlook. Kampania online, ktoéra zapadta mi w pamiec byta...
Chyba Lexus, od wielu kwartatow ich kampanie

. .. display btyszcza.
Dla rozrywki, w Internecie siegam po...

Reddit.com - serwis, w ktorym popkultura

miesza sie 2 nauka i sci-fi. Najwazniejsza technologia “jutra” to wedtug mnie...
Augmented Reality, czyli warstwa wirtualnych
obiektdéw podkrecajaca rzeczywistosc.

Jaki trend reklamouwvy Twoim zdaniem 2yska
na znaczeniu w najblizszych latach?

Natywizacja reklamy, wymuszona Na co powinni 2wrdci¢ szczegdlna uwage
"strumieniami" tresci na urzadzeniach relklamodawcy, ktérzy decyduja sie na wspotprace
mobilnych, ale rownolegle prawie 100% 2 wydawca przy kampaniach online?
transformacja formatow display 2aufanie witryny, site marki wwydawcy, bo aura

w wideo in- i out-stream. tej marki decyduje o koncowym bilansie kampanii.

Klienci budujacy wizerunek marek beda z czasem
mieli wieksz3 przejrzystosc rynku i odejda od emisji
na witrynach smieciowych, z niepewna
widzialnoscia i wysokim odsetkiem “nieludzkiego”
trafficu.
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PROGNOZY

Unifikacja reklamy mobilnej i internetowej

Uzytkownicy coraz chetniej korzystajg z urzadzen mobilnych do konsumpgji tresci w Internecie,

3 mozliwosci smartfondw czy tabletow - nie odbiegaja w tym aspekcie znaczaco od komputerow.
W krotkim czasie, mozna spodziewat sie unifikacji form reklamowych i rezygnacji 2 rozré2niania
wyswietlen mobilnych od desktopowvych. Inaczej moéwiac — multiscreening przestanie by¢ opcja,

3 stanie sie wszechobecnym standardem.

Dalszy ro2woj geolokalizacji i Big Data

Rozwijanie technologii takich jak geolokalizacja i Big Data, przyczynia sie do serwouwania reklam
ktorych odbiorcy oczekuja i potrzebuja. Mozna oczekiwag, ze Big Data stanie sie nieodtacznym
elementem kampanii marketingowych, a wraz 2z rozpowszechnieniem technologii beaconow -
geolokalizacja pozwoli bardzo skutecznie i nieinwazyjnie serwowac potencjalnym konsumentom
komunikaty doskonale dopasowane do ich potrzeb i kontekstu, w ktérym sie aktualnie znajduja.

Wzrost konsumpcji tresci natywnych poprzez mobile

Reklama natywna ma wiele zalet i daje mozlivwosci angazowania uzytkownikéw w wyjatkowo
skuteczny sposob. Dzisiejsze, potezne juz urzadzenia mobilne coraz bardziej upodabniaja sie tez
do pecetow - dobrym przyktadem jest pojawienie sie w 2015 pierwszych aplikacji blokujgcych
reklamy mobilne. Wydawcy intensywnie rozbudowuja i implementuja nowe formaty natywne,
ktére sa w petni funkcjonalne réwniez na matych ekranach urzadzen mobilnych - trend ten bedzie
sie utrzymywat. Mlozna spodziewac sie, ze dzieki tresciom natywnym, reklama w Internecie stanie
sie mniej inwazyjna i bardziej przyjazna dla odbiorcy.

Wiecej mobilnego wideo

Minety czasy, kiedy urzadzenia mobilne nie byty w stanie w komfortowy sposdb wyswietlac
uzytkownikowi tresci wideo. Pozwala na to teraz zaréwno hardware komarek, jak i przepustowosc
oraz dostepnost potaczenia szerokopasmowego z Internetem. Obecnie, rosnie liczba uzytkownikow
konsumujgcych wideo w Internecie na matych ekranach urzadzen przenosnych - reklamodawcy

nie przygladaja sie temu biernie i coraz chetniej siegaja po mobilne spoty promocyjne. Co wiece),
urzadzenia przenosne daja unikalne mozliwosci wykorzystania technologii haptycznych

(np. wibracja) czy wideo 2 opcja 360 stopni.

Mobile zrewolucjonizuje e-commerce

Polacy coraz chetniej siegaja po telefon komdrkowy przy zakupach w Internecie — a2 49%'
0s6b deklarowato, ze chot raz dokonato zakupdw na smartfonie, a prawie wszyscy, bo 97%'
przyznaje sie do wykorzystania matego ekranu do aktywnosci okoto zakupowych. Marki
duzy nacisk potozg na utatwienie dokonania zakupow bezposrednio z poziomu kreadji
mobilnych (poprzez implementacje buttonoéw CTA z mozliwoscia kupna kliknieciem

przy uz2yciu technologii One Touch), a takze coraz intensywniej beda tworzy¢ dedykowane,
uproszczone landing page dopasowane do rozdzielczosci ekrandw urzadzen.

1 2rodto: Raport , Kupuje mobilnie 2.0, listopad 2016



DOBRE PRAKTYKI MOBILNE

Traktuj kanat mobilny jako integralng czes¢ strategii digitalowej

Mobile i desktop przenikaja sie wzajemnie, dlatego pamietaj, aby nie ignorowac tego kanatu
w komunikacji 2 uzytkownikami. Sposéb konsumpcji tresci redakcyjnych zmienit sie

na przestrzeni ostatnich lat. W tej chwili uzytkownicy czesciej korzystaja z urzadzen
mobilnych (inspiracje zakupowe) rano i wieczorem, desktop (zadaniowo) cieszy sie 2 kolei
wieksz3 popularnoscia w tygodniu w godzinach pracy. Czes¢ uzytkownikdw nie cauje
potrzeby korzystania z innego medium niz mobile. 2 tego powodu, pomijajac w budzecie
kanat mobilny tracisz catkowita mozliwos¢ dotarcia do czesci uzytkownikow i tych, ktérzy
wtasnie w tym kanale podejmuja decyzje zakupowe. Pamietaj, aby dostosowac przekaz
reklamowvy do pory dnia i urzadzenia, na ktorym uzytkownik przeglada tresci redakeyjne.

Poszerz zasieg o kanat mobilny

Wraz ze wzrostem liczby uzytkownikow mobilnych w Polsce warto rozszerzac emisje
kampanii reklamowvych o urzadzenia mobilne. 2wieksz zasieg i skutecznos¢ swoich kampanii
poprzez emisje kampanii cross-device. 2yskujesz w ten sposéb podwadjnie: nizszy koszt
zakupu medidw oraz wzrost efektywnosci kampanii. Do prawidtowej emisji wystarczy
dostarczenie jednej skalowanej kreacji, ktora zostanie wyswietlona na wielu ekranach
(desktop, tablet, mobile).

Wykorzystaj site danych w mobile

Docieraj do potencjalnych Klientéw dzieki najwiekszemu atrybutowi kanatu mobilnego,
mianowicie mozliwosci targetowania reklamy w oparciu o dane lokalizacyjne na podstawie
sygnatu GPS. Wykorzystuj rowniez pozostate dane Big Data w mobile (zainteresowania,
2achowania czy demografie).

Eksploryj

Reklama mobilna zapewnia szeroka palete mozlivosci, poczawszy od wyboru miejsca emis;ji
(tablet, web mobile lub aplikacje), a skonczywszy na odpowiednim doborze reklamy.

W swoich kampaniach stargj sie wykorzystywac spravwdzone na rynku formaty reklamowe
jak Banner czy Rectangle, oraz dedykowane rozwigzania rekomendowane przez wydawce,
ktére moga znaczaco podwyzszyc efektywnose catej kampanii, np. Mobilny Screening, Full
Page Login Box oraz Paralaksa.



DOBRE PRAKTYKI MOBILNE

Angazuj uzytkownilkéw

Wciggaj uzytkownikéw do zabawy i interakgji 2 reklama dzieki emisji kreacji rich mediowych,
ktére wykorzystuja wbudowana w telefon technologie, jak 2yroskop czy akcelerometr

do uatrakceyjnienia przekazu reklamowego (np. 2drap, potrzasnij telefonem). Wykorzystaj
rowniez mozliwos¢ dotarcia do heavy useréw aplikacji, ktérzy odznaczaja sie wiekszym
23angazowaniem w konsumpgji tresci niz na pozostatych stronach.

Mobile sprzedaje

Urzadzenia mobilne na state zagoscity w zyciach miliondw Polakow, przestaty by¢
skomplikowane i to wtasnie tam uzytkownicy dokonuja czynnosci okoto zakupowych takich
jak poszukiwanie inspiracji, poréwnywanie, podejmowanie decyzji, ptatnosc¢ czy opiniowanie
zakupionych towardw. Nawvet jesli ostatecznego zakupu nie dokonuja poprzez kanat
mobilny, nie 0znacza to, ze decyzja zakupowa nie zostata podjeta witasnie tam. W celu
2achecenia uzytkownikéw mobilnych do skorzystania z oferty w kanale mobilnym zaoferuj
w komunikacji marketingowej dodatkowe korzysci dla tego typu uzytkownikoéwu. Idealnie
nadaja sie do tego kupony rabatowe czy darmowa przesytka. Pamietaj rowniez o doktadnym
mierzeniu aktywnosci uzytkownikéw na stronie docelowej, aby moéc zweryfikowac
faktyczny udziat mobile w sprzedazy.

Utatw 2ycie swoim mobilnym uzytkownikom

2achec uzytkownikéw mobilnych do robienia zakupow przez Twoja strone mobilng dzieki
2astosowaniu kilku usprawnien. Dostosuj swoja strone do urzadzen mobilnych (RWD),
upros¢ formularz kontaktowwy, wyrdznij najbardziej popularne kategorie i poszukiwane
produkty oraz wdrdz szybkie ptatnosci, ktore sprawig, 2e kolejne zakupy stana sie bardzigj
spontaniczne.
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BADANIA

Grupa Wirtualna Polska przycigga mobile

1,91 mln 829,85 mln

RU mobilnych' PV mobilnych'’

Aplikacje mobilne GWP buduja dodatkowy zasieg

WP24 o s S| WP Program TV =« | Poczta 02

1517 mln e 306 mln o 29,29 mln
PV (miesiac) ‘ ' PV (miesiac) —_— PV (miesiac)

3010 tys. |f— = 6,53 tys. 49,58 tys.

Daily Active Users ¢ Daily Active Users Daily Active Users

112,66 tys. | 43,99 tys. 13317 tys.

by podly Poszlo 0 nowa listelektur

Monthly Active Users Monthly Active Users [ Monthly Active Users

OpenFM . Pudelek | WP Sportowe
e Fakty

68,28 min 120,07 mln I 678 min [l Ly e

Lech Poznar

PV (miesiac) PV (miesiac) PV (miesiac) 2 @

140,76 t\js 50,55 tyS » o a 15,20 tys s i

Daily Active Users Daily Active Users o i Daily Active Users

2016-07-29

775,28 tys. ® 101,60 tys. [t 38,57 tys.

Monthly Active Users Monthly Active Users @ Monthly Active Users




GWP

Okiem klientow

Cechuje ich profesjonalizm oraz nieszablonowe podejscie do kazdego klienta.
Posiadaja najwiekszy zasieg serwiséw mobilnych w Polsce. Ich profesjonalne
podejscie do pracy powoduje, 2e kazda kampania realizowana jest na najwyzszym
poziomie. Na kazdym kroku pokazuja 100% z2aangazowania, co przektada na sie

N3 wspotprace nNa najwyzszym poziomie

2espot Spicy Mobile

9)

SpicyMobile

@® 21% - bardzo dobra
Ocena oferty ® 58% - dobra

reklamy mobilnej 18% - ani zta ani dobra
w GWP: 2% - 2ta

@® 1% - bardzo 2ta

2rodto: Badanie "Jak Grupe Wirtualna Polska oceniaja
domy mediowe?" Optineo, 29 kwietnia - 17 maja 2016 (N=142);
Wykres nie uwzglednia odpowiedzi ,Nie mam zdania/Nie znam”.

BIURQ 'NTERNETOWE) :
W rekLamy ROIKU!  #numeneden

2rédto: Raport Specjalny ,Biura Reklamy” 2016, Media i Marketing Polska 12.2016




