Szybcy i innowacyjni
Oferta reklamowa GWP 2017
w obszarze motoryzacja




Motoryzacja—fakty

50,6% uzytkownikow odwiedza serwisy
motoryzacyjne*

2,6 min Polakow kupito samochod w ciggu
ostatniego roku **

61% kobiet deklaruje, ze korzysta z pomocy
doradcow przy wyborze samochodu***

78% meskich respondentow ankiety deklaruje, ze
przed zakupem samochodu korzysta z jazdy
probnej****

*Zrédto: Badanie Gemius/PBI styczer 2017 w kategorii Motoryzacja
** 7Zrédto: Badanie TGl Millward Brown , styczeri —wrzesien 2016
*x* Zrddto: Badanie Gender Factor Moto, kobiety

*x*% 7rodto: Badania Gender Factor Moto, internauci kupujacy auto w salonie




Motoryzacja—w polskim Internecie W

B

Serwisy motoryzacyjne odwiedza 58,3% odwiedzajgcych serwisy z W styczniu 2017 uzytkownicy srednio
miesiecznie 13,8 min realnych kategorii Motoryzacja to mezczyzni* spedzali 1 godzine 17 minut
uzytkownikow* na serwisach zwigzanych z kategoria
Motoryzacja

o

=

Serwisy z kategorii Motoryzacja Wedtug badania TGl 64,6 % Polakow
uzyskujg w polskim Internecie najwyzsze deklaruje posiadanie samochodu
dopasowanie w grupie wiekowej 25-54* w gospodarstwie domowym**
* Zrodto: Badanie PBI/Gemius, styczen 2017 w kategorii Motoryzacja 3

** Zrodto: Badanie: Target Group Index, Millward Brown, styczen — wrzesien 2016




Motoryzacja —tresci

Surfujac po sieci, uzytkownicy czesto poszukuja:
e tresci poradnikowych

testow sprzetow, produktow, samochodow

* recenzji

e analiz poréwnawczych

materiatow ,zrob to sam”

Uzytkownicy rowniez czesto konsumujag w/w tresci poprzez:
e artykuty redakcyjne

* materiaty video

* infografiki

* inne (np. grafiki dynamiczne, cinemagraph, itp.)




Odpowiadamy na potrzeby uzytkownikow

Potrzeby odbiorcow

Profesjonalne doradztwo odnosnie sprzetu
i produktdw z obszaru motoryzacji

Poszukiwanie inspiracji, trendow i ciekawostek
na temat nowych rozwigzan w obszarze motoryzacji

Porady oraz materiaty , zrob to sam” z obszaru
motoryzacji

Szybki dostep do porad zwigzanych z obszarem
motoryzacji

Nasze rozwigzania

Angazujace i rzetelne tresci
z profesjonalnymi recenzjami, testami
sprzetow i katalogami produktow

Newsy, relacje video i foto
z najwazniejszych wydarzen w swiecie
motoryzacji

Materiaty wideo, grafiki, infografiki
z pomystami na kreatywne wykorzystanie
sprzetu i jego mozliwosci

Kompendia wiedzy, przewodniki, tresci
poradnikowe, fora




Motoryzacja GWP - nasi odbiorcy* W

64,1% 20,7% 19,1% 11,5% 12,9% 11,3% 24,1%
Mezczyzni Miasto powyzej  Miasto od 50 Ponizej Zawodowe Do 24 lat 25-34
200 tys. do 200 tys. zawodowego

35,9% 25,9%  34,3% 41,4%  34,2% 23,9% 20,1%

Kobiety Miasto do 5o tys. Wieé Srednie Wyzsze 35-44 45-54

(w tym licencjat)
20,6%
55+

* Zrédto: Badanie Gemius/PBI, styczer.2017 6




Motoryzacja — ekosystem

Czotowe serwisy tematyczne
% * Autokult

* WP Moto

* Moto Money

@\R Nowoczesne i angazujgce media

e Nowa magazynowa forma tresci
i programy video

* Unikalne tresci o wysokiej jakosci
budujace social engagment i social proof

* Nowe menu nawigacyjne faczace
informacyjne WP Moto z platforma
poradnikowg Autokult.pl

r@\% Tworcy tresci

Opiniotworczy redaktorzy, dziennikarze,
influencerzy i eksperci rynkowi:

Mariusz Zmystowski, Btazej Zutawski,
Mateusz Zuchowski, Marcin tobodzinski

*Zrodho: Badanie Gemius PBI, styczen.2017 w kategorii
Motoryzacja

**Zrddto: Facebook Analytics, 02.2017

WIDEQ

MOTOCYKLE

KATALOG
SAMOCHODOW

Statystyki*:

Liczba realnych uzytkownikow
miesiecznie:
3,3 min*

Liczba odston miesiecznie:
22,2mln

Srednia liczba odston/uzytkownik:
6,7 PV/RU

Sredni czas spedzony na stronie:
10 minut 48 sekund

Liczba fanoéw w mediach
spotecznosciowych (tacznie):

72,1 tys. fanow na FB**

. =% -
Co myilisz o takim tuningu Forda Shelby Super Snake obchodzl 50.
Focusa RS? urodziny
“nw aow

Kompleksowa oferta reklamowa

S~ e Content Marketing

* Reklama Natywna
* Premium Display & Video



Motoryzacja—landscape serwisow GWP \‘\P

AUTO=

Praktyczne poradniki, kompleksowe testy
samochodow i najnowszych rozwigzan

Nasi odbiorcy: pasjonaci czterech koétek,
swiadomi, hard users, poszukujacy
profesjonalnych tresci wysokiej jakosci

W) moto

Aktualnosci, reportaze,
najnowsze trendy,

rozbudowane relacje i premiery M Oto ryza CJ a

Nasi odbiorcy: zainteresowani
codziennymi wiadomosciami ze
Swiata motoryzacji

moto.money.pl

\.\p money

Doradztwo z wyborem, finansowaniem
i uzytkowaniem samochodu
w przedsiebiorstwie

Nasi odbiorcy: przedsiebiorcy, managerowie
flot, zawodowi kierowcy




Motoryzacja—landscape serwisow - WP Moto

Redaktor naczelny serwisu: Mariusz Zmystowski

Charakterystyka serwisu

* Najwiekszy serwis GWP poswiecony
motoryzacji

* Rozbudowane relacje
z najwazniejszych swiatowych premier

e Wptywowi i uznani w branzy
dziennikarze i eksperci

e Aktualne i angazujgce materiaty

=
2,6 min

realnych uzytkownikow

WIDEQ

MOTOCYKLE

PEFADOS DI S
‘

KATALOG
SAMOCHODOW

A

Popularne artykuty 2016 roku**

e Co warto miec¢ zima
w samochodzie? —1 913 946 PV

e Za grosze zwalczysz korozje
Jak? zobacz — 1 078 669 PV

e Amerykanska firma wymyslita
sposob na ogromne
oszczednosci na paliwie —1 012
131 PV

Lexus w niezwy

Ekskiuzy muzyny, i
el - sprawe

(@)

16,3 min
odston

*
L 2 X ade
6,2 10 minuty 19 sekund 34,3 tys.
odstony/ czas spedzony na stronie/ liczba fanow na FB

uzytkownik uzytkownik



Motoryzacja—landscape serwisow — Autokult \,\P

Redaktor naczelny serwisu: Mariusz Zmystowski

Charakterystyka serwisu r : ) Popularne artykuty 2016 roku**

* Czotowy serwis motoryzacyjny dla e Samochdd z dieslem. Kiedy warto
prawdziwych fanow kupic? — 304 354 PV

 Setki atrakcyjnych tresci e Czy optaca sie kupi¢ samochod
tworzonych przez prawdziwych B — " AR . z fabryczng instalacja Ipg? —
pasjonatow czterech kétek Spaloowe w histori motoryzac 0 S IR -8 250 567 PV

2 Z

e Wptywowi i uznani w branzy e Kroétka historia turbodotadowania —

dziennikarze i eksperci 189 880 PV

e Zaangazowana spotecznosc
w serwisie i na fanpage

*
o ® Qe 0¥ 5
1. m | n 5,5 min 3,7 6 minuty 19 sekund 36,8 tys.
1 5 o odston odstony/ czas spedzony na stronie/ liczba fanoéw na FB
realnych uzytkownikow uzytkownik uzytkownik




. . . p . . )
Motoryzacja — dotarcie do odbiorcow — audience targeting V25, oato power

Precyzja w dotarciu za pomocg WP DATA POWER

Rozbudowana baza

Wysoka
profili Audience Targeting Y

Angazujace

formaty reklamowe efektywnosc

Predefiniowane profile Dotarﬁie c’I|o uiytkow?.ilkéw Power Content Cilkukrotnie wiek
z obszaru motoryzacji O okresionym protiu - ilkukrotnie wigksza
z intencjami zakug’owyfmi w mediach GWP i catym Power Display efektywnos¢ reklam
internecie Brand Post
. J . J . J . J

Zrodto: Dane: WP Data Power 2017 11



=
Personalizacja dotarcia do odbiorcow —audience targeting VVR5), oete ower

PRODUKT Y N
-

\

Reklamodawca moze skorzystac 2 danych: GWP W@_‘ Power Audience |

i / lub udostepnic wtasne (ze strony produktowej / e |
serwisu konsumenckiego) oraz dane partnera. Na podstawie briefu GWP dobiera I
lub definiuje grupy docelowe |

na potrzeby kampanii. /

Kompleksowa oferta WP Data Power
znajduje sie na stronie Biura reklamy WP

!

[
z

L]

Spersonalizowany przelkaz reklamouwvy dociera
do grup dacelowych niezaleznie
od kanatu na powierzchni GWP (cross-device).

12



http://datapower.wp.pl/?smqngncbjreticaid=118822
http://datapower.wp.pl/?smqngncbjreticaid=118822

Profile — przyktady — audience targeting

Mariusz — fan samochoddw sportowych

Wiek: 25-44 lat
Miasto do 100 tys. mieszkancow

Motywacje:
* Lubi szybka ale bezpieczng jazde

Cele:

* W ciaggu najblizszego roku planuje
zakup samochodu sportowego

Zachowania:

e Oglada, czyta i analizuje tresci
poradnikowe, jest na biezaco
z nowosciami branzowymi

Potencjat: 390157 UU*

Zrodto: Dane WP Data Power, 01.2017

Andrzej - Off roadowiec

Wiek: 5o+ lat
Miasto powyzej 200 tys. mieszkancow

Motywacje:

* Lubi wolnos¢ jaka daje jazda po
bezdrozach

Cele:

* W ciggu najblizszych 6 miesiecy
planuje zakupi¢ samochdd 4x4

Zachowania:

* Przeglada wiele newsow, artykutow
poswieconych tej tematyce

Potencjat: 359 253 UU

Dorota — Matka dwojki dzieci

Wiek 25-34 lat
Miasto powyzej 100 tys. mieszkarcow

Motywacje:
e Otwarcie wtasnego biura projektowego

Cele:

* Nabycie samochodu, ktdry da jej
poczucie bezpieczenstwa i wygody

Zachowania:

e Ogromna wartos¢ przywiagzuje do
jakosci wykonania

Potencjat: 126 409 UU

13



Profile — przyktady — audience targeting

ole

Motocykle

Potencjat:

378 320 UU

Nowe

samochody
Potencjat:

671 448 UU

"’f’

Opony

Potencjat:

724 110 UU

Fani jednosladow
Szukaja informacji zakupowych o akcesoriach
Biorg aktywnie udziat w eventach motocyklowych

Zainteresowani zakupem nowego samochodu
Analizuja najnowsze trendy i czytajg recenzje / testy
Czesto odwiedzajg salony samochodowe

Interesujg sie zmiang opon na nowe
Szukaja dobrych opon w dobrej cenie

Czesto polegaja na recenzjach w opiniotwdrczym
serwisie

Zrodto: Dane WP Data Power, 01.2017

b

Paliwa
Potencjat:

950 105 UU

o—o
LJ

Samochody

miejskie
Potencjat:

1152 890 UU

Samochody
uzywane
Potencjat:

805 500 UU

=
L@J Data Power

Gtéwnie kierowcy/osoby zawodowo zwigzane
z motoryzacj3

Gtéwnie skupiaja sie na cenach paliwa

Korzystaja ze stacji benzynowej minimum 1 w tygodniu

Poszukuja ciekawych modeli w tym segmencie
Maja intencje zakupowe
Czesto decyduja sie na jazdy prébne u dealeréw

Posiadaja intencje zakupowa
Analizuja wybrane oferty po cenie i jakosci
Zazwyczaj przegladaja oferty w sieci

i wiele innych...

14



Motoryzacja — precyzyjne targetowanie

Innowacyjna, zaawansowana Wieksza efektywnos¢
i autorska metodologia analizy reklam poprzez dotarcie
danych o preferencjach do konwertujacych
i zachowaniach uzytkownikow uzytkownikdw
w ramach mediow GWP (2-5x wiekszy CTR)*

=0
“\,{’@‘J Data Powver

Precyzyjne dotarcie
(selekcja whasciwej grupy
docelowej i optymalizacja

kampanii)

Y

Dedykowane mozliwosci Szeroki zasieg, emisja reklam

targetowania

do obiorcow w obszarze

(zainteresowanie Motoryzacja i innych mediach

wybrang tematyka
dostosowang do potrzeb marki
klienta)

*Zrodto: Dane wewnetrzne GWP 12.2016

GWP oraz Internecie

15



Case Study —KIA

Dziatania promujace produkt Klienta wzmocniono
kampania retargetingowa, wykorzystujaca profil
zachowan uzytkownikow sekcji. Dzieki temu:

* Moglismy przyciggnac¢ ponownie uwage
uzytkownikow WP, ktorzy odwiedzili ktorys
z przygotowanych materiatdw natywnych, poprzez
zakwalifikowanie ich jako ,potencjalnych
nabywcow”;

* Moglismy opracowac miare zaangazowania
uzytkownika, mierzong na podstawie liczby
kontaktow z tresciami — oznacza to, ze uzytkownik,
ktory przeczytat jeden artykut lub obejrzat tylko
jedna galerie zdjeciowa byt traktowany jako mnie;
zainteresowany jazda testowa niz ten, ktory widziat
wiele tresci w dedykowanej sekgji i kliknat w wieksza
ilos¢ formatow promocyjnych

* Zrodto:Google Analytics 28.05-02.06.2015

Kampania retargetingowa — dziatania display*

Grupa high Grupa low Grupa no
interest interest interest

0,61% 0,46% 0,63%

Poziom konwersji na cenniki i katalogi Klienta
ze wszystkich grup zainteresowan




Case Study —KIA

Uzytkownicy zostali podzieleni na trzy gtdéwne grupy
retargetingowe:

* High interested (przeczytali najpopularniejszy
artykut — Kia Silniki + dowolny inny artykut)

* Low interested — Odwiedzili sekcje, lecz nie
przeczytali wiecej niz 1 artykutu

* No interested — uzytkownicy WP, ktorzy nie widzieli
naszej sekcji

Grupy low interested oraz no interested zostaty
dodatkowo podzielone pod wzgledem ptci
uzytkownikow.

W zaleznosci od przynaleznosci do jednej z tych grup,
uzytkownikom serwowalismy odpowiednia forme
kreacji reklamowej

* Zrodto:Google Analytics 28.05-02.06.2015

Kampania retargetingowa — dziatania display*

Grupa high Grupa low Grupa no
interest interest interest

0,61% 0,46% 0,63%

Poziom konwersji na cenniki i katalogi Klienta
ze wszystkich grup zainteresowan




Produkty reklamowe i1 rozwigzania

18




Produkty reklamowe i rozwigzania

Content Marketing Reklama Natywna Premium Display & Video

e Tematy Miesigca (Premiera) * PowerContent e Screening Tradycyjny

 Brand Channel * Brand Post * Inbanner Video Ad

e Cykl Redakcyjny * Quizy e Interactive Screening

e Artykut Natywny * Power Wall Screening

o Artykut Interaktywny * Mega Screening

e Publikacje Influecenrow * Power Display

* Programy Redakcyjne Video * Nagtowek Sponsorowany
z partnerstwem marki e Blur

* Original Series * Instream Video Ad

* Social Video

19




Produkty reklamowe i rozwigzania — customer journey \‘\P

Publikacje
] Influencerow
Video

Redakcyjne Artykut Interaktywny

Mailing Tematy Miesigca .

Reklama . ‘ ‘ Artykut Mailing (Premiera)
Natywna . ‘ Original Series Interaktywny Premium ‘

. . Display & Video
Publikacje Premium Display . Brand Channel

Influenceréw . ‘ & Video I

‘ Social Video Video Redakcyjne
Artykut Natywny . . Social Video ‘ v

INSPIRACJA ZAINTERESOWANIE PRAGNIENIE ZAKUP UTRZYMANIE

. Tematy Miesigca . ‘ Brand Channel . Mailing
Artykut

(Premiera)
Interaktywny ‘ Premium Display

‘ ‘ Reklama ‘
Natywna & Video

Mailing

Brand Channel Cykl Redakcyjny

)
%), Data Power

20



Content Marketing




Tematy Miesigca (Premiera) "\P

Pozycjonowanie Klienta jako eksperta tematu

- - 14 - r )

[ ]
f\ngaZUche tresci gaiy\./vne . L * Premium ekspozycja Klienta
.VVﬂOI’ZOHG l?rzgz ll;e arthe SerWISU’ WdredakchAutokult.;')(l #8: te|11_1at pozwalajqca Nna

t nia - tydzien z pi mi, ota H L

influencerdw i ekspertow T natywna agregacjg tresc
rynkowych | R i——" zwigzanych z kampania

e Wiarygodna komunikacja i wieksze i A i e Wizerunkowy branding tresci,
zaufanie odbiorcow pozwalajacy na jasna

identyfikacje
Zaangazowanie odbiorcow —
wysoki poziom engagment rate

Dtugofalowe dziatania
wizerunkowe

e Pozytywny wptyw na decyzje
zakupowe konsumentow

|n5piracja Utrzymanie

22




Tematy Miesigca (Premiera) harmonogram wydawniczy

STYCZEN

Wyprzedaze rocznika

LIPIEC

Akcesoria samochodowe —
jak to dziata?

LUTY

Wyjazdy na ferie

SIERPIEN

Samochdd w podrézy

MARZEC KWIECIEN

Relacja z targow

samochodowych Auto po zimie
w Genewie
WRZESIEN PAZDZIERNIK
Verva Street Racing — Targi samochodowe
relacje we Frankfurcie

MAJ CZERWIEC

Wynajem czy zakup?

redakcja doradza Przepisy za granicg

LISTOPAD GRUDZIEN
Jak zabezpieczy(¢ lakier Przeglad to 10
przed zmiennymi najciekawszych prezentéw
warunkami pogodowymi? motoryzacyjnych

23



Tematy Miesigca (Premiera) \‘\P

Wizualny branding kanatu

Artykuty natywne . .
yKUty naty ppepmEEe| | z oznaczeniem Klienta

Nowy Opel Zafira 2.0 CDTi AT - minivan

Materiat video
(np. 360 stopni)

Redakcyjna i natywna

nie musi by¢ tylke redzinny dystrybucja tresci

@ MaRom LOBOOTINSK « rjpcia: @) MARILSZ ZMYSLOWSKI « miesiye tomu » 36 soawntarzy

Sesja zdjeciowa

Dedykowane wpisy redakg;ji
w social media (Facebook,
Instagram)

24




Brand Channel

W

Natywne miejsce ekspozycji wartosciowych tresci Klienta

OEkspozycja tresci w ekskluzywnej,
kompleksowej formie
magazynowe]

OPrzedstawienie najwazniejszych
zalet wybranych wspolnie
z Klientem

OInterakcja odbiorcéw za pomoca
atrakcyjnych wizualnie tresci —
autorskie zdjecia i materiaty video
najwyzszej jakosci

-

ELEKTRYZUJACA
FORMULA E

A Na_ E ‘-.\‘ o

Fotorelacja z 6ch rund Visa London ePrix
Formuty E

Inspiracja

Utrzymanie

®Obecnosc Klienta w mediach
premium w obszarze motoryzacja

OSzerokie dotarcie do potencjalnych
nabywcow

O®Wzrost swiadomosci Klienta
i produktu

ONieinwazyjna komunikacja
dopasowana do odbiorcéw

25



Brand Channel —harmonogram wydawniczy

STYCZEN

Wyjazdy na ferie

LIPIEC

Klasyk czy yountimer

LUTY

Samochdd zima

SIERPIEN

Eksploatacja samochodu

MARZEC

Opony letnie, rankingi,
testy

WRZESIEN

Jak podniesc swoje
umiejetnosci prowadzenia
auta

KWIECIEN

Klimatyzacja

PAZDZIERNIK

Opony zimowe

MAJ

Rower na samochod, jak
przewozic¢ i jaki bagaznik
kupic

LISTOPAD

Przygotuj samochdd do
zimy

VW

CZERWIEC

Wakacje w smaochodzie

GRUDZIEN

Prezenty dla
zmotoryzowanych

26



Brand Channel V\P

Artykuty natywne ( ™) Wizualny branding kanatu

i promocja redakcyjna = ELEKTRYZUJACA z oznaczeniem Klienta
FORMULA E

Materiat video WIS s Redakcyjna i natywna
(np. 360 stopni) | dystrybucja tresci

Profesjonalne sesje

zdjeciowa Dedykowane wpisy redakgji

w social media (Facebook,
Instagram)

Formuty E

27




Cykl Redakcyjny \,\P

Partnerstwo w natywnym cyklu publikacji

[l 0 r.g o e 7——_-\
OKontekstowe lokowanie Klienta = AUTO= s o ®Zaangazowanie odbiorcow
w ramach wybranego tematu poprzez autorskie i profesjonalne
redakcyjnego oreL@hstar | == = tresci wysokiej jakosci

O®Wzrost swiadomosci Klienta na
temat jego produktu

©Zwiekszona konwersja poprzez
odpowiednie dobranie kontekstu
materiatow

OSzerokie dotarcie z przekazem
reklamowym

OMozliwos¢ kompletowania serii
artykutow w danej tematyce
z widocznym brandingiem tresci

OZaangazowanie opiniotworczej
redakcji serwisu tematycznego

Trzy najbezpieczniejsze samochody w swoich
klasach wedlug Euro NCAP

Inspiracja Zainteresowanie Pragnienie

28




Cykl Redakcyjny

Eksperckie artykuty
redakcyjne

Autorskie zdjecia

TOUR DE FRANCE 2016 ZE gKOM—FOTDRELACJA Z ETAPU OSMEGO
Wraz ze $kodq wybralem sig na dsmy etap Tour de France 2016, wiodycy 2 Pau do Bagnéres-de-
Luchon. Byl to jeden z najbardzie] malowniczych odcinkéw tegorocznego, wielkiego wyscigu

Wizualny branding kanatu
z oznaczeniem Klienta

Redakcyjna i natywna
dystrybucja tresci

Dedykowane wpisy redakg;ji
w social media (Facebook,
Instragram)

29



Artykut Natywny "\P

Angazujace tresci redakcyjne z partnerstwem Klienta

* Artykut zawiera tresci angazujace —
Uzyt kown | kOW Branding Klienta

* Klient przy tresciach natywnych
zostanie oznaczony jako
,Partner...”

* Artykut moze zawierac branding
Klienta oraz jeden URL. Kreacje
zapewnia Klient

 Kazdy artykut jest promowany
z wykorzystaniem powierzchni
redakcyjnych

* Mozliwosc zaprezentowania
swoich produktow/ustug w sposob
natywny, w ramach interesujgcych
dla uzytkownikow tresci

* Wiarygodnos¢ przekazu

* Wzrost swiadomosci marki
Klienta, dzieki promog;ji

* Poszerzenie zasiegu dzieki

udostepnianiu tresci w social
media

A

CUSTOMER JOURNEY

Inspiracja Utrzymanie

30




Artykut Natywny

Artykut natywny ( -
z oznaczeniem Klienta Branding
jako ,partner wydania”
z‘ [ o {5 | o o, 8 [ ——
Jak jeani we myle? -
@ mar ST -
Galeria zdjec : ~  HaHE |
Vé K
- |
® =
a .

Wizualny Product
Placement

Branding artykutu
z wykorzystaniem 1 url

Redakcyjna i natywna
dystrybucja tresci

Dedykowane wpisy redakcji
w social media (Facebook,
Instagram)
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Artykut Interaktywny V\P

Interaktywny storytelling Klienta

* Interaktywny story-telling dla Osien pomysiow 13 sktywne wakacie  Povers by e s e Zwiekszenie konwersji poprzez
Klienta R— interaktywne spoty

* Elegancki, magazynowy wyglad - WREERRazda teston?! Twoje dane  Zwiekszenie intencji zakupowe;
wielkoformatowe zdjecia, e s | | odbiorcow
magazynowy uktad, estetyczne ' » Kontekstowa obecnosé Klienta

o @

animacje

* Nowoczesnos¢ i zaangazowanie
uzytkownika— elementy
interaktywne (hot pointy,
widoczny player video, sondy)

* Cross device — artykuty tworzone
w technologii RWD

jako ,Partnera”

e Obecnosc¢ zaréwno na desktopie
jak i mobile

Inspiracja Zainteresowanie Utrzymanie
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Artykut Interaktywny

Artykut interaktywny
przygotowany przez
redakcje serwisu GWP

WZC’Q testowq!

Wypelnij formularz, abydealermégésue :

Z Toba skomaw ~

Galeria zdjec

Formularz
kontaktowy

Osiem pomystéw na aktywne wakacje

Powei

red by Renault KADJAR

Sonda redakcyjna

Twoje dane

Redakcyjna i natywna
dystrybucja tresci

Dedykowane wpisy redakcji
w social media (Facebook,
Instagram)
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Publikacje Influencerow W

Autorskie tresci tworzone przez influencerow

* Wspotpraca z zewnetrznymi  Er————am | Z32Ngazowanie odbiorcow za
tworcami, liderami opinii o pomoca wysokiej jakosci tresci

e Wiarygodne, merytoryczne tresci  MACARONI TOMATO  sicicn s e Pozytywny wptyw na decyzje

e Komunikacja w mediach o zakupowe konsumentow

spotecznosciowych — powiekszony e Dtugofalowe korzysci z content

zasieg o odbiorcow influencera ERCEDES TR = VN i marketingu i influencer marketingu
* Mozliwo$¢ zaangazowania SHOOTING BRAKE SBnY B Sl T Wzrost swiadomosci Klienta oraz

influencera na zasadach SR YN Y jego produktow [ ustug

ambasadora marki [ twarzy W wymagajacej grupie

kampanii uzytkownikow

Inspiracja Utrzymanie
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Publikacje Influencerow \’\P

Ie F ) Mozliwos¢ ekspozycji nazwy

Wpis na blogu ») oczekujac oopo o Klienta w tytule materiatu*

Materiat video
opublikowany na kanale
YouTube oraz WP.TV

Redakcyjna i natywna
dystrybucja tresci

Dedykowane wpisy redakcji
w social media (Facebook,
Instagram)

Relacja zdjeciowa

O tym, jak pewna Paula uratowata nasza rodzing. FILM

=,
o |Abtvarie )
. &

* Kazdorazowo do potwierdzenia na etapie ofertowania 35




Programy Redakcyjne Video z partnerstwem marki V\P

Oryginalne materiaty video tworzone przez redakcje GWP

) ,
* Kontekstowe lokowanie Klienta HonDA . * Zaangazowanie odbiorcow dzieki
w materiale redakcyjnym aktywnej formie przekazu (audio —

 Materiaty moga zawierac tablice video) . )
sponsorska przy materiale video Budowanie pozycji eksperta

Y : w danej dziedzinie
* Mozliwosc zaproszenia eksperta S K i tredci ol
Klienta do Wspé’rudzia’ru Zeroka promocja tresci na wielu

) platformach w roznym czasie
w materiale . :
o . Emisja w TV WP (opcja)
* W petni wirtualne studio

z dedykowang wizualizacja
i prowadzacym dla kazdej serii

Inspiracja Utrzymanie
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Programy Redakcyjne Video z partnerstwem marki \'\P

Branding tresci: Adskin /

Materiat video emitowany
Adframe

z planszg sponsorska

Product placement

Redakcyjna i natywna
w materiale V] y

dystrybucja tresci

Artyku+ promUJQcy o - Iuy.nm AUT‘IH;;:
dtugosci do 1000 znakow ' :

Dedykowane wpisy redakg;ji
w social media (Facebook,
Instagram)
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Original Series

Video storytelling w postaci serii i programow

* Kontekstowe lokowanie
produktow i ustug

* Viralowy potencjat produkowanych
tresci

 Zaangazowanie influencerow jako
prowadzacych (opcja)
* Amplifikacja zasiegu dziatan przez

skuteczna dystrybucje tresci
w mediach GWP

Skoda Rapid Spaceback i lot na paralotni
(paragliding) - autokult.pl

Utrzymanie

W

e Skuteczna budowa swiadomosci
Klienta poprzez nowoczesny
storytelling video

e Zaangazowanie odbiorcow za
pomoca wysokiej jakosci tresci

e Udziat influenceréw i wiarygodna
komunikacji do odbiorcéw
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Original Series

Redakcyjna i natywna

Materiat video emitowany
dystrybucja tresci

z planszg sponsorska

Natywny Product

Placement Dedykowane wpisy redakg;ji
w social media (Facebook,
Instagram)

Wspotpraca

z ambasadorem /
ekspertem marki*

* Kazdorazowo do potwierdzenia na etapie ofertowania 39




Social Video

W

Dedykowana realizacja video z przeznaczeniem do mediow
spotecznosciowych

« Aktywne lokowanie produktow
i ustug

* Wzmocnienie efektu ,share”
poprzez natywny player Facebooka

« Amplifikacja zasiegu dziatan przez
skuteczna dystrybucje tresci
w social mediach GWP

« Zaangazowanie influencerow
(opcja)

e Skuteczna budowa swiadomosci
Klienta poprzez nowoczesne social
video

e Wiarygodna komunikacja do
odbiorcow

e Obecnos¢ marki w najlepszych
mediach premium
i na niezaleznych blogach

CUSTOMER JOURNEY

>

Inspiracja Zainteresowanie Pragnienie Utrzymanie
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Social Video

Materiat video
emitowany z plansza
sponsorska na koniec
materiatu

Natywny product
placement /idea
placement

Redakcyjna i natywna
dystrybucja tresci

Dedykowane wpisy redakg;ji
w social media (Facebook,
Instagram)

41



Reklama Natywna




Power Content \’\P

Angazujyca kreacja z emisjg multiscreeningowa

* Skuteczny i angazujacy format
natywny

* Wysoki engagement rate
(wspotczynnik zaangazowania)

* Format bazujacy na
wartosciowych tresciach Klienta
i interakcji z odbiorcami

* Unikalna konstrukcja sktadajaca

sie z modutow funkcjonalnych np.

galeria, video, sonda, hot spoty

* Emisja multiscreen — desktop
i mobile

Zwiekszenie interakgji

z uzytkownikami dzieki specjalnym
punktom angazujacym

Natywna forma promogji

Szerokie dotarcie

Znacznie lepiej odbierany przez
uzytkownikow niz tradycyjny
display
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Power Content

'a ~
?  cADETO==

Wydajnoéé gier na pierwszym planie

Informacja pojawita sig¢ na oficjalnym serwisie Xboxa, w ktérym opisano
nadchodzgce zmiany. ,uczestnicy programu Windows Insider zobaczg pierwsze
elementy wizualne Trybu Gry jeszcze w tym tygodniu, & w kolejnych wersjach
takie jego peing funkcjonalnoéé” - napisal Mike Ybarra. Zmiany faktycznie
zaczely sig juk pojawiaé, po raz pierwszy w wersji Insider Preview 15007,

Zasada dziatania Game Mode sprowadza si¢ gldwnie do optymalizacii pracy
gier, tych klasycznych (Win32) oraz z Windows Store. Nowy tryb bedzie
dezaktywowal niektére funkcje systemowe, zwalnlajge zasoby procesora | karty
graficzne] na potrzeby uruchomionego tytutu, Gra pracujgc w ten sposéb jako
aplikacja priorytetowa zyska wickszg wydajnodé i plynnosé dziatania.

Q33D stuchamy, aby tworzyé perfekcje

Rowiriski - Wajd...

5. polubienia

GBOD Stuchamy aby ¢ perfekes

’-ll Polub g strong
Audi Q5 — przestrzen wzywa Aud nowe

5OV WS TY AR By TYAENS SILAE MR [N ATNEAR, AAAIE BRI WAL Y I

streamowanle rozgrywkl w czasie rzeczywistym, w dodatku bez nadmiernego Rowinski - V/a]d Sar
obcigzania komputera. O niej obecnie windomo jednak najmnie). -5 polubienia
Plany Microsoftu sq ambitne ale w zasiggu mozliwodcl korporacil, a sukces » .
wmideiine e heandn anminanamt ennare sminme Zmianilh wisanmal eostam
\,
%y 7 : €3 Polub t¢ strong
Audi Q5 - przestrzen wzywa Audi BOWS

N A
~’




Brand Post

Artykut interaktywny z emisjg below the post

* Interaktywne moduty np. galeria,
video, sonda, hot spoty

* Mozliwosc¢ umieszczenia linkow
z tresci kreacji np. do strony Klienta

e Format ekspandowany (3s) po
najechaniu kursorem

e Wydtuzony czas stycznosci
z komunikacja Klienta e e L
» Emisja multiscreen (desktop -
i mobile)

Wysoki engagment rate
(wspotczynnik zaangazowania)

Natywnie osadzona tres¢ zwieksza
poziom zapamietywalnosci

Szerokie dotarcie kreacji do roznych
grup docelowych

Premium ekspozycji Klienta

Inspiracja Zainteresowanie Utrzymanie
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Brand Post —przyktad

NAJNOWSZE POPULARNE

=

(PAP/Darek Delmanowicz)
Przede wszystkim VIN

W potowie stycznia 2017 roku policja rozbita dziatajgcg w woj. Swietokrzyski

oszustow, ktorzy podrabiali dokumenty sprowadzanych samochodéw i sprzedawali
je jako miodsze. Ich ofiarg padio pét tysigca nabywcow. Jak to mozliwe?
Prawdopodobnie poszkodowani nie zadali sobie trudu sprawdzenia historii auta po
numerze VIN

SAMSUNG

Widoczna

i atrakcyjna
wizualnie tres¢

rzeczywistosci Samsung Gear VR.

§ artantyh e reutom shage Ve (OmyWTAIACR | [YIReads DeOemARES ke 3 | Sarir

pets e

Natywna

dystrybucja
tresci
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Quizy W

Interakcja z uzytkownikiem z poziomu rozrywkowej
tresci

* Interaktywne rozwigzania e Zaangazowanie uzytkownikow

Jak dobrze znasz BlaBlaCar?

natywne, przygotowane Sprmtt s bt i wzbudzenie pozytywnych emocji

w technologii RWD

Emitowany jest ze slotow
reklamowych w tresci artykutow

3 rodzaje quizow do
wyboru:wiedzowy, zdjeciowy

i profilowany

Obowigzuja 3 mozliwosci
rozwigzania: wiedza z punktacja,
outcome quiz, ankieta oceniajaca

Visual marketing — widocznos¢
Klienta na zdjeciu otwierajgcym

i zamykajacym

Odpowiedni dobdr pytan pozwala
na realizacje KPI Klienta np. quiz
wiedzowy, profilowany, zdjeciowy

Silne wzmacnianie swiadomosci
marki poprzez angazujace formy
komunikacji
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Quizy - przyktad

Interakcja z

uzytkownikiem

y "\ Gwiazdy rozdaja samochody.
F Najpierw Lewandowski, teraz Zyla.

Jak dobrze znasz BlaBlaCar?

Rozrywkowa
forma

48




Premium Display
& Video

49




Screening Tradycyjny \,\P

Widoczna kreacja zapewniajgca spojnos¢ komunikacji

Nowy, wieloekranowy sposob emisji

Obecnosc reklamy przy najlepszych e Dotarcie do uzytkownikow na
tresciach w obszarze dziatalnosci kazdej ptaszczyznie komunikacji
Klienta Screening Tradycyjny (deSktOp & mObIIE)

Pozytywny wptyw na budowe e Budowanie swiadomosci Klienta
i wzmocnienie wizerunku Klienta e ldealny format reklamowy
Gwarancja widocznosci i spojnosci w kampaniach wizerunkowych

przekazu

e Zauwazalny przekaz reklamowy

WIOWST  PORAMWE UG TOMATY

CUSTOMER JOURNEY

|n5piracja Utrzymanie
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Inbanner Video Ad W

Ekspozycja materiatu video Klienta w atrakcyjny sposob

e Emisja z materiatem video Klienta

e Dzwiek w kreacji uruchamiany jest
po najechaniu kursorem na video

e Format posiada wszystkie cechy
tradycyjnego screeningu

Zauwazalny przekaz reklamowy

Ekspozycja materiatow video
Klienta

Budowanie swiadomosci marki

|dealny format reklamowy
w kampaniach wizerunkowych

I

|n5piracja Utrzymanie
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Interactive Screening W

Dynamiczna kreacja prezentujgca witasciwosci produktu Klienta

e Dedykowany format do
przedstawienia roznych wtasciwosci
produktu

e Dynamiczna kreacja wideboard
nastepuje zmiana tapety

e Zwiekszone zaangazowanie
odbiorcow w stosunku do
tradycyjnego screeningu

* Interaktywna forma zwieksza
zaangazowanie

Dotarcie do uzytkownikow
na kazdej ptaszczyznie komunikacji
(desktop & mobile)

Budowanie swiadomosci Klienta

|dealny format reklamowy
w kampaniach wizerunkowych

|n5piracja Utrzymanie
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Power Wall Screening \,\P

Widoczna kreacja efektywnie budujaca zasieg marki

* Znacznie wieksza widocznos¢ 8 AUTO= — * Skutecznos¢ kreacji — petna
komunikatu Klienta w poréwnaniu widocznosc dla odbiorcow
z tradycyjnym screeningiem * Ekspozycja materiatow video

¢ Idealny do kampanii Klienta
wizerunkowych oraz e Konwersja ruchu na strony Klienta
promocyjnych

e Mozliwos¢ przekierowania na
konkretny landing page Klienta

Power Wall Screening

Fefrari F40 Eriql: Claptona zostato Tesla Model S z rekordowym
wystawione na sprzedaz zasiggiem -

CUSTOMER JOURNEY

I

Inspiracja Utrzymanie
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Mega Screening ‘,\P

Widoczna powierzchnia reklamowa o szerokim zasiegu

Petna widocznos¢ Klienta oraz
duza interakcja z kreacja

Zwiekszona konwersja ruchu
Premium ekspozycja w serwisie

CTR-y kreacji nawet do 5,5%
(minimum 1,2%)

* Engagement w kreacji nawet
do 10%

* Najwieksza powierzchnia
reklamowa z dostepnych
w serwisach GWP,
nieinwazyjnych kreacji
reklamowych

* Zintegrowana komunikacja na
dwodch formatach reklamowych:
Tapeta + Gigabillboard

* Tapeta scrolluje sie wraz
z serwisem

* Format dostepny w kazdym
serwisie GWP oraz w pakiecie
zasiegowym na wszystkich
nowych serwisach

WMega Screening

5
£EE E

RIS HY =
EERT

|n5piracja Utrzymanie
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Power Display V\P

Format premium w emisji instream

e Interaktywna lub statyczna
postac kreacji

e Zwiekszona widocznos¢
komunikatu Klienta

e Emisja wsrod tresci w najlepszych
dla atencji odbiorcow miejscach

e Skutecznie angazuje odbiorcow

* Mozliwos¢ umieszczenia
interaktywnych elementow
na kreac;ji

Skuteczne dotarcie
i zaangazowanie odbiorcow

Wysoki wptyw na budowe
swiadomosci Klienta

e Dopasowanie do kampanii
wizerunkowych i promocyjnych

Nieinwazyjny przekaz reklamowy

|n5piracja Utrzymanie
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Nagtowek Sponsorowany V\P

Zasiegowa kreacja pozwalajgca na konwersje ruchu

* Wizerunkowy format dostepny
we wszystkich serwisach GWP

* Kreacja podaza za uzytkownikiem
* Mozliwos¢ emitowania

e Zwiekszona widocznos¢ Klienta

e Wyzsze wyniki CTR -
efektywniejsze dotarcie do
odbiorcow marki

z tapeta reklamowa w wersji P p—— * Duzy zasigg dotarcia z przekazem
expandowe; gl i chmmapmingep reklamowym Klienta w najlepiej
e it -

dobranym kontekscie

|n5piracja Utrzymanie
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Blur W

Zauwazalny format zwiekszajacy interakcje
z uzytkownikami

e Zauwazalny format premium e Zwiekszona interakcja z odbiorca

dzieki zamazaniu tresci strony * Zbudowanie zaangazowania,
na pierwszej odstonie format : przyciggniecie uwagi do

zwraca uwage znacznie bardzie; komunikatu
niz zwykty billboard

* Premium ekspozycja Klienta
* Wysoka konwersja na stronach
docelowych

* Nietuzinkowy wyglad wywotuje
zainteresowanie uzytkownikow

Utrzymanie
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Instream Video Ad

* Emisja reklam Instream Video Ad
na wysokiej jakosci materiatach
video

* Emisja RON /ROS /targetowanie
w kontekstach

* Spotyigs/30s

W

Emisja przy formatach video GWP

telewizja

ROZMOWY, SMSY [ '

TYLKO

T-MOBILE

10 GB INTERNETU ""W"E

e Wizerunkowa obecnosc przy
atrakcyjnych tresciach video

e Szerokie dotarcie
w poszczegolnych grupach
docelowych

?

Inspiracja Zainteresowanie Pragnienie Utrzymanie
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- . )
Mailing z targetowaniem \‘\P:@ | Data Power

* Dotarcie do odbiorcow z przekazem marki przez dwa
najwieksze systemy pocztowe WP i O2

* Precyzyjne targetowanie w oparciu o zaawansowany
produkt WP Power Audience

* Targetowanie o profile / grupy docelowe predefiniowane
i tworzone na indywidualne potrzeby reklamodawcy,
dopasowane do rozwigzan content marketingowych

* Funkcjonalnosci i narzedzia poprawiajgce efektywnosc
przekazu m.in. podswietlenie wiadomosci, personalizacja,
zaawansowane targetowanie, optymalizacja

* Wolumen wysytki ustalany indywidualnie na podstawie
potencjatu profili marketingowych (sr. 20 0oo adresow)
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Holistyczna budowa wizerunku marki w sieci
oraz zaangazowania uzytkownikow poprzez
zastosowanie kompleksowej sciezki
komunikacji od budowy swiadomosci poprzez
zakup do utrzymania lojalnosci odbiorcow

‘@’

Materiaty premium tworzone przez
profesjonalng redakcje (artykuty, materiaty
video (w tym 360 stopni), quizy, sondy,
infografiki)

Ekspozycja marki
w profesjonalnych serwisach
tematycznych z obszaru
motoryzacja

e

Wspotpraca z czotowym
dostawcg kontentu w polskim
Internecie

—

=

FAN

=

L@._J

Precyzyjne targetowanie
poprzez aktywne zastosowanie
profili BIG DATA

Mozliwosc rozszerzenia
wspotpracy z Telewizjg WP




Odkryj prawdziwy motoryzacyjny swiat w Polsce.
Wirtualnej Polsce.

Biuro Reklamy Grupy Wirtualna Polska S.A.
ul. Jutrzenki 137 A, 02-231 Warszawa
www.reklama.wp.pl

reklama@grupawp.pl

«Wszelkie prawa zastrzezone. Wszelkie tresci zamieszczone w
niniejszym dokumencie stanowig tajemnice przedsiebiorstwa
Grupy Wirtvalna Polska 5.A. oraz przedmiot praw autorskich lubyi
licendji przystugujgcych Grupie Wirtualna Polsce S.A. lubfi innym
osobom i podlegajg ochronie prawnej wynikajgcej w
szczegoblnosd z ustawy z dnia 16.04.1993 1. 0 zwalczaniv
nieuczciwej konkurencji oraz ustawy z dnia 04.02.1994 1. 0 prawie
autorskim i prawach pokrewnych. Zwielokrotnianie lubfi
rozpowszechnianie lubfi inne wykorzystywanie niniejszego
dokumentu lub jakiejkolwiek jego czesci, bez wzgledu na sposéb
lub forme tego zwielokrotnienia lubfi rozpowszechniania lubfi
wykorzystania, wymaga uprzedniej pisemnej Grupy Wirtualna
Polska S.A."

«Dolument niniejszy nie stanowi oferty w rozumieniu przepisow

ustawy z dnia 23.04.1964 . kodeks cywilny.”




