Technologiczni i innowacyjni
Oferta reklamowa GWP 2017
w obszarze technologie




Nowe technologie —fakty

61,5% uzytkownikow Internetu w Polsce
odwiedza serwisy zwigzane z nowymi
technologiami*

Nowe technologie zmienity sposob myslenia
polskiego spoteczenstwa, bowiem az 82,0%
respondentow twierdzi, iz poprawity ich jakos¢
zycia w spofeczenstwie**

9,2 min Polakow dba, zeby ich dom byt
wyposazony w sprzety najnowszej technologii.
82% z nich korzysta z Internetu***

44,4% z nich to osoby zarabiajace netto 2 ooo PLN
miesiecznie i wiecej***

*Zrédto: Badanie Gemius/PBI, styczen 2017 w kategorii Nowe Technologie

**7rédto: Badania domu mediowego OMD Poland na podstawie raportu: OMD Future of
Poland.
*#*% Zrodto: TGl Millward Brown , styczen —wrzesien 2016




Nowe technologie w polskim Internecie V\P

ini K

Zasieg kategorii Nowe Technologie w 54% odwiedzajacych serwisy z Uzytkownicy srednio spedzaja
polskim internecie to 16,8 min realnych kategorii Nowe Technologie to 16 minut i 28 sekund na serwisach z
uzytkownikow* mezczyzni* kategorii Nowe Technologie*

Serwisy z kategorii Nowe Technologie Wedtug badania TGl 63 % Polakow

uzyskuja w polskim Internecie najwyzsze deklaruje posiadanie smartfona **
dopasowanie w grupie wiekowej 15-24%*

]

*Zrodto: Badanie PBI/Gemius, styczen 2017, w kategorii Nowe Technologie 3
** Zrodto: Badanie: Target Group Index, Millward Brown, styczer — wrzesier 2016




Technologie —tresci

Surfujac po sieci, uzytkownicy czesto poszukuja:
* tresci poradnikowych

testow sprzetow, produktow, samochodow

* recenzji

e analiz poréwnawczych

materiatow ,zrob to sam”

Uzytkownicy rowniez czesto konsumuja w/w tresci poprzez
e artykuty redakcyjne

* materiaty video

* infografiki

e inne (np. grafiki dynamiczne, cinemagraph itp.)




Odpowiadamy na potrzeby uzytkownikow

Potrzeby odbiorcow

Profesjonalne doradztwo odnosnie sprzetu
i produktdw z obszaru technologii

Poszukiwanie inspiracji, trendow i ciekawostek
na temat nowych rozwigzan w obszarze technologii

Porady oraz materiaty ,zrob to sam” z obszaru
technologii

Szybki dostep do porad zwigzanych z obszarem
technologii

Nasze rozwigzania

Angazujace i rzetelne tresci
z profesjonalnymi recenzjami, testami
sprzetow i katalogami produktow

Newsy, relacje video i foto
z najwazniejszych wydarzen w swiecie
technologii

Materiaty video, grafiki, infografiki
z pomystami na kreatywne wykorzystanie
sprzetu i jego mozliwosci

Kompendia wiedzy, przewodniki, tresci
poradnikowe, fora




Technologie — ekosystem

% Nr 1 w kategorii Nowe Technologie:

WP Tech
Gadzetomania
Komadrkomania
Fotoblogia
Dobre Programy
WP Gry

@\R Nowoczesne i angazujace media

Przejrzyste i intuicyjne layouty stron

Testy i opinie na temat nowosci
technologicznych

Angazujacy content rozbudowany
o video

Profesjonalne tresci o wysokim
poziomie social engagment i social
proof

erQ Tworcy tresci

Opiniotworczy redaktorzy oraz blogerzy:
Zbigniew Urbanski, Joanna Sosnowska,

Tomasz Kutera, Krzysztof Basel

*Zrodto: Badanie PBI/Gemius, styczen 2017

** Zrddto: Dane Facebook Analytics, 02.2017

J

Idealhie podane piwo: sekre
jest technologia

W 150

lak ogladal telewizye Wirtuaing;
Poisia? To proste?

e

=\ &

Osobisty robot transportowy. Jést 7. || Pierwsza gra na pdoetaipon J

Statystyki*:

* Liczba realnych uzytkownikdw miesiecznie:

6,9 min

Liczba odston miesiecznie:

31,2 min

Srednia liczba odston/uzytkownik:
4,5/RU

Sredni czas spedzony na stronie:
5 minut 19 sekund / uzytkownik

Forum dyskusyjne
ponad 1 min aktywnych uzytkownikow

Liczba fanéw w mediach spotecznosciowych
(facznie):
312,7 tys. fanéw na FB**

Kompleksowa oferta reklamowa
e Content Marketing

* Reklama Natywna

* Premium Display & Video



Technologie —nasi odbiorcy* W)

57,5% 21,2% 19,1% 20,1% 12,12% 24,5% 26,0 %
Mezczyzni Miasto powyzej ~ Miasto od 50 Ponizej Zawodowe Do 24 lat 25-34
200 tys. do 200 tys. zawodowego
42,5% 24,5% 35,2% 38,2% 29,5% 21,0% 14,7 %
Kobiety Miasto do 5o tys. Wie$ Srednie Wyzsze 35-44 45-54

(w tym licencjat)

13,8%

55+

* Zr6dto: Badanie Gemius/PBI, styczen 2017 7




Technologie —landscape serwisow GWP

GADZETCm=

Analiza trendow, poradniki DIY, przeglad
NOWOSCi

Nasi odbiorcy: Hard userzy, gtownie
mezczyzni zainteresowani testami
sprzetow, poradnikami i recenzjami

® FOTOBLOGIA

Doradztwo przy zakupie, testy, bogate recenzje
akcesoriow i sprzetow fotograficznych

Nasi odbiorcy: Prawdziwi pasjonaci fotografii,
zorientowani na wysoka jakos¢ w stosunku do ceny,
czesto korzystaja z porad zanim zakupig sprzet

Y\ ey

Recenzje gier, atrakcyjne relacje z eventdw, najswiezsze
newsy dla graczy i 0sdb zainteresowanych grami, katalog
gier online

Nasi odbiorcy: Pasjonaci gier, osoby, ktore lubig byc¢ na
biezaco ze wszystkimi nowosciami z rynku gier i konsol

Technologie

W) tech

Angazujace tresci, aktualne informacje ze Swiata
technologii, militariow i nauki

Nasi odbiorcy: Fani nowinek technicznych,
poszukujacy aktualnych informacji o nadchodzacych
premierach

Komorkocam

Analizy sprzetu, felietony, cykliczne testy
najnowszych sprzetow

Nasi odbiorcy: Zdecydowani, Swiadomi rynku
technologii, $ledzacy najnowsze trendy i rozwigzania

e
gdobreprogramy

Najswiezsze newsy, porady, testy i przeglady programow,
recenzje blogerdw technologicznych

Nasi odbiorcy: Gracze, fani aplikacji i ciekawych rozwigzan
mobilnych i desktopowych



Technologie —landscape serwisow - WP Tech \‘\P

Redaktor naczelha obszaru: Joanna Sosnowska

Popularne artykuty 2016 roku**:

® Galileo, nowa lepsza nawigacja
satelitarna juz dziata w Europie

Charakterystyka serwisu:
* Dynamicznie rozwijajacy
sie serwis o technologii, nauce

i militariach W sy T, " —1022 889 PV
» Ambitne, wiarygodne tresci ' W O ® Jak odbiera¢ kanaty na 8
tworzone przez ekspertow branzy : . ' multiplesie — 522 334 PV

Internet za darmo przez 12 miesigcy,
czyli do 2018 rokul Sprawdz >

technologicznej

e Stale rosnaca grupa fandw,
ktorzy akjcywnle blor{; pd2|a+ : Bedziestll
w dyskusjach w serwisie oraz sktadat, zwijaé,
w mediach spotecznosciowych chowacieg

® 7sposobow na utrzymanie
smartfona z Androidem
w dobrym zdrowiu — 351 800 PV

*
fon @ ge QX 5
* 7 min 3,9 4 minuty 59 sekund 93,0 tys.
1' 8 m I n odston ods’r'ony/ czas spedzony na stronie/  liczba f'anéw na FB

realnych uzytkownikow uzytkownik uzytkownik




Technologie —landscape serwisow — Gadzetomania \,\P

Redaktor naczelny serwisu: tukasz Michalik

Charakterystyka serwisu: r

e Serwis ukierunkowany na tresci
produktowe, profesjonalne
poradniki, testy sprzetu, analizy,
rankingi, zestawienia

A

Popularne artykuty 2016 roku**:
e Telewizory 3D - czy to jeszcze
sie optaca? — 319 200 PV
e Dyskitwarde - ktore najlepsze? —
55363 PV

GADZETCam

3 ,EE‘"H i

Ideél;tié podane piwo: sekretem

* Korelacja trgs’ci z intgn,ch Jestiaghiologia [R— e Inteligentne rowery — 71 824 PV
zakupowa uzytkownikow AR —

e Eksperci branzy technologicznej

“O@sobisty robot transportowy. J;Bt +. | Pierwsza gra na pgoe
pojemn bki i auton e & iagu iednei .

HatVCZr] G no

*
= @ L@ M X ndE
3,4 min 2,4 3 minut 17 sekund 42,8 tys.
1’ ll' m I n ’ods’ron ods’rlony/ czas spedzony na stronie/  liczba f'anéw na FB

realnych uzytkownikow uzytkownik uzytkownik
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Technologie —landscape serwisow — Komorkomania \‘\P

Redaktor naczelny serwisu: Miron Nurski

Charakterystyka serwisu: O ; ) Popularne artykuty 2016 roku**:

* Najwiekszy w Polsce serwis RGN e Samsung Galaxy As (2016) -
poswiecony technologiom test i recenzja —127 459 PV
mobilnym W sklepie czy u operatora?

* Wysoka jakos¢, rzetelne tresci y Sprawdzilismy, gdzie bardzie;
przygotowywane przez 10,06 na pwycrcadjecinch . [ el vosztowac w opfaca sie kupowac telefony —
wptywowych ekspertow branzy i1 e 126 146 PV
technologicznej Dlaczego w Polsce jest tak mato

e Aktywna spotecznosc¢ serwisu smartfonow dual SIM? —113

393 PV

*
D @ Q@ 2 X '3
| 3,7 min 3,2 4 minuty 6 sekund 30,1 tys.
1,1 Min . . ,
I~ o odston odstony / czas spedzony na stronie/  liczba fandw na FB
realnych uzytkownikow uzytkownik uzytkownik




Technologie — landscape serwisow — Fotoblogia

Charakterystyka serwisu:

* Najwiekszy serwis o fotografii
w polskim Internecie

e Profesjonalne, inspirujace tresci
tworzone przez zawodowych
fotografow i pasjonatow

e Zaangazowana spotecznosc
uzytkownikow, ktorzy czynnie biorg
udziat w zyciu serwisu i mediach
spotecznosciowych

SR

944 tys.

realnych uzytkownikow

Redaktor naczelny serwisu: Krzysztof Basel

L3

@ FOTOBLOGIA

Bergger Pancro400 to nowy czarno-
biaty negatyw na rynku z unikatowg zrobi¢ niesamowite zdjecia

Fotograf potrzebowat az 4 lata, by

emulsjg Budapesztu pograzonego we mgle

@  ge 0 X
2,3 min 2,4 4 minuty 34 sekund
odston odstony/ czas spedzony na stronie/

uzytkownik

uzytkownik

W

Popularne artykuty 2016 roku**:

e 12 niezwyktych obiektywow
fotograficznych na swiecie —
162 594 PV

e 15 najbardziej wiarygodnych
fotograficznych manipulacji? —
85 804 PV

 Jak dobrze sfotografowac
potcieniowe zacmienie
ksiezyca? Poradnik — 167 032
PV

0’3

55,7 tys.

liczba fanow na FB

12



Technologie —landscape serwisow — WP Gry

Charakterystyka serwisu:

Nowy serwis o tematyce gier

Serwis skupiajacy pasjonatow gier

i konsol

Wbudowana agregator gier online

Redakcja zaangazowana
w budowanie spotecznosci

i interakcje poprzez serwis i kanaty

spotecznosciowe

W

Redaktor naczelna obszaru: Joanna Sosnowska

t’wma

Najbardziej
wyczekiwane gry
' w 2017 roku

Nowy segment Grupy
Wirtualna Polska
dedykowany branzy gier

Nowe mozliwosci i miejsca
ekspozycji dla marek

*
SR @ e M K 0’3
665,9 tys. 3,19 6 minut 15 sekund 17,3 tys.
209 tys - oclls’ron ods”rony/ czas spedzony na stronie/  liczba f'anéw na FB

realnych uzytkownikéw uzytkownik

uzytkownik
13



Technologie - landscape serwisow — Dobre Programy

Redaktor naczelny serwisu: Adam Golanski

Charakterystyka serwisu: Top 3 artykutow 2016 roku**:

* Najwiekszy serwis w kategorii e Koniec Torrenty.org. Po ponad
Nowe Technologie w Polsce ; : . 10 latach polska torrentownia

* Setki opiniotworczych tresci = = T znikneta z Sieci — 294 9422 PV
na temat aplikacji, oprogramowania - il e Pokemon GO -6 rzeczy, ktore
i sprzetu komputerowego warto wiedzie¢ zanim zaczniesz

dobreprogramy  newsy

Battlefield 1 ztamany,

) Jedno Z najWiQkSZYCh forum i Denuvo nic nie warte a egzotycznych platiorm i gra(’: - 148 842 PV

dyskusyjnych w polskim Internecie * Przewodnik po Kodi (XBMC).

. Atra kcyjne i angazquce materia*y za automatyczne przediuzanie : <,.:,.“,":»._ .,_M” UStaWIamy I Ulepszamy

video, infografiki i animacje - popularny odtwarzacz mediow
—102132 PV

R ® Qe 0X s

4,7 m I n 15,5 min 3,3 1 min 3 minuty 37 sekund 73,8 tys.

_ o odston odstony/ aktywnych oséb  czas spedzony na stronie/  liczbafanow na FB
realnych uzytkownikow uzytkownik na forum uzytkownik 1 000 blogeréw

14
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Technologie — dotarcie do odbiorcow — audience targeting V25, oato power

Precyzja w dotarciu za pomocg WP DATA POWER

Rozbudowana baza

Wysoka
profili Audience Targeting Y

Angazujace

formaty reklamowe efektywnosc

Predefiniowane profile z Dotarﬁie c’I|o uiytkow?.ilkéw Power Content Clkukrotmie wiek
obszaru technologie z O okresionym protiu - ilkukrotnie wigksza
intencjami zakupogvymi w mediach GWP i catym Power Display efektywnosc reklam
internecie Brand Post
. J . J . J . J

Zrodto: Dane WP Data Power, 2017 15




=
Personalizacja dotarcia do odbiorcow —audience targeting VVR5), oete ower

PRODUKT Y N
-

\

Reklamodawca moze skorzystac 2 danych: GWP W@_‘ Power Audience |

i / lub udostepnic wtasne (ze strony produktowej / e |
serwisu konsumenckiego) oraz dane partnera. Na podstawie briefu GWP dobiera I
lub definiuje grupy docelowe |

na potrzeby kampanii. /

Kompleksowa oferta WP Data Power
znajduje sie na stronie Biura reklamy WP

!

[
z

L]

Spersonalizowany przelkaz reklamouwvy dociera
do grup dacelowych niezaleznie 16
od kanatu na powierzchni GWP (cross-device).



http://datapower.wp.pl/?smqngncbjreticaid=118822
http://datapower.wp.pl/?smqngncbjreticaid=118822

Mikotaj — Komorkowiec

Wiek 35-44 lat
Miasto do 100 tys. mieszkancow

Motywacje:

* Interesuja go gtdwnie nowosci w Swiecie
technologii i nowe aplikacje

Cele:

e Zakup smartfona posiadajacego
najciekawsze rozwigzania na rynku

Zachowania:

* Przeglad Internetu pod katem nowosci,
trendow i eventow technologicznych

Potencjat: 512 186 UU*

Dane::WP Data Power, 01.2017

Ryszard — Gadzeciarz

Wiek: 25-34 lat
Miasto powyzej 200 tys. mieszkancow

Motywacje:

e Chce monitorowac kazdy swoj krok za
pomoca nowych technologii

Cele:

» Uzupetnienie bazy gadzetdw o aktualne
NOWOSCi

Zachowania:

e Duzo czasu spedza na testowaniu
zakupionych produktow

Potencjat :414 654 UU

Katarzyna - Fotograf

Wiek: 25-34 lat
Wies

Motywacje:

* Doskonalenie wiedzy z zakresu sprzetu
filmowego/fotograficznego

Cele:

e Chciataby zrobic profesjonalng sesje
zdjeciowa

Zachowania:

* Analizuje, przeglada i oglada toutoriale
na temat filmowania, montowania itp.

Potencjat: 250 810 UU

17



Profile odbiorcow - przyktady — audience targeting

EQ

Technologie

)
Ug[l )
System
Android

Potencjat:

625 300 UU

& .

Przegladarki

Internetowe
Potencjat:

2 421185 UU

0 B

Technologie

komputerowe
Potencjat:

1167 456 UU

Dane::WP Data Power, 01.2017

Codziennie korzystajacy z systemu Android
Posiadaja kilka urzadzen z tym systemem
Wyszukuja aplikacji i aktualizacji do systemu

Internet jako pierwsze zrodto informacji
Decyzje zakupowe podejmowane w Internecie

Aktualne informacje, testy sprawdzaja
na ulubionych stronach www

Sledza nowinki zwigzane ze sprzetem komputerowym
Maja silng intencje zakupowa (upgrade hardware)
Czesto zmieniajg sprzet na nowszy

mobilne
Potencjat:

2 744 830 UU

(7

Militaria
Potencjat:

1 387 ooo UU

R

Astronomia
Potencjat:

200 259 UU

=
L@J Data Powver

Poszukuja najciekawszych rozwiazan na rynku

Interesujg ich zaréwno sprzety jak i ustugi
mobilne

Intencja zakupowa do posiadania wiecej niz
jednego urzadzenia

Swiadomi zagrozen, interesuja sie
bezpieczenstwem narodowym

Pasjonaci militariow wspotczesnych i wojennych
Aktywni uczestnicy eventdw militarnych

Poszukujacy konkretnych informacji z zakresu
astronomii i nauki

Sledzacy mocno trendy w $wiecie nauki
Odwiedzajgcy muzea, wystawy itp.

| wiele wiecej ¢



Case — Telekomunikacja

Umowa abonamentowa

| — 1 10 7

Mailing retargetowany do potencjalnych klientow, ktorzy +10% +2 3% +3 5%

nie dokonczyli procesu zakupowego. L _] L _] L _l

Scenariusz
Identyfikacja uzytkownikow, ktorzy :
* byli na stronach dostawcy ustug telekomunikacyjnych

w zaktadkach z ofertg lub wyborem telefonow
minimum 2 razy, nie dawniej niz 7 dni temu.

* nie byli na stronie z formularzem potwierdzenia danych

osobowych tj. nie doszli do 3 kroku +2'|%

w procesie zamowienia online. L _] LZLD(_]

Wymagania
Strona dostawcy ustug telekomunikacyjnych zostata

oskryptowana kodami GWP. Dane zgromadzone zostaty
na platformie WP Power Audience.




Case — Telekomunikacja

Umowa abonamentowa

Kanat dotarcia
Display i mailing optymalizowany w kampanii

zasiegowej oraz mailing retargetowany do [_ _] [_ _] [_ _]
potencjalnych klientow, ktorzy nie dokonczyli procesu
iR Dkl I Bt

Scenariusz
Etap 1. Emisje zasiegowe (mailing i display)
optymalizowane pod efekt sprzedazowy.

Etap 2. Retargetowana wysytka mailingowa, ktorej
celem byto sktonienie klienta do dokoriczenia procesu [_ _] [_ _]
zakupu. Retargetowani sg uzytkownicy, ktorzy
rozpoczeli proces konwersji (wybor predkosci transmisji o
danych, sprawdzenie zasiequ i dojscie do formularza +21 AJ

24x
danych osobowych), ale nie potwierdzili zamowienia. L _] L _]

Wymagania
Strona dostawcy ustug telekomunikacyjnych zostata

oskryptowana kodami GWP. Dane zgromadzone
zostaty na platfomie WP Data Power.




=0
M@J Data Powver

Technologie — najskuteczniejsze targetowanie reklam

il

Innowacyjna, zaawansowana Wieksza efektywnos¢
i autorska metodologia analizy reklam poprzez dotarcie do
danych o preferencjach konwertujacych

Precyzyjne dotarcie
(selekcja whasciwej grupy
docelowej i optymalizacja

i zachowaniach uzytkownikow uzytkownikdw kampanii)

w ramach mediow GWP (2-5x wiekszy CTR)*

Dedykowane mozliwosci
targetowania
(zainteresowanie
wybrang tematyka
dostosowang do potrzeb marki
Klienta)

Y

Szeroki zasieg, emisja reklam
do obiorcow w obszarze
technologie, innych mediach
GWP oraz Internecie
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Produkty reklamowe i1 rozwigzania
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Produkty reklamowe i rozwigzania

Content Marketing

* Tematy Miesigca (Premiera,
Gadzet, Gra)

Brand Channel
Cykl Redakcyjny
Artykut Natywny

Artykut Interaktywny

Publikacje Influecenrow

Programy Redakcyjne Video
z partnerstwem marki

Original Series
Social Video

Konkurs z elementami
grywalizacji (Dobre
Programy)

Reklama Natywna

e Power Content
e Brand Post
* Quizy

Premium Display & Video

Screening Tradycyjny
Inbanner Video Ad
Interactive Screening
Power Wall Screening
Mega Screening

Power Display

Nagtéwek Sponsorowany
Blur

Sponsoring Serwisu
z symulatorem produktu
(Dobre Programy)

Instream Video Ad

23



Produkty reklamowa i rozwigzania — customer journey W

Publikacje
] Influencerow
Video
. Redakcyjne Artykut Interaktywny
Mailing Mailing Tematy Miesigca .
Reklama ‘ ‘ ‘ Artykut &Prgmltelrgl )
adzet/ Gra
Natywna ‘ Original Series Interaktywny Premium ‘
. ‘ Display & Video

‘ Brand Channel
& Video

‘ Social Video Video Redakcyjne
Artykut Natywny . . Social Video ‘ Y]

INSPIRACJA ZAINTERESOWANIE PRAGNIENIE ZAKUP UTRZYMANIE

‘ Mailing
. Brand Channel

Publikacje .
Influenceréw ‘ ‘ Premium Display .

. Tematy Miesigca

(Premiera/ Konkurs -
Gadzet/ Gra Grywalizacja ‘ Artykut
‘ ‘ ‘ Reklama Interaktywny . Premium Display
. Natywna & Video
Brand Channel Cykl Redakcyjny

— )
%) Data Power

24



Content Marketing




Tematy Miesigca (Premiera / Produkt [ Gadzet / Gra) V\P

Pozycjonowanie Klienta jako eksperta tematu

e Angazujace tresci natywne Teria icetaca
tworzone przez redakcje serwisu,
influencerow i ekspertow
rynkowych

e Wiarygodna komunikacja i wieksze
zaufanie odbiorcow

e Pozytywny wptyw na decyzje
zakupowe konsumentow

e Premium ekspozycja Klienta
pozwalajaca na
natywng agregacje tresci
zwigzanych z kampania
e Wizerunkowy branding tresci,
pozwalajacy na jasna
identyfikacje
Zaangazowanie odbiorcow -
wysoki poziom engagment rate

Dtugofalowe dziatania
wizerunkowe

Weale nie takie zapomniane instytucje publiczne...

Inspiracja Utrzymanie

26




Tematy Miesigca (Premiera / Produkt [ Gadzet / Gra) ‘,\P
harmonogram wydawniczy

STYCZEN LUTY MARZEC KWIECIEN MAJ CZERWIEC

Rozwigzania Innowacyjne

Przegle_;d sprzgtow Piraci cyfrowi MIESEE w technologii 360 Test—sprzety de rozwigzania w Twojej
fitness z budzetowcami . monitoringu )
stopni komorce
LIPIEC SIERPIEN WRZESIEN PAZDZIERNIK LISTOPAD GRUDZIEN

Przygnebiajaca jesien  Prezenty kiedys a dzis
Back-up danych Gadzety edukacyjne Telewizor miesigca ~ Gadzety dla studenta  —przeglad gadzetow —przeglad sprzetu
dobrych na stres technologicznego
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Tematy Miesigca (Premiera / Produkt / Gadzet [ Gra)

Artykuty natywne e r

W

Wizualny branding kanatu
z oznaczeniem Klienta

Materiat video
(np. 360 stopni)

Redakcyjna i natywna
dystrybucja tresci

Sesja zdjeciowa

Dedykowane wpisy redakg;ji
w social media (Facebook,
Instagram)

lﬁj
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Brand Channel W

Natywne miejsce ekspozycji wartosciowych tresci Klienta

* Ekspozycja tresciw ekskluzywnej,
kompleksowej formie
magazynowe]

¢ Obecnosc Klienta w mediach
premium w obszarze technologii

* Szerokie dotarcie do
potencjalnych nabywcow

*  Wzrost swiadomosci Klienta
i produktu

* Nieinwazyjna komunikacja
dopasowana do odbiorcow

* Przedstawienie najwazniejszych
zalet wybranych wspdlnie
z Klientem

* Interakcja odbiorcow za pomoca
atrakcyjnych wizualnie tresci —
autorskie zdjecia i materiaty video
najwyzszej jakosci

|n5piracja Utrzymanie
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Brand Channel —harmonogram wydawniczy

STYCZEN

Speed Tester —
porownanie szybkosci
smartfonow
(catoroczny)

LIPIEC

Cykl ,Bezpieczne
wakacje”

LUTY

Skad biorg sie
fatszywe kopie
Windows

SIERPIEN

Zaczynamy
komunikacje back to
school

MARZEC

Edukacyjnie
o telewizorach

WRZESIEN

Targi IFA—mozna
dogadac patronat

KWIECIEN

Relacja z eventu IEM
w Katowicach

PAZDZIERNIK

Swiat aplikacji

MAJ

Google 1/O

LISTOPAD

Bateria w telefonie,
spektrum wiedzy
i porad

VW

CZERWIEC

Wspaniali Polacy —
przedstawienie
sylwetek

GRUDZIEN

Zestawy pod choinke.
Jak skomponowac
wiasciwy prezent?

30



Brand Channel

Artykuty natywne
i promocja redakcyjna

Materiat video
(np. 360 stopni)

Profesjonalne sesje
zdjeciowa

Najlepszy jaki mozesz kupi¢"
obraz $wiata

LG OSED TV

W drodze do doskonalﬂ;K

smartwatchow LG, ktore

OLEDTV "Najlepszy telewizor,

W

Wizualny branding kanatu
z oznaczeniem Klienta

Redakcyjna i natywna
dystrybucja tresci

Dedykowane wpisy redakg;ji
w social media (Facebook,
Instagram)
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Cykl Redakcyjny

Kontekstowe lokowanie Klienta
w ramach wybranego tematu
redakcyjnego

Mozliwos¢ kompletowania serii
artykutow w danej tematyce

z widocznym brandingiem tresci
Zaangazowanie opiniotworcze;
redakcji serwisu tematycznego

Partnerstwo w natywnym cyklu publikacji

tomekd vj\

| Zmien kablowke
* na u|traszybk|

600ms. B .

0 0§
PREMII TRANSAKCYINE)'
e

Wiasna chmura w domu - to wcale nie jest =y
trudne

m i

CUSTOMER JOURNEY

Inspiracja Zainteresowanie

Pragnienie

Zaangazowanie odbiorcow
poprzez autorskie i profesjonalne
tresci wysokiej jakosci

Wzrost swiadomosci Klienta

i produktu

Zwiekszona konwersja poprzez
odpowiednie dobranie kontekstu
materiatow

Szerokie dotarcie z przekazem
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Cykl Redakcyjny

Eksperckie artykuty
redakcyjne

Autorskie zdjecia

-~
@ FOTOBLOGIA # umomzamoac Q

Branding Klienta rekdama.wp.pl

Podwodna obudowa do iPhone'a 7, ktéra
wytrzyma zanurzenie nawet do 100 metréw
The safest, most advanced
underwater housing for your iPhone

Wizualny branding kanatu
z oznaczeniem Klienta

Redakcyjna i natywna
dystrybucja tresci

Dedykowane wpisy redakg;ji
w social media (Facebook,
Instragram)
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Artykut Natywny W

Angazujace tresci redakcyjne z partnerstwem Klienta

. A_rtyl|:u+ za_vlllllera tresci angazujace * Mozliwoé¢ zaprezentowania
uzytikownikow B, e L ¥ swoich produktéw/ustug w sposdb
* Klient przy tresciach natywnych oeddigie bzeon S v natywny, w ramach interesujgcych
zgstanle oznaczony jako e :tm#—-— P~ * dla uzytkownikoéw tresci
" artner“. . . , . Asus Pro BB430U - mocna konkurencja na rynku ultrabookdw o Sisseis ® WiarnganS,é przekaZU
* Artykut moze zawierac branding e [l e « Wzrost ¢wiadomosci marki
Klienta oraz jeden URL. Kreacje i Klienta, dzieki promogji
zapewnia Klient o , .
. Kazdy artvkut iest promowan @ o= * Poszerzenie zasiegu dzieki
y artykut jest prom Y : udostepnianiu tresci w social
z wykorzystaniem powierzchni B media
redakcyjnych
\L . v,
CUSTOMER JOURNEY

Inspiracja Zainteresowanie Pragnienie Utrzymanie
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Artykut Natywny

Artykut natywny
z oznaczeniem Klienta
jako ,partner wydania”

Galeria zdjec

Wizualny product
placement

Wt«n i ' s » it

Klienci wszystkich sieci,
oplaca sie zarejestrowac
numer na karte w Orange

Zapraszamy do salonow Orange
www.ZarejestrujNumer.pl

Preecayta) takze

Branding artykutu
z wykorzystaniem 1 url

Redakcyjna i natywna
dystrybucja tresci

Dedykowane wpisy redakcji
w social media (Facebook,
Instagram)

35



Artykut Interaktywny \,\P

Interaktywny storytelling Klienta

* Interaktywny story-telling dla » Zwiekszenie konwersji poprzez

Klienta interaktywne spoty

* Elegancki, magazynowy wyglad - e Zwiekszenie intencji zakupowe;
wielkoformatowe zdjecia, odbiorcow
magazynowy uktad, estetyczne * Kontekstowa obecnos¢ Klienta
animacje jako ,Partnera”

* Nowoczesnosc | zaangazowanie e Obecnosc¢ zarowno na desktopie jak
uzytkownika — elementy e i mobile
mterakt_ywne (hot pointy, widoczny Mstzenia
player V|de0, SondY) Kup nowa Xperia™ XZ i odbierz stuchawki

* Cross device — artykuty tworzone
w technologii RWD - , "

CUSTOMER JOURNEY

Inspiracja Utrzymanie

36




Artykut Interaktywny

Artykut interaktywny
przygotowany przez
redakcje serwisu GWP

Galeria zdjec

Formularz
kontaktowy

XB9S08T

Mistrzowska para

Kup nowa Xperia™ XZ i odbierz sluchawki

Sonda redakcyjna

Redakcyjna i natywna
dystrybucja tresci

Dedykowane wpisy redakg;ji
w social media (Facebook,
Instagram)

3 B
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Publikacje Influencerow W

Autorskie tresci tworzone przez influencerow

 Wspdtpraca z zewnetrznymi e o T T e e * Zaangazowanie odbiorcow za
tworcami, liderami opinii = A T pomoca wysokiej jakosci trgsa

e Wiarygodne, merytoryczne tresci * Pozytywny wptyw na decyzje

* Komunikacja w mediach zakupowe konsumentow

spotecznosciowych — powiekszony Dtugofalowe korzysci z content
zasieg o odbiorcow influencera marketingu i influencer marketingu

* Mozliwosc zaangazowania Wzrost swiadomosci Klienta oraz
influencera na zasadach jego produktow [ ustug
ambasadora marki / twarzy W wymagajacej grupie
kampanii uzytkownikow

Inspiracja Utrzymanie
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Publikacje Influencerow

T Mozliwos¢ ekspozycji nazwy

Wpis na blogu Klienta w tytule materiatu*

Materiat video
opublikowany na kanale
YouTube oraz WP.TV

Redakcyjna i natywna
dystrybucja tresci

Dedykowane wpisy redakcji
w social media (Facebook,
Instagram)

Relacja zdjeciowa

* Kazdorazowo do potwierdzenia na etapie ofertowania 39




Programy Redakcyjne Video z partnerstwem marki W

Oryginalne materiaty video tworzone przez redakcje GWP

* Kontekstowe lokowanie Klienta
w materiale redakcyjnym

 Materiaty moga zawierac tablice
sponsorska przy materiale video

* Mozliwosc zaproszenia eksperta
Klienta do wspodtudziatu
w materiale

* W petni wirtualne studio
z dedykowang wizualizacja
i prowadzacym dla kazdej serii

Zaangazowanie odbiorcow dzieki
aktywnej formie przekazu (audio-
video)

Budowanie pozycji eksperta
w danej dziedzinie

Szeroka promocja tresci na wielu
platformach w ré6znym czasie

Emisjaw TV WP (opcja)

Inspiracja Utrzymanie
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Programy Redakcyjne Video z partnerstwem marki

Materiat video emitowany
z planszg sponsorska

Product placement
w materiale

Artykut promujacy
o dtugosci do 1000 znakow

—_—
telewizja

TECHNOLOGIA >

SERIALE PROGRAMY INNE

'jj .-

Branding tresci: Adskin /
Adframe

Redakcyjna i natywna
dystrybucja tresci

Dedykowane wpisy redakg;ji
w social media (Facebook,
Instagram)
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Original Series

Video storytelling w postaci serii i programow

* Kontekstowe lokowanie
produktow i ustug

* Viralowy potencjat produkowanych
tresci

 Zaangazowanie influencerow jako
prowadzacych (opcja)
* Amplifikacja zasiegu dziatan przez

skuteczna dystrybucje tresci
w mediach GWP

Canon EOS M5 - pierwsze wrazenia z premiery

W

e Skuteczna budowa swiadomosci
Klienta poprzez nowoczesny
storytelling video

e Zaangazowanie odbiorcow za
pomoca wysokiej jakosci tresci

e Udziat influenceréow i wiarygodna
komunikacja do odbiorcow

CUSTOMER JOURNEY

Zainteresowanie

Pragnienie

Inspiracja

Utrzymanie
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Original Series

Materiat video emitowany
z planszg sponsorska

Natywny product
placement

Wspdtpraca z
ambasadorem /
ekspertem marki*

\,

Virgin Mobile Mobileo: Czym jest wirtualna

w—— i sl ada L LN

Redakcyjna i natywna
dystrybucja tresci

Dedykowane wpisy redakg;ji
w social media (Facebook,
Instagram)

* Do potwierdzenia na etapie zapytania Klienta
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Social Video

W

Dedykowana realizacja video z przeznaczeniem do mediow
spotecznosciowych

« Aktywne lokowanie produktow
i ustug

* Wzmocnienie efektu ,,share”
poprzez natywny player facebooka

« Amplifikacja zasiequ dziatan przez
skuteczna dystrybucje tresci
w social mediach GWP

« Zaangazowanie influencerow
(opcja)

Zainteresowanie

e Skuteczna budowa swiadomosci
Klienta poprzez nowoczesne social
video

e Wiarygodna komunikacja do
odbiorcow

e Obecnos¢ marki w najlepszych
mediach premium i na
niezaleznych blogach
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Social Video

Materiat video
emitowany z plansza
sponsorska na koniec
materiatu

Natywny product
placement /idea
placement

Redakcyjna i natywna
dystrybucja tresci

Dedykowane wpisy redakg;ji
w social media (Facebook,
Instagram)
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Konkurs z elementami grywalizacji \,\P

Rozrywkowa forma angazowania spotecznosci

* Mozliwosc stworzenia mikrosite’u
do osadzenia w dowolnej domenie
w ramach serwisu Dobre programy

* Dedykowany modut do pytan
* Mozliwos¢ zmiany ,karnacji”
Serwisu

 Stworzenie dedykowanego
rankingu z odpowiedziami
uzytkownikow

e Zwiekszona interakcja
z uzytkownikami

e Pozycjonowani Klienta w natywny
sposob (wieksza akceptowalnosc)

e Obecnosc Klienta w najlepszych
mediach premium

CUSTOMER JOURNEY

>

Inspiracja Zainteresowanie Pragnienie Utrzymanie
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Reklama Natywna

47




Power Content

Angazujaca kreacja z emisjg multiscreeningowa

* Skuteczny i angazujacy format
natywny

* Wysoki engagement rate
(wspotczynnik zaangazowania)

* Format bazujacy na
wartosciowych tresciach Klienta
i interakcji z odbiorcami

* Unikalna konstrukcja sktadajaca

sie z modutow funkcjonalnych np.

galeria, video, sonda, hot spoty

* Emisja multiscreen — desktop
i mobile

e
a Michat Puczyfiski | (G ADZETO=m

Dlaczego sklep wybral taki sposéb Czy nie byloby wydajniej
przypisaé osobg do konkretnego rodzaju sprzetu?

Koszty zatrudnienia pracownika s3 w Polsce bardzo wysokie. Obsada mojego
sklepu skladala sig z 0s6b, w tym iera i jego

ktdrzy réwniez musieli zajmowaé sig sprzedaiq. jesliby przypisaé osobeg do
kazdego dziatu i uwzgledni¢ jeszcze zmianowy charakter pracy, musialoby nas
by¢ dwa, mode nawet trzy razy wigce|.

Naleiy tez pamigtaé, Ze nie wszystko sprzedaje sig ciggle. Sq produkty, ktére ze
wagledu na swojq ceng lub bardzo specyficzne zastosowanie nieczgsto znajdujy

W zdrowym domu zdrowy duch  eues

:Q:

Inspiracja

Zainteresowanie

I

Utrzymanie

Zwiekszenie interakgji

z uzytkownikami dzieki specjalnym
punktom angazujacym

Natywna forma promogji

Szerokie dotarcie

Znacznie lepiej odbierany przez
uzytkownikow niz tradycyjny
display
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Power Content

~

? GADZETO=m

Wydajnos¢ gier na pierwszym planie

Informacja pojawita sig na oficjalnym serwisie Xboxa, w ktGrym opisano
nadchodzgce zmiany. ,uczestnicy programu Windows Insider zobaczg pierwsze
elementy wizualne Trybu Gry jeszcze w tym tygodniu, & w kolejnych wersjach
takie jego peing funkcjonalnoéé” - napisal Mike Ybarra. Zmiany faktycznie
zaczely sig juk pojawiaé, po raz pierwszy w wersji Insider Preview 15007,

Zasada dziatania Game Mode sprowadza si¢ gldwnie do optymalizacii pracy
gier, tych klasycznych (Win32) oraz z Windows Store. Nowy tryb bedzie
dezaktywowal niektére funkcje systemowe, zwalnlajge zasoby procesora | karty

O KOMENTARZE (3} RASTEPNY ARTYNUL >

graficzne) na potrzeby uruchomionego tytulu, Gra pracujge w ten sposéb fako r
anlikacia priorvtetowa zvska wicksza wydainosé i phy ¢ dziatani

W zdrowym domu zdrowy duch  exiues

Philips Polska @
;\} Y 9

CZYTAJ WIECEJ » Badz pierwsza osoba wsrod

Stworz od podstaw swoéj zdrowy dom

Nie zabraknle pomniejszych rozwlgzan | funkejl, kierowanych do wetszego
grona graczy, Wyrdinia sig wirdd nich funkeja Beam, ktéra ma umotliwié
streamowanle rozgrywkl w czasie rzeczywistym, w dodatku bez nadmiernego
obcigzania komputers. O niej obecnie windomo jednak najmniej.

Plany Microsoftu sq ambitne ale w zasiggu mozliwodcl korporacil, a sukces

iAebhns b heandng i enaven wminm Tonlan il wdoarmal sretamn

) | ’

W zdrowym domu

Stworz od podstaw swéj zdrowy dom

CZYTAJ WIECEJ »

zdrowy duch

PHILIPS

Philips Polska @

8,Tmin poluBienia

} !

Badz pierwsza osobg wsrod

49



Brand Post

Artykut interaktywny z emisjg below the post

* Interaktywne moduty np. galeria, ° : Wysoki engagement rate

? GADETO==

video, sonda, hot spoty — (wspotczynnik zaangazowania)
e Mozliwos¢ umieszczenia linkow e “ Natywnie osadzona tresc zwieksza
z tresci kreacji np. do strony Klienta poziom zapamigtywalnosci

» Format ekspandowany (3s) po Szerokie dotarcie kreacji do roznych
najechaniu kursorem grup docelowych

* Wydtuzony czas stycznosci Premium ekspozycji Klienta
z komunikacja Klienta

* Emisja multiscreen (desktop
i mobile)

Zagleb sie w trzy poziomy wirtualnej
rzeczywistosci Samsung Gear VR.

Inspiracja Zainteresowanie Utrzymanie
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Brand Post — przyktad

Widoczna

® GADZETC==

wigksza wersia pojazdu

Produkt o ogromnym potencjale

Przed Gitg jeszcze od czterech do szeSciu miesigcy rozwoju i testéw zanim
otrzyma finalng posta¢ i funkcjonalnosé. Réwnolegle jest takze tworzona jej
rozbudowana wersja. Tréjkotowy pojazd Kilo bedzie ponad dwukrotnie diuzszy
i zabierze tadunek o wadze nawet 113 kg. Bedzie on skierowany do dostawcéw
i kurieréw, uwalniajgc ich od obcigzenia przesytkami.

Najwigcej zastosowar ma jednak przed sobg wiasnie Gita, ktora z pewnoscig
bedzie tarisza, a jej fadowno$¢ przekona nie tylko firmy, lecz réwniez osoby
prywatne. Perspektywa uwolnienia si¢ od 15 kg toreb z zakupami przekona
wiele os6b nie mniej skutecznie niz autonomiczne odkurzacze. Pozostaje wiec
cierpliwie oczekiwa¢ na cennik i datg¢ premiery innowacyjnego pojazdu.

Zrédto: materialy prasowe, Fast Forward

i atrakcyjna

wizualnie tresc

rzeca'wlstos‘cl Samsung Gear VR.

§ artanty® s Aautorent shage 1a O SYWTIAIACY | Drieeands o seaErd mrbiooe 3 4 SarTiayg Ceer VE proawn
ALl Wy W 42 KTy PROOMY wrlaiine LTecTywatodc Ay bot7pider 1 gOgN WyVIWCTy Urwedcd @
TN BN o @ (ST S Wb RO Wit S e VR oo e 14 ervr iy (e

¥ edpee SA S5 aipe o0 wyPalyre modulan

Natywna
dystrybucja

tresci
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Quizy

W

Interakcja z uzytkownikiem z poziomu rozrywkowej

Interaktywne rozwiazania
natywne, przygotowane
w technologii RWD

Emitowany jest ze slotow
reklamowych w tresci artykutow

3 rodzaje quizow do wyboru:
wiedzowy, zdjeciowy i profilowany
Obowiazuja 3 mozliwosci
rozwigzania: wiedzy z punktacjg,
outcome quiz, ankieta oceniajaca

Zaangazowanie uzytkownikow
i wzbudzenie pozytywnych emocji

Visual marketing — widocznos¢
Klienta na zdjeciu otwierajgcym

i zamykajacym

Odpowiedni dobor pytan pozwala
na realizacje KPIKlienta np. quiz
wiedzowy, profilowany, zdjeciowy

Silnie wzmacnianie swiadomosci
marki poprzez angazujgce formy
komunikacji

52



Quizy —przyktad

) tech.wp.pl

Interakcja

Z ]‘ Gridll zmusza do aktualizacji —— o
" | Windows i porzuca starsze wersje o

uzytkownikiem —onroTTe VO

‘ Deweloperzy Google zapowiedzieli wtasnie,

‘ ze uzytkownicy korzystajacy z przegladarki

‘ internetowej Chrome 53 i starszych beda
mieli dostep jedynie do podstawowych
funkcji Gmaila. Ostateczny termin
zakonczenia wsparcia dla poczty zostat
wyznaczony do 8 lutego 2017 r. Powodem
takiego dziatania jest obawa giganta, ze
starsze wersje programu majg byc bardziej

Rozrywkowa

forma
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Premium Display
& Video
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Screening Tradycyjny \’\P

Widoczna kreacja zapewniajgca spojnos¢ komunikacji

e Zauwazalny przekaz reklamowy

e Dotarcie do uzytkownikow na
kazdej ptaszczyznie komunikac;ji
(desktop & mobile)

e Budowanie swiadomosci Klienta

* |dealny format reklamowy
w kampaniach wizerunkowych

e Nowy wieloekranowy sposéb
emisji

e Obecnosc reklamy przy najlepszych
tresciach z tematyki Klienta

e Pozytywny wptyw na budowe
i wzmocnienie wizerunku Klienta

e Gwarancja widocznosci i spojnosci
przekazu

|n5piracja Utrzymanie

55




Inbanner Video Ad W

Ekspozycja materiatu wideo Klienta w atrakcyjny sposob

e Emisja z materiatem video Klienta

e Dzwiek w kreacji uruchamiany jest
po najechaniu kursorem na video

e Format posiada wszystkie cechy
tradycyjnego screeningu

Zauwazalny przekaz reklamowy

Ekspozycja materiatow video
Klienta

Budowanie swiadomosci marki

|dealny format reklamowy
w kampaniach wizerunkowych

Czerwony krzyz na
biatym tle - ten

symbol zna kazdy
gracz. Ale w grach
nie powinien byc
wykorzystywany

I

|n5piracja Utrzymanie

56




Interactive Screening \,\P

Dynamiczna kreacja prezentujgca wtasciwosci produktu Klienta

° Dedykowany formatdo = GADZETO= s mmzmoses * Interaktywna forma zwieksza
przedstawienia roznych wiasciwosci zaangazowanie
produktu e Dotarcie do uzytkownikdw na

kazdej ptaszczyznie komunikac;ji
(desktop & mobile)
e Budowanie swiadomosci Klienta

e |dealny format reklamowy
w kampaniach wizerunkowych

e Dynamiczna kreacja wideboard,
po ktorej nastepuje zmiana tapety

* Zwiekszone zaangazowanie
odbiorcéw w stosunku do
tradycyjnego screeningu

For—
Stuchawki dla graczy. Ktére
modele sg warte uwagi?

CUSTOMER JOURNEY

Utrzymanie

Inspiracja
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Power Wall Screening \,\P

Widoczna kreacja efektywnie budujaca zasieg marki

e Znacznie wieksza widocznos¢ e Skutecznosc kreacji — petna
komunikatu Klienta w porownaniu widocznosc dla odbiorcow

z tradycyjnym screeningiem Power Wall Screening  Ekspozycja materiatow video
* Idealny do kampanii Klienta
wizerunkowych oraz promocyjnych » Konwersja ruchu na strony Klienta

* Mozliwosc przekierowania na
konkretny landing page Klienta

CUSTOMER JOURNEY

|n5piracja Utrzymanie
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Mega Screening \,\P

Widoczna powierzchnia reklamowa o szerokim zasiegu

* Najwieksza powierzchnia
reklamowa z dostepnych w
serwisach GWP nieinwazyjnych Zwiekszona konwersja ruchu
kreacji reklamowych | Premium ekspozycja w serwisie

* Zintegrowana komunikacja fhesa seresnig CTR-y kreacji nawet do 5,5%
na dwoch formatach (minimum 1,2%)

reklamowych: Tapeta + e Engagement w kreacji nawet do
Gigabillboard 10%

* Tapeta scrolluje sie wraz
Z serwisem

* Format dostepny w kazdym L ‘ | )
serwisie GWP oraz w pakiecie I—J

zasiegowym na wszystkich CUSTOMER JOURNEY
nowych serwisach

Petna widocznos¢ Klienta oraz
duza interakcja z kreacja

|n5piracja Utrzymanie
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Power Display

e Interaktywna lub statyczna
postac kreacji

e Zwiekszona widocznos¢
komunikatu Klienta

e Emisja wsrod tresci w najlepszych
miejscach atencji odbiorcow

e Skutecznie angazuje odbiorcow

* Mozliwos¢ umieszczenia
interaktywnych elementow
na kreac;ji

Format premium w emisji instream

GADZETO==

ASUSpt zentuje topown Tania i nieprzyzwol
plyte dia najbardzie) elu » oy s.nm

vlym.gau:y:h a i przetqcaniki

Inspiracja

I

Utrzymanie

W

Skuteczne dotarcie
i zaangazowanie odbiorcow

Wysoki wptyw na budowe
swiadomosci Klienta

Dopasowanie do kampanii
wizerunkowych i promocyjnych

Nieinwazyjny przekaz reklamowy
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Nagtowek Sponsorowany W

Zasiegowa kreacja pozwalajgca na konwersje ruchu

* Wizerunkowy format dostepny
we wszystkich serwisach GWP

* Kreacja podaza za uzytkownikiem

* Mozliwos¢ emitowania
z tapetg reklamowa w wersji
expandowe;

e Zwiekszona widocznos¢ Klienta

e Wyzsze wyniki CTR -
efektywniejsze dotarcie do
odbiorcow marki

* Duzy zasieg dotarcia z przekazem
reklamowym Klienta w najlepiej
dobranym kontekscie

|n5piracja Utrzymanie
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Blur \’\P

Zauwazalny format zwiekszajacy interakcje
z uzytkownikami

e Zauwazalny format premium. . ~* Zwiekszona interakcja z odbiorca
Dzieki zamazaniu tresci strony . Zbudowanie_zaanga_iowania,
na pierwszej odstonie format , przyciggniecie uwagi do

komunikatu

zwraca uwage znacznie bardziej o 3 - lent
e Premium ekspozycja Klienta

niz zwykty Billboard.
* Wysoka konwersja na stronach

docel owyc h. AYGO " MODELE HYBRYDOWE NOWA CORO
° Nietuzinkowy WYQ'QC' WYWOI'Uje wzoo34 300 ey zrasaenoo 14 000 suw wzoo59 90!

zainteresowanie uzytkownikow l K w
il Y ¥

CUSTOMER JOURNEY

Utrzymanie
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Sponsoring Serwisu z symulatorem produktu \'\P

Angazujaca, interaktywna kreacja Premium Display

e Rozszerzony Screening z m — e Zwiekszona interakcja z odbiorca
mozliwoscig ekspozycji produktu P T ———— e Zbudowanie zaangazowania,
Klienta w kreacji przyciggnigcie uwagi do

e Kreacja przygotowywana przez ittt komunikatu o
redakcje e Premium ekspozycja Klienta

* Nietuzinkowy wyglad wywotuje
zainteresowanie uzytkownikow

Inspiracja Utrzymanie
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Instream Video Ad W

Emisja przy formatach video GWP

e Emisja reklam Instream Video Ad
na wysokiej jakosci materiatach
video

* Emisja RON /RQOS [targetowanie
w kontekstach

* Spotyigs/30s

e Wizerunkowa obecnosc przy
atrakcyjnych tresciach video

e Szerokie dotarcie
w poszczegolnych grupach
docelowych

telewizja

"Iloﬂlﬁ

10GB INTERNETU MAARTE

ROZMOWY, SMSY [ ' 5 l

“ﬁﬂ‘ ?

. » 5 e - D
T .,m R -
— A AN, ‘r

CUSTOMER JOURNEY

Inspiracja Zainteresowanie Pragnienie Utrzymanie
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Mailing z targetowaniem

Dotarcie do odbiorcow z przekazem marki przez dwa
najwieksze systemy pocztowe WP i O2

Precyzyjne targetowanie w oparciu o zaawansowany
produkt WP Power Audience

Targetowanie o profile / grupy docelowe predefiniowane
i tworzone na indywidualne potrzeby reklamodawcy
dopasowane do rozwigzan content marketingowych

w obszarze technologii

Funkcjonalnosci i narzedzia poprawiajgce efektywnosc
przekazu m.in. podswietlenie wiadomosci, personalizacja,
zaawansowane targetowanie, optymalizacja

Wolumen wysytki ustalany indywidualnie na podstawie
potencjatu profili marketingowych (sr. 20 0oo adresow)

\"\:0)

Data Powver
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Korzysci

Kompleksowa budowa wizerunku marki w sieci
oraz zaangazowania uzytkownikow poprzez
zastosowanie petnowymiarowej sciezki
komunikacji od budowy swiadomosci poprzez
zakup do utrzymania lojalnosci odbiorcow

b‘

Premium materiaty tworzone przez
profesjonalng redakcje (artykuty, materiaty
video,w tym 360 stopni, quizy, sondy,
infografiki)

Ekspozycja marki w
profesjonalnych serwisach
tematycznych z obszaru

technologie

Yy

Wspotpraca z czotowym
dostawcg kontentu w polskim
Internecie

Precyzyjne targetowanie
poprzez aktywne zastosowanie
profili BIG DATA

Mozliwosc rozszerzenia
wspotpracy z Telewizjg WP




Odkryj swiat nowych technologii w Polsce.
Wirtualnej Polsce.

Biuro Reklamy Grupy Wirtualna Polska S.A.
ul. Jutrzenki 137 A, 02-231 Warszawa
www.reklama.wp.pl

reklama@grupawp.pl

«Wszelkie prawa zastrzezone. Wszelkie tresci zamieszczone w
niniejszym dokumencie stanowig tajemnice przedsiebiorstwa
Grupy Wirtvalna Polska 5.A. oraz przedmiot praw autorskich lubyi
licendji przystugujgcych Grupie Wirtualna Polsce S.A. lubfi innym
osobom i podlegajg ochronie prawnej wynikajgcej w
szczegdblnosd z ustawy z dnia 16.04.1993 1. 0 zwalczaniv
nieuczciwej konkurencji oraz ustawy z dnia 04.02.1994 . 0 prawie
autorskim i prawach pokrewnych. Zwielokrotnianie lubfi
rozpowszechnianie lubfi inne wykorzystywanie niniejszego
dokumentu lub jakiejkolwiek jego czgsci, bez wzgledu na sposéb
lub forme tego zwielokrotnienia lubfi rozpowszechniania lubfi
wykorzystania, wymaga uprzedniej pisemnej Grupy Wirtualna
Polska S.A."

«Dokument niniejszy nie stanowi oferty w rozumieniu przepiséw

ustawy z dnia 23.04.1964 . kodeks cywilny.”




