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Zdrowie i parenting W

—czego poszukuja
uzytkownicy?

Ponad 53,4 %0 Polakéw miesiecznie odwiedza strony poswiecone tematyce
szeroko pojetego zdrowia. Natomiast 35,6%06 polskich internautow
odwiedza strony zwigzane z tematyka dzieci i rodziny*

*  Wedhug aktualnych badan az 1 ha 20 wszystkich wyszukiwan w Google
dotyczy zdrowia i zdrowego stylu zycia - zarowno osdb dorostych jak i dzieci**

*  Naserwisach zdrowotnych uzytkownicy najczeéciej szukaja tresci
poswieconych chorobomiiich leczeniu, szybkich
odpowiedzi na pytania oraz rankingow lekarzy

e Natomiast w przypadku serwisow parentingowych, uzytkownicy czesto
poszukuja porad zwigzanych z planowaniem ciazy, jej
przebiegiem, pielegnacja i karmieniem niemowlat




Zdrowie i parenting — potrzeby uzytkownikow

Potrzeby uzytkownikow

5 na 10 polskich uzytkownikow sieci odwiedza strony
internetowe poswiecone tematyce medyczno-zdrowotnej*

Potrzeba szybkiego dostepu do bezptatne;
informacji od specjalistow

Poszukiwanie rzetelnych tresci odpowiadajacych
na nurtujace pytania dotyczace zdrowia i parentingu

Poszukiwanie zrozumienia i pomocy u innych
uzytkownikow w przypadku borykania sie z problemem

44% uzytkownikow poszukuje informacji na temat polecanych
przy konkretnej dolegliwosci lekow i suplementow*

* Zrddio: Badanie Gemius/PBl, 01.2017
** Zrodio: Badanie ankietowe przeprowadzone na uzytkownikach portalu WP abcZdrowie, 02.2016

Rozwigzanie

7,2 mIn RU miesiecznie odwiedza nasze serwisy
poswiecone tematyce zdrowia i parentingu*

Ponad 1 800 lekarzy i specjalistow odpowiadajgcych
na pytania uzytkownikow sr. w ciggu 24h

Wysokiej jakosci tresci, zweryfikowane przez
lekarzy i specjalistow, katalogi lekow, rankingi lekarzy
i placowek medycznych

Rozbudowane fora i grupy wsparcia, ponad 240
000 zarejestrowanych uzytkownikow

Innowacyjne kompendium wiedzy na temat
lekdw i suplementow, setki tysiecy profili
preparatow




Zdrowie i parenting —w sieci \,\P

69% uzytkownikom online zdarza
sie w sytuacji ztego samopoczucia
szukac w sieci mformaql na temat
swoich dolegliwosci i sposobu
radzenia sobie z nimi*

33% uzytkownikdw korzysta
z mozliwosci zadawania lekarzom
pytan przez Internet***

Ponad 19% rodzicéw dzieci do lat 6
kupito w Internecie w ciggu ostatniego

miesigca akcesoria, ubranka i zabawki
dla dzieci****

Az 29% uzytkownikéw wybierajac
lek, kieruje sie informacjami
znalezionymi w Internecie**




Zdrowie i parenting —integralna czesc zycia uzytkownikow "\P

Jestesmy z uzytkownikiem na kazdym etapie zycia

Planowanie Ciaza Rozwdj Dojrzewanie Rodzicielstwo Choroby wieku
dziecka i porod dziecka podesztego

* Kompendium wiedzy na temat zdrowia, zdrowego stylu zycia i rozwoju oraz wychowania dzieci, skladajgce sie z tysiecy rzetelnych
tresci stworzonychizweryfikowanych przez redakcje oraz ekspertow

* Powigzane i uzupemiajgce sie obszary tematyczne zapewniajgce markom dedykowane miejsca natywnej obecnosci




Zdrowie | parenting — statystyki

\N) abc2drowie
RU

ponad 6,2 mln

realnych uzytkownikow miesiecznie*

PV
37,3 min odston miesiecznie*

Uzytkownicy na forum

200 tys. aktywnych uzytkownikow
miesiecznie***

Media spotecznosciowe
124,9 tys. fandw na FB****

parenting

RU
2,8 min

realnych uzytkownikow miesiecznie**

PV
13,9 min odston miesiecznie**

Uzytkownicy na forum

48 tys. aktywnych uzytkownikow
miesiecznie***

Media spotecznosciowe
123,9 tys. fanow****




Zdrowie | parenting — ekosystem

Kluczowy segment GWP
@ Az 20% uzytkownikéw medidow GWP* korzysta (

z serwisow dedykowanych tematyce zdrowia, zdrowego
stylu zycia i parentingu

ZAPYTA] LEKARZA

((( ))) Szeroki zasieg i dystrybucja
A 23 % uzytkownikdw w polskim Internecie*
Dotarcie do 7,2 mIn RU miesiecznie**

Zaangazowana spotecznos¢
10,5 tys. pytan zadawanych specjalistom miesiecznie**

240 tys. Fandw na FB l

230 tys. zarejestrowanych i aktywnych uzytkownikow <

na forach i grupach wsparcia
Angazujacy Content
. e . . Sredni czas na uzytkownika - 09:36 min**
@ Unikalne mozliwosci precyzyjnego dotarcia

do odbiorcéw 7 odston tresci na 1 uzytkownika**
Rozbudowana baza profili marketingowych ) .
pacjentéw, targetowanie w kontekstach, remarketing Tworcy tresci
Profesjonalne redakcje — doswiadczeni redaktorzy i dziennikarze

c[z} Kompleksowa oferta reklamowa 1,8 tys. lekarzy i ekspertow branzowych
Content Marketing Znani Influencerzy

Reklama Natywna @ Dedykowane ustugi dla uzytkownikow

Pytania do lekarzy, katalog lekow
i suplementow diety, rankingi lekarzy, szpitali i klinik

Premium Display & Video




Zdrowie | parenting — nasi odbiorcy

‘N) abc2drowie

L

Ptec
Kobiety — 60%
Mezczyzni— 40 %

=

Wiek
Do 24 lat—20%
25-34—25%
35-44—21%
45-54—17 %
55+ —17%

3-8

Miejscowosci
Wies — 34%
Miasto ponizej 5o tys. —25%
Miasto 50 — 200 tys. —19%
Miasto powyzej 200 tys. —22%

=

Wyksztatcenie
Ponizej zawodowego —15%
Zawodowe —11%
Srednie — 40%
Wyzsze (w tym licencjat) —34%

W parenting

Lo

Ptec
Kobiety — 61%
Mezczyzni—39%

Wiek
Do 24 lat—12%
25-34-32%
35-44—23%

45-54—15%
55+ —18%

2-8

Miejscowosci
Wies —34%
Miasto ponizej 5o tys. —25%
Miasto 5o-200 tys. —19%
Miasto powyzej 200 tys. —23%

=

Wyksztatcenie
Ponizej zawodowego —11%
Zawodowe —11%
Srednie —39%
Wyzsze (w tym licencjat) — 39%




Zdrowie | parenting — precyzyjne targetowanie

Skuteczne dotarcie do odbiorcow

Bogata baza Interaktywne
danych i angazujace
o pacjentach

Audience Targeting Targetowanie
w kontekstach

formaty reklamowe

Miliony profili Dotarcie do pacjentow Reklama w;’/s'yvier:cla Power Content
marketingowych o okreslonym profilu w sig na tresciac _
pacjergcéwy mediach GWP i catym odpowiadajacych Power Display
internecie tematyce marki Brand Post

Mailing Targetowany - targeting w kanale mailingowym na podstawie danych zebranych na serwisach GWP lub
udostepnionych przez reklamodawce. 9




Najbogatsza baza danych o pacjentach w Polsce

—
5O min* S 1.8+ i\
,Otys. A

p;:f:ing“‘;keti"9°""y“h Zaawansowana platforma faczaca lekarzy i specjalistow :
. pacjentow i lekarzy z markami ‘ pr
‘ LL:::'A.).. 2
* Ponad 850 tys. udzielonych

* Dane demograficzne i socjologiczne @ Setki zrealizowanych kampanii odpowiedzi na pytania pacjentow
* Zainteresowanie pacjentéw skierowanych do pacjentow * Dedykowane profile ekspertéw
* Interakcje i zachowania na serwisie w rankingu lekarzy
* Dane geolokalizacyjne @ Precyzyjne targetowanie reklam i tresci * Weryfikacja publikacji

do pacjentow

Dane deklaratywne * Udziat w videocastach

Dane z kampanii ) ) * Budowa wizerunku eksperta
@ Unikalne mozliwosci obecnosci marki _ _ o
_ o, * Udziat w projektach klienckich
przy pytaniach pacjentow
. s * Udziatw programach telewizji WP
i odpowiedziach lekarzy




Zdrowie i parenting — mocne zrodto danych na temat pacjentow \,\P

Najpopularniejsze tematy pytan do specjalistow
w serwisie WP abcZdrowie*:

* Badanie krwi 4 800 WWW

* Stosowanie lekow 3 600

* Miesigczka 3360 "‘\

* Antykoncepcja hormonalna 3120

*  Antybiotykoterapia 3 000 Sita pozycjonowania - zapytania kierujace
- BSl gtowy 2 640 uzytkownikow do serwisow z Kategorii Zdrowie i
Dziecko w GWP**

* Kontuzje 1740
e ,Pytaniedo lekarzy” 83165 UU

* Zawroty glowy 1 500
- Swedzenie skdry 1 440 * ,Uczucie przelewania w zotadku” 35 825 UU

. Stres 1140 * ,Cooznacza wysoki puls” 55017 UU

* ,Wyniki morfologii” 56 936 UU

« ,Bolerioza” 34 545 UU

« ,Bolpodzebrami” 30707 UU

« ,Jakich owocow nie jesc przy cukrzycy” 43 502 UU
« ,Wysokie cisnienie rozkurczowe” 27 508 UU

* ,Cotojest GGTP?" 24 949 UU

* ,Pdznacigza” 10236 UU
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Targetowanie w kontekstach \’\P

G

© ©

®

Ponad Ponad
posegmentowanych kontekstow

6 O O tyS " tresci 1 O O tematycznych
Maluch R Choroby onkologiczne Niemowle
Potencjat: Potencjat: Potencjat:
* 325770 UU * 230006 UU * 1034 845UU
Przeziebieniei Grypa @ Cukrzyca Odpornosc
Potencjat: Potencjat: Potencjat:
* 740 000 UU * 254217 UU * 78 470 UU
Bol gtowy @ Cigzai porod % Atopowe zapalenie skory
Potencjat: Potencjat: ./ Potencjat:
e 272355 UU * 1718976 UU * 41235 UU
Alergia & Nietrzymanie moczu Zgaga
Potencjat: % Potencjat: Potencjat:

* 322752 UU * 9250 UU * 27764UU
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Targetowanie w kontekstach — przyktadowa realizacja

Kampania byta oparta na emisji Screeningu poprzez wykorzystanie targetowania na
zdefiniowanym kontekscie tematycznym ,Alergia”

Klient farmaceutyczny reklamowat w kreacjach leki dostepne bez recepty na alergie.
Kanatem dotarcia byta emisja Screeningu na tresciach pasujacych do danego kontekstu

Czas trwania akcji —1 miesigc

Emisja Screening

2,4% CTR

z wykorzystaniem targetowania
na kontekscie Alergia

WYNIKI
Ponad 2 x wyzszy CTR kampanii

targetowanej w porownaniu do sredniej emisji
Screeningu bez targetowania




. : : : g
Personalizacja dotarcia — audience targeting /) | Data Power

'ﬁ' A
®

\
=
Reklamodawca moze skorzystaé z danych: GWP Ws-@ Power Audience '
i / lub udostepnic wtasne (ze strony produktowej / e |
serwisu konsumenckiego) oraz dane partnera. Na podstawie briefu GWP dobiera I
lub definiuje grupy docelowe |
na potrzeby kampanii. /
_______________________________________ 7/
Ve
|
I
I
i N L]
b == A ==
I
|
S ®
Spersonalizowany przelkaz reklamouwvy dociera Kom o leksowa oferta WP Data Power

do grup dacelowych niezaleznie

od kanatu na powierzchni GWP (cross-device). ZnaJdUJe slg na stronie Biura reklamy WP



http://datapower.wp.pl/?smqngncbjreticaid=118822
http://datapower.wp.pl/?smqngncbjreticaid=118822
http://datapower.wp.pl/?smqngncbjreticaid=118822
http://datapower.wp.pl/?smqngncbjreticaid=118822
http://datapower.wp.pl/?smqngncbjreticaid=118822
http://datapower.wp.pl/?smqngncbjreticaid=118822

. . . . O
Tworzenie profili— audience targeting W_’_’@"‘J Data Powver

Rozpoznanie potrzeb
( Potrzeba pacjenta ) C Pozyskiwanie uiytkownikéw) Zawezenie tematyczne tresci

.

Uzytkownik Naturalne zapytania WY\ abezdrowie
Q. http:/www. poszukujacy uzytkownikow V> parenting
- b= ‘ informacji Teksty pisane pod SEO
apytaj bezptatnie o zdrowie | abcZ d2|EC|
Sprecyzowane tematyki,
konkretne zagadnienia
i funkcjonalnosci integrujace
( Audience Targeting ) ( Spetnienie potrzeby ) ( Tworzenie profili ) LA T

Wykorzystanie danych
zebranych do kampanii
klienckich ktorych
celem jest osiggniecie
okreslonego efektu
(CTR, ER)

* Pytania do lekarzy

* Poradniki

* Video

¢ Forum i Grupy wsparcia

Kampanie Klientow Segmentacja w bazie
w oparciu o Big Data Przypisanie markerow danych




Zdrowie — przyktadowe profile —audience targeting

Zuzanna-Fitmaniaczka

Marzena—matka2dzieci

Szymon-pracownikkorporadji

Wiek 25-35 lat
Kobieta z duzego miasta

Motywacje:

e Chce dbac o siebie, zdrowo sie odzywiac,
inspiruja ja influencerkii trenerki

Cele:

* Fit sylwetka, trzymanie sie diety i zdrowe
nawyki zywieniowe

Zachowania:

e Szuka porad o zdrowym stylu zycia
aktywnosci fizycznej oraz wskazowek
dotyczacych zywienia.

* 36% uzytkownikdw obszaru zdrowia mieszka
w wojewddztwie mazowieckim

Potencjat: 214 tys. UU*

* Zrodio: WP Data Power, 01.2017

Wiek 35-55 lat
Kobieta ze sredniego miasta

Motywacje:

e Potrzebuje szybkiego sposobu na objawy infekgcji
sezonowych np. grypy ale rowniez poszukuje
informacji na temat zdrowego trybu zycia dla catej
rodziny

Cele:
* Wyleczenie siebie i bliskich z infekcji

e Szybkie zdiagnozowanie dolegliwosci oraz
znalezienie odpowiedzi na pytania z nimi zwigzane

Zachowania:

e Szuka tresci poswieconych chorobom
i dolegliwosciom najczesciej pojawiajacych sie
u dzieci i 0sdb dorostych

e Chetnie zadanie pytania specjalistom i jest
aktywnym uzytkownikiem forum

Potencjat: 363 tys. UU*

Wiek 35-55 lat
Mezczyzna

Motywacje:
e Coroczne wakacje z rodzing — zdrowie
w okresie letnim

* Rozwoj osobisty
Cele:

e Unikniecie wizyt u lekarza — rozwigzanie
problemdw dostepnymi srodkami / lekami

Zachowania:

* Duzo pracuje i nie ma czasu zdrowo sie
odzywiac

e Czesto ma zaparcia i niestrawnosc¢

e Szuka tresci poradnikowych dotyczacych
radzenia sobie ze stresem

Potencjat: 290 tys. UU*
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Parenting — przyktadowe profile —audience targeting

Iza—Mama

Zosia—W cigzy

Rafat—ojciec

Wiek 25-40 lat
Posiada 1 lub wiecej dzieci do 2 lat

Aktywna zawodowo

Motywacje:

e Chce by¢ dobrg matka, ale réwnoczesnie
nie rezygnowac z pracy

Cele:

e Szuka prostych rozwigzan na
oszczedzenie czasu

Zachowania:
e Czyta krotkie , poradnikowe tresci

* Interesuje sie produktami uzytku
domowego

Potencjat: 360 tys. UU*

* Zrodio: WP Data Power, 01.2017

Wiek po 25 roku zycia
W czasie cigzy z pierwszym lub kolejnym
dzieckiem

Motywacje:

* Przygotowanie domu i rodziny na pojawienie
sie dziecka

Cele:

* Dbanie o zdrowie

e Zainteresowane tematem trybu zycia kobiety
w cigzy, wynikami badan, przygotowaniami
do porodu

Zachowania:
e Korzysta z urzgdzen mobilnych

e Aktywnie uczestniczace w konwersacjach
na forum

Potencjat: 486 tys. UU*

Wiek 30-35 lat
Ojciec dziecka do lat 3

Wykwalifikowana klasa $rednia, zarabia netto
wiecej niz 3000 zt miesiecznie

Motywacje:
* Rozwoj edukacyjny dziecka i jego edukacja
Cele:

* Chciatby wygospodarowac wiecej czasu
i sposobdw na spedzanie czasu ze swoj3
rodzing

Zachowania:

* Interesuje sie tresciami zwigzanymi
z edukacja dziecka oraz sposobami
na zawigzanie z nim blizszych relacji

e (Czyta tresci gtdwnie w czasie wolnym

Potencjat: 189 tys. UU*

17



WP Data Power — przyktadowa realizacja — audience targeting

Kampania oparta na emisji formatu Halfpage poprzez wykorzystanie
WP Power Audience.

Kanatem dotarcia byta kampania display z wykorzystaniem profili zdrowotnych
WP Power Audience dla klienta farmaceutycznego.

W trakcie akcji promowanych byto 7 roznych produktow farmaceutycznych klienta
na roznych grupach odbiorcéw, w tym samym czasie.

Emisja Halfpage

50% PV 50% PV

z wykorzystaniem WP Power Audience Nietargetowane —emisja na RON
Profile Zdrowie

WYNIKI

Ponad 4 x wyzszy CTR kampanii targetowane]




Zdrowie i parenting — najefektywniejsze targetowanie do odbiorcow

il

Innowacyjna, zaawansowana Wieksza efektywnos¢ reklam Ograniczenie straty mediowej
i autorska metodologia analizy poprzez dotarcie do (selekcja whasciwej grupy
danych o preferencjach konwertujacych uzytkownikow docelowej i optymalizacja
i zachowaniach uzytkownikow (2-5x wigkszy CTR)* kampanii)

w ramach mediow GWP

Y

Dedykowane mozliwosci Szeroki zasieg, emisja reklam do
targetowania (zainteresowanie obiorcow w obszarze Zdrowie |
wybrang tematyka dostosowana Dziecko, innych mediach GWP

do potrzeb marki klienta) oraz catym Internecie
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Oferta produktow i rozwigzan reklamowych




Customer joumey w obszarze zdrowie i parenting

:Q‘.

r N
Inspiracja Zainteresowanie
' /I' ./> _ |
L}

e Rozwigzania i produkty nastawione na odkrywanie
potrzeb uzytkownika i ich zaspakajanie poprzez
odpowiednie dopasowanie do aktualnego etapu
w procesie podejmowania decyzji

®

Pragnienie

e Zbior spojnych dziatan marketingowych
wykorzystujacych najnowsze trendy w reklamie online
bazujacy na kontrybucji réznych form przekazu w catym
procesie komunikacji

e Dopasowanie do charakterystyki oraz wyzwan
stawianych markom z rynku zdrowia i parentingu




Customer joumey—etapy

Zdiagnozowanie potrzeb uzytkownikow.
Pozyskanie o nich informacji

o uzytkownikach zainteresowanych kupnem
produktu. Zaprezentowanie charakterystyki
produktu.

Zachecenie uzytkownika do interakgji.
Opowiedzenie historii produktu i jego
zalety. Pogtebienie wiedzy o uzytkowniku.

Podtrzymanie zainteresowania i lojalnosci
[@ uzytkownika réwniez po zaspokojeniu
potrzeby. Zachecanie do zapoznawania sie
Inspiracja Utrzymanie z ofertg marki i sledzenia rozwoju

produktow Klienta.

G- Wykorzystanie zebranych danych do
budowania konwersji, przekierowanie na
formularz i zbieranie leadow, zapewnienie
spersonalizowanego przekazu na bazie
pozyskanych informacji o preferencjach

uzytkownika.

Zainteresowanie

&

Pragnienie

Wywotanie potrzeby u uzytkownika
posiadania konkretnych produktow.
Pozyskanie nowych uzytkownikow.
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Produkty i rozwigzania reklamowe

Content Marketing

* Temat Miesigca / Wazny Temat

* Content Hub

* Sekcja Specjalna

*  Artykut Natywny

*  Artykut Interaktywny

+  Badanie Swiadomosci — Raport
Specjalny

*  Testy Produktow

* Tworzenie i publikacje tresci

* Publikacje Influenceréw

* Original Series

* Social Video

Reklama Natywna

Power Content
*  Brand Post

* Odpowiedz Sponsorowana
Marki

*  Quizy

Premium Display & Video

Screening Tradycyjny
Inbanner Video Ad
Interactive Screening
Power Wall Screening
Power Display

Instream Video Ad
Megascreening
Nagtowek Sponsorowany
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Content Marketing =




Temat Miesigca /[ Wazny Temat

e Komunikacja marketingowa faczaca
dziatania wizerunkowe, content
marketing i reklame natywna

e Edukacja nowych Klientow,
utrzymanie lojalnosci wobec marki
wsrod obecnych

e Mozliwos¢ publikacji tresci Klienta

w postaci artykutdw, galerii, quizow,

videocastow, infografik etc.

Pozycjonowanie Klienta jako eksperta

wybranej tematyki

Wspieraj odpornos¢
i rozwdj mézgu Twojego dziecka® 4

.

A PRI
Téraat Miesiaca - Wsplerh}odporgosc 1 10ZW0j ‘
Twojego Przedszkolaka ™ ;
: ;,,. 5

.

:Q‘_

Inspiracja

CUSTOMER JOURNEY

I

Utrzymanie

Wysoki wptyw na budowe
swiadomosci marki Klienta

Dtugofalowe korzysci z dziatan
content marketingowych

Promocja wielokanatowa (SG
WP, serwisy, social)

Szerokie dotarcie z komunikacjg
i gwarancja zasiegu (UU)
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Temat Miesigca / Wazny Temat

Potaczenie tresci redakcyjnych Mailing Targetowany
poswieconych konkretnejtematyce

. ) ) , Precyzyjne dotarcie do uzytkownikow
z natywnymi materiatami stworzonymi

poprzez dwa najwieksze systemy pocztowe

dlaKlienta
Wspieraj odpornos¢
i rozwdj moézgu Twojego dziecka® d
NN Kiei iakodci

Promocja w ramach mediow Téraat Miesiaca - Wsplexéj\bdporgosc i 10ZWoj Wysokiej jakosci content
spotecznosciowych . Twojego Przedsgkolaka '™ 7~ | Tresci tworzone oraz
Ponad 240 tys. fanéw \ e weryfikgwan(.e przez ekspertow,
na fan page’ach serwiséw B Vi lekarzy i specjalistow

Dziatania reklamowe

* Branding Tematu (Screening) Wsparcie komunikacjiw WP TV

Obecnosc¢ marki Klienta z lokowaniem produktu
ekspertem klienta w ramach #dziendobryWP —
pasmo lifestyle

* Power Content (Reklama Natywna)
* Remarketing
* Targetowanie Big Data
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Temat Miesigca / Wazny Temat — harmonogram wydawniczy

STYCZEN LUTY MARZEC KWIECIEN MAJ CZERWIEC
TEMATYKA Dieta oczyszczajaca Zywienie . . - . S
X — wszystko co w chorobach D|etangc\:l\i/§zcr:12ajaca Zycr:eerzkI;?leca Miej Iil)sr?tlfglle EEE Dieta cukrzyka
WP abcZdrowie musisz wiedzieé onkologicznych & 3 3

TEMATYKA . . . 2 Wzmocnij .
' Zlmsc;(vc\l)/? pclljilgcgl?:qa Powrot slioiformy po SlTEEE S e Dieta pggeliszkolaka STET [fmes cuCka;iZa (p:)rac\i/vciigvse'
WP parenting Y azy dziecka p pa ycy Ciq ]
LIPIEC SIERPIEN WRZESIEN PAZDZIERNIK LISTOPAD GRUDZIEN
TEMATYKA i ; ; . C ..
Koncepcja na nggo jeszcze nie Testems syesisa Najlepsze sposoby Nie _daj_sug_ Wspomaz wa_ltrobe
WP abcZdrowie antykoncepcje wiesz o astmie? na stres przeziebieniu naturalnie
TEMATYKA Zdrowy usmiech od Idziemy do szkoty / Wspomaganie rozmll\l(jjclo v?/;dzZ:lgaw Kroki milowe Zimowa pielegnacja
WP parenting pierwszego zabka Powrdt do szkoty rozwoju ucznia dJIa dzieci y niemowlecia niemowlecia
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Content Hub

Pozycjonowanie Klienta jako eksperta
kategorii

e Dedykowany Content Hub

sanostol (e

agregujacy tresci zwigzane z wybrana gy St o
przez klienta tematyka w postaci ooy oG @igq
artykutow, galerii, infografik i quizow T - = %

* Publikacja tresci stworzonych przez ,g, 5
autorytety i ekspertow - lekarzy i
specjalistow

LWOJEgO, dZIe - s
e Wsparcie ze strony gtéwnej WP é sx’

i serwisow WP abcZdrowie . 4 LAY R .
i WP parenting m _ ‘iﬂﬁ ok
Tl v

ﬂ ‘-‘ "| e )
e Partnerstwo pasma Lifestyle’owego el » ¢
w telewizji WP s -

CUSTOMER JOURNEY

:Qi o I

|n5piracja Utrzymanie

W

Nieinwazyjne dotarcie

z komunikacjg marki Klienta do
wybranej grupy docelowej
poprzez wysokiej jakosci tresci
Wielokanatowa komunikacja -
serwisy, telewizja, social media
Dtugotrwate dziatanie, ktore
lepiej wptywa na edukacje
uzytkownikow i skupienie sie
na konkretnym zagadnieniu
Wysoka gwarancja zasiegu UU
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Content Hub

Pytania do lekarzy
Innowacyjne rozwigzanie pytan do lekarzy —
bezptatny, szybki kontakt ze specjalistami

Zaangazowani uzytkownicy

Ponad 230 tys. zarejestrowanych
i aktywnych uzytkownikow na
forach i grupach wsparcia

#dziendobryWP
Partnerstwo w programie Live w telewizji WP
goscie Klienta, specjalisci, Influencerzy
Plansze sponsorskie i lokowanie produktow

sanostol |

Wspdlnie wspieramy
rozwoj Twojego dziecka

Speawdt jobt

Klient jako ekspert

Budowa eksperckiej pozycji Klienta, dzieki
obecnosci Eksperta Marki na forum — interakcja
z uzytkownikami

Réznorodnos¢ publikowanych tresci:
porady i artykuty, infografiki, sondy,
quizy, galerie, ebooki

Publikacja tresci skierowanej do spotecznosci
na Facebooku

Ponad 240 tys. fanow na fanpage’ach serwisdw
nalezacych do obszaru Zdrowie i Dziecko
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Content Hub — harmonogram wydawniczy

TEMATYKA
WP abcZdrowie

TEMATYKA
WP parenting

TEMATYKA
WP abcZdrowie

TEMATYKA
WP parenting

STYCZEN LUTY MARZEC KWIECIEN
Wiosenne
| zgaga nam nie . . . przesilenie — jak Migrena nam nie
straszna Nie daj sie grypie zadbaéo straszna
odpornos¢?
AR e @ Skuteczpa yval'ka I?ozszerzame diety Niemowle z ale'rgla
. z przeziebieniem  niemowlaka krok po  pokarmowg —i co
rodzing :
u dziecka kroku teraz?
LIPIEC SIERPIEN WRZESIEN PAZDZIERNIK
Usmiechnij sie! Czerniak — przyczyny,  Co z tg tarczycg? / Zdrowe wiosy =
Twoje zeby s3 tego objawy, leczenie Choroby tarczycy -  piekne witosy. Jak je
warte i profilaktyka kompendium wiedzy wyleczy¢?

Zbuduj odpornos¢  Powiedz STOP grypie
swojego dziecka od i przeziebieniu u
pierwszych dni dziecka

Wakacje z dzieckiem
—kompendium
wiedzy

Najwazniejsze 9
miesiecy

MAJ CZERWIEC

Oddychaj petng

piersig mimo alergii PPl 83 2 SN

Atopowe zapalenie
skdry — wszystko, co
musisz wiedzie¢?

Mamo, zadbaj o
siebie

LISTOPAD GRUDZIEN

Naturalne sposoby
wspomagania

7yC ? . .
Jak zy€ z cukrzycar i oczyszezania

watroby
Emolienty dla Przygotuj sSwieta
wrazliwej skory w Swigtecznym
maluszka nastroju
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Sekcja Specjalna \,\P

Dedykowane miejsce Klienta

e Dedykowana sekcja specjalna
agregujaca tresci zwigzane z wybrang
przez Klienta tematyka

e Tresci dotycza sg dopasowane
kontekstowo do produktow lub ustug
Klienta

e Mozliwos¢ product placementu

e Artykuty promowane przy pomocy
formatow display i zajawek
redakcyjnych

w serwisach GWP

Sekcja Specjalna

ﬂfnﬁ N j\ |

-1
Witaminy i mineraty dia mamy -
L taca det 3
karmiacej e B 7
';‘7
Yy

Artykuty moga by¢ przygotowywane
przez redakcje — wieksze
zaangazowanie uzytkownikow

Dedykowany layout pozwalajacy
na dopasowanie do oczekiwan Klienta

Multiscreening — sekcja dostepna
rowniez na wszystkich urzadzeniach
mobilnych

Precyzyjne dotarcie do wybranej
grupy docelowej dzieki dedykowane;
kampanii display i promocji
redakcyjnej
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Artykut Natywny

Natywna obecnos¢ marki Klienta
w ramach tresci redakcyjnych

* Mozliwos¢ zaprezentowania swoich
produktow w sposéb natywny,

10 ciekawostek

Twojego Przedszkolaka’

W ramaCh Inte reSUJQCYCh , :, ‘ © odpornodci i rozwoju mézgu

uzytkownikow tresci

e Tresci publikowane s w najbardziej
dopasowanym kontekstowo
serwisach GWP

e Linkowanie ze stow kluczowych
kierujacych do strony Klienta

e Optymalizacja tresci pod katem SEO

Duza wiarygodnos¢ przekazu dzieki
wsparciu redakcyjnemu

Nieinwazyjna komunikacja
marketingowa

Wzrost prestizu marki Klienta dzieki
promocji posrod redakcyjnych tresci
Pozytywny wptyw na budowe
swiadomosci

Gwarancja zasiegu i promocja
redakcyjna
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Artykut Interaktywny

Interaktywny storytelling marki Klienta

* Interaktywny artykut oparty \J\P 2bc20rowic  Choroby ukiadu oddechowego, iére ooz nam wzystkim 0}‘
na storytellingu — ciekawe tresci s @ * Multiscreening — dostepnos¢
przydatne dla uzytkownikow toksycznych substancji 6 na wszystkich urzadzeniach

* Elegancki, magazynowy wyglad — ' == & * Nieintruzywna obecnoé¢ partnera —
duze zdjecia, profesjonalne animacje é prezentacja Klienta jako partnera

¢ Nowoczesnos¢ i zaangazowanie — - @ wartosciowych tresci
elementy interaktywne (hot spoty, .S e Efektywna promocja z wykorzystaniem
duzy player video, sondy) () formatdéw natywnych

* Mozliwos¢ przygotowania zarowno PN * Wysoki czas spedzony na materiatach
jako artykut sponsorowany jak Wobrw aleciyiaczenie > * Wysoka gwarancja zasiegu UU
| natywny powietrza na zdrowie i },c

Utrzymanie
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Artykut Interaktywny - przyktad

L3

"\P abc2drowie  Choroby uktadu oddechowego, ktére groza nam wszystkim

Subterraneoterapia - . o
na*-yralne lekarstwo dla i \ @
uktadu oddechowego 4 d il ¢l

Subterraneoterapla to naturaina metoda leczenla giéwnie pacjentow
clerplgcych na schorzenla gémego | dolnego ukiadu oddechowego.
Polega na wykorzystaniu  wyjgtkowego dzislania  podziemnego
mikroklimaty, jego fizycznych, blologlcznych | chemicznych wiadciwodcl,

Magazynowy

wyglad

Migjscem, w kibrym motna skorzystaé 2z subterraneoterapd jest
uzdrowlisko w Kopasini Soll w Wieliczoe, a prekursorem leczenia tg metodq
w Polsce byl Mieczystaw Skulimowskl. Pobyt w podziemnych komorach

solnych ma szczegdiny wplyw na uklad oddechowy. Zawartodé makro | | ';..v‘ ‘ ] R < Intera kcje

mikroorgantzméw, takich jak bakterle, grzyby, pytki organiczne itd, jest .
tuta] wielokrotnie nizsza niz na powlerzchni ziemi. Zjawisko to wyjasnia - & . " = Y d b = "
diuga droga wentylacyjna powletrza, bakteriostatyczne dzistanie serozoku A : e e | Z0 Iorcami
solankowego oraz kwadny odezyn érodowiska o pH 4,5. Teki mikroklimat 4 : £

stwarza warunki do peinego odpoczynku dia ukisdu Immunologicznego

cziowleka.




Badanie Swiadomosci—Raport Specjalny

Badanie uzytkownikow powigzane
z tematyka marki Klienta

e .

NP 300 2000WA0 s o cmies 1w s A s o Bty & 4 2w
L4 Z ba d a n ie Wi Ed Zy Uiytkown i kO’W .;o l;o\acy w‘le-dzq ] ;_)r‘;;)lt;ma;;\ ;e stawami?” - '

wyniki z badania $wiadomosci

i zebranie insightu z wybranego
obszaru dopasowanego tematycznie
do marki Klienta

e Wartosciowy i unikalny content
zawierajacy nieinwazyjna
ekspozycje marki Klienta

* Stworzenie na podstawie badania * Szerokie dotarcie do odbiorcow
raportu bedgcego wartosciowy . poprzez dystrybucjg ankiety do
edukacyjnym contentem dla sounounort Huaily B uzytkownikow

uzytkownikow i marki Klienta * Mozliwos¢ wykorzystania wynikow

badania na szkoleniach
i konferencjach

* Marka Klienta zostaje partnerem
strategicznym raportu

Inspiracja
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Testy Produktow

Testowanie produktow przez

uzytkownikow
' s . ™
% Chcesz wzig€ udziat w tescie emolientow Oillan Baby? A \ U . d . . eks erck.e o
. . L . ; R : ’ ¢* Uwiarygodnienie |
) Wythkowe I rzetelne Zrod+o WIEdZY Wybierzemy az.lCIO osoh,ana;lepszc(opvmc b '’ ® yg . i p g
Y . ovymaigdodatioweragrosy (V' N i | przekazu marki Klienta
na temat preferencji klientow Pierwszy " /

po dotyky mamy * Mozliwos¢ pozyskania preferencji

* Promocja produktow Klienta i opinii wytypowanej grupy docelowej

w ramach testu przeprowadzonego

Start Testowanie produktu Artykuty Produkty Oillan Baby Regulamin

na UiytkOWI’]ikaCh se rWiSU Oillan Baby to hipoalergiczny program pielegnacji dla noworodkdw i niemowlat od ¢ _Zapoznan e UzytkOW.n I kOW Z. pr_OdU ktem
. . o pierwszych dni zycia, zapewniajgcy skuteczng profilaktyke dysfunkcji niedojrzatej | Wldoczna ekSpOZYCJa markl Kllenta
4 PrzedstaW|en|e WankOW testu skdry. Receptury Oillan Baby bazuja na sktadnikach pochodzenia naturalnego i byty . . r . ;.
W postaci infog rafiki testowane z udziatem o0séb z alergicznymi chorobami skéry. ° ZWIkazen ie Swiadomosci u ObecnyCh
Pozvekani . h | i nowych konsumentow
L ozysKanie zaangazowanyc s ;. . v
ys g Y QT i wiincoie sutncon e Trescizwigzane z Testem Produktow
testerow | ¥/ V3
i -\ pochodzenia naturalnego* pOZOSta H na Sta+e " SerWISIe
h iG]

>

Inspiracja Zainteresowanie Pragnienie Utrzymanie
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Tworzenie i Publikacja Tresci

Tworzenie dedykowanych tresci
na potrzeby marek Klienta

AT e b
wat:(ZdlDWIE PYUANADO UMDY 1OAA| GRUSY WIMACA  INADE (EOMIA LU | SEVENTY Q1 Zuegs
® Stworzenie YVYSOISe“akgSC'.F;eSC' | * Wysoka jakos¢ tworzonych tresci
I zapewnienie im dystrybucji do . o
OdbiOI’CéW Sprawdzone sposoby na infekcje intymne b IndYW|dua|ne pOdGJSCle do tematu
Zr63ni t tvk . dzieki wieloletniemu
. - R R I 0 - -
roznicowana tematyka - rmiomes e v ey doswiadczeniu wydawniczemu
w zaleznosci od potrzeb Klienta e e e o

:::::l::::l:l’ll:&‘fl““lm(hhlryhl)(‘lluwn(wml“;:"'ﬂ-hnJ‘"-lx i Unikalnemu knOW_hOW
e Mozliwos¢ umieszczenia w tresci:

zdje(, infografiki, video marki Klienta 1 ® Gwarangjazasiggu i promocja

redakcyjna
ink [ tow kluczowych i . ,
* Linkowanie ze s -ZOWYy g ol | e Optymalizacja tresci pod katem
kierujacych do strony Klienta - SEO

Inspiracja Zainteresowanie Pragnienie Utrzymanie
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Publikacje Influencerow

* Publikacja tresci stworzonych przez
Influencera w serwisach
poswieconych zdrowiu i dzieciom

* Zaangazowanie czotowych
Influenceréw w komunikacje marki
Klienta

e Tres¢ w stylu magazynowym
oznaczona specjalnym nagtowkiem
autora oraz logotypem marki Klienta

* Linkowanie ze stow kluczowych
kierujacych do strony Klienta

Inspiracja

Dedykowane wpisy przygotowane
przez Influencerow

Jak umiejetnie nawilza¢ dzieci w sezonie
grzewczym?

rO\

Zainteresowanie Pragnienie

Pozytywny wptyw na budowe
swiadomosci

Wsparcie dziatan content
marketingowych marki Klienta
Pozytywny wptyw na SEO

Gwarancja zasiegu i promocja
redakcyjna oraz na kanatach social
media tworcow
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Publikacje _
Influencerow
—przyktad

Komunikacja

przez
influencerow

Oheaczalo 2ig, 20 powiotree w nssoym Jomu JUZ jest 23 suche, mime il b
xpkigj plochy za cknem. Pocoulam 10 od razu na swoje) skicse - savwsae w
alresie jesienno-simowym msam problem 1 joj mawibionsem. Zatkamy nos,
nivkce, bile ghowy | 2st0k < 10 wegystioo dostajormy “grats”, majge suche

pawictres w sicsckaniv,

Moglifmy zamwestownd w tradycyjne metody nawilzania, cryli msle, parujece
gary | skarpethd va kaloryferze (patrs —> TU), Jednak roawigzania te bylyhy maio

efektywne § Godé problessatyezoe, ko be na 2 pigtrack peamy ogreewanie

UW|arygodn|en|_e —0
przekaZU mal"kl Nin rowietrza M 44 f s posiada trzystopniowy system

parowanis 1 techaobegly NanoCoel, kiors mpewnis 99 prec, mnie) bakterdl w

paréwnaniu o Mandardowy techoologs ultradiwickows. Wymicany Gltr
absorpoyiay wylapaie uncesyoe 5iQ w powietrzu wiosy, kurz czy tes sieré
rwierzyt, nawilia powietrae, dodajac do mego cagstecaia wody (bex balter ezy

wsade) | bex tworzenis agly wodee)

Widat to na sdjpciach ponite) gdae “wistorek” roewiown Lenco wicsy, ale pary
wodne) nie widad. Nawiltaez nie poaostawia mokryeh exy tez baalych £laddw na

podiodae | meblach




Original Series

Video storytelling w postaci serii
i programow

* Nowoczesny produkt video
 Partnerstwo cyklu publikac;ji

e Tematyka dopasowana do

produktéw i marki Klientdw * Efektywnie zwiekszenie

swiadomosci marki Klienta wsrod
wybranej grupy odbiorcow

* Zwiekszenie efektu ,,share” poprzez
zaangazowanie wptywowych
Influéncerow

e Szeroka dystrybucja (serwisy,
WP.TV) YSEYRUd Y

* Gwarancja zasiegu (odtworzenia)

 Indywidualne i kreatywne podejscie
do tematu

e Zaangazowanie opiniotworczych
prowadzacych — Influencerdw,
liderow opinii

* Dodatkowe materiaty redakcyjne
w postaci zestawien, artykutow,
galerii zdjec

CUSTOMER JOURNEY

Inspiracja Zainteresowanie O
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Social Video

Dedykowane produkcje video pod

social media

e Krétkie formy video przygotowane

e Wysoki wskaznik share’owalnosci
specjalnie pod social media

materiatow

* Wysoka jakos¢ materiatow * Mozliwos¢ przekazania licencji
klientowi na wykorzystanie video

w swoich kanatach komunikacji

* Mozliwosc¢ wspotpracy ze znanymi
Influencerami

* Nieinwazyjna obecnos¢ produktow
Klienta

e Obecnosc¢ Klienta w postaciloga
i lokowania produktow Klienta

. Pk
o Féwiowas

W ¥ ’:1,3- R

CUSTOMER JOURNEY

Inspiracja Pr. ie
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Reklama Natywna




Power Content

e Skuteczny i angazujacy format
natywny

* Dwupoziomowa wersja kreacji

* Unikalna konstrukcja sktadajaca sie
z modutdw funkcjonalnych np. galeria,
video, sonda, hot spoty

e Format bazujacy na wartosciowych
tresciach marki Klienta i interakcji
z odbiorcami

* Emisja multiscreen — desktop i mobile

Interakcja i zaangazowanie odbiorcow

AlB

® -
Szczepienie przeciw wirusowemu zapaleniu watroby typu
Pomyidl 0 secrepienio pranzjmaie medd miesecy pered podiecien staras o

driocko. Jest to szczegblnic waine, jedli pracujess w distych skupiskach lodsi, ‘
takich jak placowki odwistowe, zdrowotse, sklepy. WZW typu B mode byé

przyezyng por s. Poza tym na kaddym etapie cigiy konieerny moke sig “~
okazat pobyt w szptalu. Podezas porodu, gdy wystapis komplikace, bedsie ( ®

potrzobne wykonanie ceesrekingo cieci s, Sytuacie te stanowiy zagrodenie —

B pielggnacja wiosow i rzes I 1woje wlosy od podstaw

BIQIER

Patent na zdrowe wlosy
CZYTAJ WIECEJ »

Aby uryskaé odpornoi nalezy podad az trry dxwid szczepionki: podstawowg i
dwic prrypominajace (drega - miesiac po picrwszey, treecia - pé miesigey po
drugie). Motoss rdecydomat sig nia dwie asobac szcreponki lub na skojarsona,
ktbra daje odpormoié przeciwko obu rodzajom: zapalena wytroby

€ v ;lnlqgnlcjl

TN

—_—

CUSTOMER JOURNEY

Zainteresowanie

Pragnienie

Utrzymanie

* Wysoki engagement rate
(wspotczynnik zaangazowania)

* Znacznie lepiej odbierany przez
uzytkownikow niz tradycyjny
display

e Oryginalna prezentacja materiatow
Klienta
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Power Content — przyktad

Natywna

promocja ®
produktow

Wypadanie wtoséw

Wypadanie wlosbéw po cizzy to problem do$é czgsty u wielu kobiet. Jednak, jak
wigkszoé¢ zmian po porodzie, jest to jedynie tymczasowe zmartwienie, z ktorym
mozesz poradzié sobie sama, bez wizyty u dermatologa czy stosowania
specjalnych rozwigzan farmakologicznych. Utrata + r dotyczy od
4 do 50 proc. cigzarnych kobiet. Dzieje si¢ tak, poniewaz w okresie cigzy wzrost

w blokuje wypadanie wlosbw, za$ po uro 1 hormony
wracajg do normy, co powoduje ubywanie wlosdw i powr6t do .normalnego”

stanu.

@ Jestes$ bardziej wrazliwa niz my$latas?

Trry podatmwows Exsady pioiggnacl sk ey

Angazujace

moduty




Brand Post

Interaktywny artykut Kliena w emisji
below the post

01 subslancy: zapackowyes

L ym celem piel 31 skory ni locia fest jof
niedopusaczenie do podrainie. Duio uwagi warto powiceié profilaktycs
odparze pielurrkawych. Pojawisja rig one w wynika iyt dhugiego kantaktu

» Szeroka dystrybucja interaktywnego sy s e i

artykutu Klienta w WP parenting e e et ey * Wysoki engagement rate

i serwisach tematycznych o e et o (wspotczynnik zaangazowania)
* Interaktywne moduty np. galeria, A5 £3  S e Wydtuzony czas stycznosci

pomocy sterannej pielggaacji maina je efektywnie swalczaé | poprawié tym

video, sonda, hot spoty e ot k. s i ki ks z komunikacja Klienta

kasmetyki dla noworodkénw | niemowlat.
* Mozliwos¢ umieszczenie linkow
z tresci kreacji np. do strony klienta

e Format ekspandowany (3s) po
najechaniu kursorem

* Emisja multiscreen (desktop i mobile)
* Rozliczenie CPM

Inspiracja Zainteresowanie Pragnienie Utrzymanie
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Brand Post
—przyktad

Interaktywne

elementy

Najczesciej powtarzane btedy w pielegnacji

niemowlecia

Autor: Sylwia Stachura, redaktor Parenting,pl | abcZdrowle. pl

Clenka | bardzo defikatna skéra niemowlaka wymaga troski | s produkty
moga wywola¢ podraznienia i reakcje alergiczne, a kazda zmiana na skérze to powdd do niepokoju rodzicow.
Warto ie¢, jakie sq naj bigdy w pl ii, aby wystrzegac sig iwy

Zanim skéra dziecka bedzie w petni | zacznie przyp doro minie okoto 2-3 lat.
Do tego czasu ma bardzo wysokie wymagania. Wielu nie gzuje uwagi do osmel

dla dzleci. Niestety, czgé¢ z nich zawiera substancje, ktére moga wywolaé wysypki | g é

suchost skory.

Plyny do kapieli, szampony, kremy | mleczka powinny by¢ bardzo tagodne. Jesli w ich skladzie sa konserwanty
(np. y i silikony |g pod nazwg i ), (np. ), oleje
mineralne (wystgpujace jako mineral oil) czy barwniki (oznaczane skrétem Cl), to znak, ze kosmetyk nie nadaje
sig dla niemowlaka.

Format

ekspandowany




Odpowiedz Sponsorowana Marki

Komunikacja marki Klienta
z zainteresowanymi uzytkownikami

a e

Jak szybko rzuci¢ palenie?
» Natywny wpis z odpowiedzig marki T e
Klienta lub eksperta

HOBIETA, 25 LAT, POLSHA
Pale cd € lat, lekarz zalecit mi dla mojego zdrowla abym rzucita palenie. W jaki

° Od p0W|edZ| sq publlkowane sposob mam to zrobié? Czy sq na to jakies skuteczne preparaty?
1 1 i 1 11 Craologia Rk érdawd ki Uzaleznienic od papierosdw Chuoroby nowokworowe Zotyded

na pytania z danej specjalizacji s P v e

e Obecnos¢ marki Klienta przy
H H H H H 4 Lek. Andrze] Nowak

odpowiedziach lekarzy i specjalistow & e (+)

na pytania uzytkownikow N Epert mar
* Wyroznienie profilu eksperta marki Szanowna Bani,

wW ramach rankingu Ieka rzy rzucanie palenia rzeczywiscie moze by trudne, zwtaszeza dla osab, kicre

. . . 7 natogowo siggaty po papierosy preez kilka lat. Warto jednak podjad walke z tym
i specjalistow

uzaleznieniem, poniewsz bardzo negatywnie cobija si€ na Pani zdrowiu, kondycji

hizyczne orez wygladzie. Jezeli rzucenie palznia z dnie na dzien jest trudne, warto

\, J
lﬁ]
CUSTOMER JOURNEY

Inspiracja Zainteresowanie Pragnienie

Skuteczne dotarcie do pacjentow

Nieinwazyjna forma komunikacji
marketingowej

Mozliwos¢ dodania linkow do tresci
klienta w odpowiedzi

Mozliwos¢ dodania linku do profilu
preparatu w katalogu lekow
i suplementow

Wysoka estymacja miesieczna
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Quizy

Angazujace tresci w lekkiej formie

r 2 \
‘ 1. Zalety naturalnego pokarmu

* Interaktywne rozwigzanie natywne Sprawd?, czy wiesz wszystko o karmieniu piersia * Zaangazowanie uzytkownik
przygotowane w technologii RWD P i wzbudzenie pozytywnych emoc;ji

* Visual marketing — widocznos¢
klienta na zdjeciu otwierajagcym
i zamykajacym

* Emitowany jest ze slotow
reklamowych w tresci artykutow
 3rodzaje quizéw do wyboru
w zaleznosci od potrzeb Klienta:
wiedzowy, zdjeciowy i profilowany
e Zgodny z trendami—az 57% : * Silne wzmacnianie Swiadomosci
respondentow potwierdzito, ze woli marki Klienta poprzez angazujace
krotkie formy tresci* s formy komunikacji

e Odpowiedni dobor pytan pozwala
na realizacje KPIKlienta

CUSTOMER JOURNEY

:Q‘. i )

Inspiracja Utrzymanie
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* Zrodto: https:/ww.act-on.com/blog/2015/04/the-power-of-the-quiz-in-marketing-6-lessons-from-the-new-yoik-timeas-buzzfeed-and-b2b-marketers/




Quizy - przyktad

T
’ VP, zbczdromie s ‘

Branding klienta ISP

nad quizem

Quiz: Sprawdz, ile wiesz o superfoad

5 pytan

Rozpocznij quiz

Widoczna liczba

~A/ 8769 oséb rozwigzato ten quiz .

rozwigzanych

499 $redni wynik tego quizu q uizow

40% Gracz z Torunia




Premium Display & Video




Screening Tradycyjny

e Wysoka widocznos¢ i spojny przekaz
marki Klienta w tradycyjnym
rozwigzaniu wizerunkowym

e Zauwazalny przekaz reklamowy

* Mozliwos¢ emisji multiscreen
desktop i mobile

Skuteczny wizerunkowy format

VT T T ——

NOWE RADOSCI W ZYCIU?
BEZ ZMARTWIEN
O WYPADANIE WLOSOW.

’jﬂ’ '?,Q’ Y
- \

Kontrowersyjne metody usypiania dzieci

a

e Skuteczne dziatanie wizerunkowe

* Obecnosc reklamy przy najlepszych
tresciach z wybranej tematyki

* Pozytywny wptyw na budowe
i wzmocnienie wizerunku marki
Klienta

Inspiracja

Utrzymanie
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Inbanner Video Ad

Umieszczenie na kreacji Wideboard
Playera Video

Dzwiek w kreacji uruchamiany jest po
najechaniu kursorem na video

Format posiada wszystkie cechy
tradycyjnego screeningu

Wykorzystanie video marki

w Screeningu

KONKURS

AAKTYWNATARJAKLUBIE

Bezpieczenstwo niemowlaka

Bezpincrefistwo drincka w doma jost bardzo waine. Raczkujyey maluch jest
ciekanwy fwista, lobi wszgdzie mjreed, swiedzié kuidy kyt micakania, A to
niechccy praesadzi ci kwistia w doniczoe stojgoe na podicelze, a to beiggie
lezacy na stole pblmisek lub zijrey do byboa pralki. Byé moke mase starsze
daiecko, ktdrego glown jest pelna zaskakujacych i nie bezpi

pomysléw. By dziecko nie zrohilo sobie krzywdy podczas zabawy lub
samodzielnego paznawania mieszkania, sprawds, jak mozesz je nchronié preed
niebezpleczefstwem.

Polecane wideo:

Inspiracja Zainteresowanie Pragnienie

Wiegksza interaktywnosc screeningu
Zwiekszenie widocznosci

Mozliwos¢ wykorzystania przez
Klienta video uzywanego w innych

kanatach komunikacji jak np. TV czy
social media
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Interactive Screening

Interaktywna kreacja wizerunkowa

Wabczdlowxe PYTAGA DO LEGAMDY  FORA | GRURY WSPARCA  INARE LIKARIA  LEW | SURLEARNT Q L Zakegy

Interactive Screening [ 6utton 3 ]

redaemna wp ol

* ldealny format do przedstawienia
roznych wtasciwosci produktu o

* Po najechaniu lub kliknieciu
w element na kreacji Wideboard
nastepuje zmiana tapety

* Wieksze zaangazowanie
odbiorcow w stosunku do
tradycyjnego screeningu

8414 239

)
A IR

/
/
— v
)

= R L e

CUSTOMER JOURNEY

:Q‘.

Inspiracja Utrzymanie
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Power Wall Screening

Wysoce zauwazalny przekaz

reklamowy
|
, @
. . . ° . . . I I

* Nowy interaktywny screening Enaczn_llf \chIQkSZ?(WIdOCZ’nOSC :

w kreacji fullpage z video lub ormunikatumarki W porownaniy

zdjeciem z hot spotami Q z tradycyjnym screeningiem
e Pozamknieciu kreacji uzytkownik b P @M T : Id_ealny dko kamEanu

widzi screening G, Sy e @GR, | wizerunxowych oraz

promocyjnych

Inspiracja Utrzymanie
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Power Wall Screening—przykiad

-
y w BDC20rOWIE  MTANACO LIKASEY  PORAI CHRUSY WIPASCIA  INADE LEKAIZA  LEKI| SLPLEVIENTY Q A Zakgy

Po zamknieciu

ZA0ME Trwitwil O2ECKD  WROOA AXTAANCSS MIDNCZNA  PEYOHOLOGA  SEXS  WADNE TIMATY L) BSTES LICARIIND OCRACT DO N

Polecam .. 3 -
¥ smektyn ¥ \ R Yo "
ktéry nawadnia | hamuje = \ R ,‘['
biegunke! } \ "N i - Pt sovoat i
: — ‘wmekty |
< W) »l
o ﬁ

Tancz dla linii i rado$ci “* '

Py Zwiekszenie
"Taniec to jedna 2 nielicenych doedzin zyca, w ktéeej angazujemy sig zardwno : = . O &
@ cialem, duszy, jak i umysiem”- powiedzial kiedyé Maurice B&art - wielki tancerz i 6‘) ’:v M.‘J"m ';:u'w‘u @ wi d ocznoscli

kreacji widoczny
Screening

francuski twirea baletu XX wieks wenawany za jednego 7 najwainsejsrych Prycheiag, payimiarnpedtin

chorcografdw na dwiscie, I to prawda, e

4

/

> /

=

=) | Nio latwo jest wymbmié wezystkie korayc, kiGre praynosi tanlec, bo ta forma SEPHORA )
- aktywnodc jest wstanke wicle zdedalad dla organizmu. Od dewna uweta sig taniec -
za idealne polgezenie muzyld, ruchu, emocji | intelektu. Zatem kaddy kto W Y ———— | jor

marzy 0 osiggricciu harmonijaeg, picknej sylwetki, poprawieniu swojego nastroju
i awickszeniu pewnoded siebie, a takze uzyskaniu dobrej kondygi powinien

A3 7

i
:
\




Power Display

Nowoczesny format premium w emisji

instream
7 = N
Idealnie sprawdza si¢ w codzi j piel ji skory
g AT D SR R
. - alanloix-m, pantenol oraz ckstrakt z aloesu Dclﬂu;lnc substancje myjace nie
* Format premium Kadzay maskirks,  prey tym sapewnis uczuce coystode s ieiodc
7 T Kozdego dnia dokonujesz wyboru
: Intera_\_ktywna lub statyczna postac Ortiza WYBIERA) ZDROWO! e Zwiekszona widocznos¢ komunikatu
kreacji reklamowej SR — marki Klienta
e Mozliwo$¢ umieszczenia ~ f “ « Pozytywny wplyw na budo
interaktywnych elementow O fem @ o L Ozytywny Wpiyw we
na kreacji np. hot spoty = =’ = i wzmocnienie wizerunku marki
T o Lax _ owmoomma  moosc: \MTEAWC e Skutecznie angazuje odbiorcow
e Emisja wsrod tresci, ktore zawieraja ==
najwyzszy wspotczynnik atencji
odbiorcow

CUSTOMER JOURNEY

Inspiracja Zainteresowanie Utrzymanie
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Instream Video Ad

* Emisja reklam Instream Video Ad
na wysokiej jakosci materiatach
video

e Emisja RON /ROS /[ Targetowanie
w kontekstach

* Spoty 155/ 30s

*Wewnetrzne dane GWP, 01.2017

Reklama video przy tresciach premium

® -

UNP o 2iouit rroms oLman

I .

Naturalne sposoby na zdrowe nerki

33 dhat 0 wael? Makna secawwal chola, kifee mely dealasia ccrymcisioce b
s rpypns. Tad rogalagaeyed pracy g wcxmimiecs ot wals

Naledg do mich mlu. e braady. cuarse] porsecl metisy, bartwhl brueticy,
pokrrywy cay pashegy desbs. Mamagaly swelcrsd stany sapalee merch lab dedg
@ acs proaswdidatas kricy nerkowe).

POMLA wOes

Zicka lucaeicon v sk may jodinal stoweat ¢ rosylbiens, 2 burugy
aaburabmy e spendan - choamtowal 1 smbgern b stersiite

P e eyl L L

L

B L Talegs

Inspiracja

Zainteresowanie

Utrzymanie

e Ponad 4 tys. videocastow
e Zasieg 18 min PV miesiecznie*
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Megascreening

Zauwazalny format w rozmiarze XXL

* Najwieksza powierzchnia reklamowa
dostepna w serwisach GWP * Engagement w kreacji nawet do

10%

e Wysoka klikalnos¢: srednia dla
wszystkich kampanii jest powyzej

* Integracja 2 formatow reklamowych:
tapety i Gigabillboardu

* Scrollujacy sie wraz z serwisem

screening IAPYIA) LEKARZA 3%
* Emisja tylko Rich Media z * Tworzenie kreacji lezy po stronie
GWP

dodatkowymi interaktywnymi
elementami w kreac;ji * Najbardziej wyrdzniajace sie

ekspozycja marki Klienta

:Q‘_

Inspiracja Utrzymanie
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Nagtowek Sponsorowany

Widocznos¢ przy 100%
konsumowanych tresci

e Obecnos¢ w ekskluzywnym miejscu,
na samej gorze serwisu

* Kreacja podaza za uzytkownikiem

* Nagtowek jest grafika skalujaca sie
w zaleznosci od szerokosci
przegladarki zmniejszajac
i zwiekszajac swojg wysokosc
zaleznosci od jej rozdzielczosci

e Zamieszczenie w serwisie przez
minimum 1 tydzien

-~

Nagtowek Sponsorowany
Wabczdrowie PYTANA DOLBAAMTY  FORA | GRGPY WEPARCIA TR LIKARZA  L661| SURINIDNTY

Najbardziej zaskakujace ciekawostki o ludzkim
ciele

reklama.wp.pl

Utrzymanie

e Widocznosc¢ w 100% przy
konsumowaniu tresci przez
uzytkownikow

* Format o dobrej konwers;ji
sprzedazowej

* Duze zasiegi dotarcia z przekazem
reklamowym klienta w najlepiej
dobranym kontekscie
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Mailing Targetowany

e Grupa Wirtualna Polska posiada
najwiekszg baze uzytkownikow
poczty elektronicznej w Polsce

* Serwisy pocztowe WP i 02 maj3
tacznie ponad 10,8 min aktywnych
konti 9,12 minrealnych
uzytkownikow*

* Wykorzystujemy wiedze o
zachowaniach uzytkownikow
w definiowaniu profili na potrzeby
targetowania kampanii
reklamowych

e Tworzymy predefiniowane grupy
docelowe oraz specjalne profile
na indywidualne potrzeby klienta.

* Dajemy nieograniczone mozliwosci
optymalizacji i retargetingu
kampanii reklamowych

Ul

‘ - ”
/ » Sy )
| . & '
V' 7P o W 4

Zapisz sie do Klubu Enfamama
i otrzymaj prezent dla Twojego maluszka

,/ 7 LY Enfam@
0 ) Klub
e -

CUSTOMER JOURNEY

:Q‘_

Inspiracja

W

Idealne rozwigzanie dla klientow
z bogata ofertg produktowa

Spersonalizowana wiadomos¢
zawierajgca interesujace uzytkownika
produkty w danym czasie

Poprawa skutecznosci mailingu -
wyzszy OR (Open Rate — otwarcia)

i CTR (Click Through Rate — klikniecia)
dzieki dobremu dopasowaniu oferty

Zysk i oszczednosc¢ czasu
w przygotowaniu wiadomosci
ofertowych
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Korzysci

mediach premium
o zdrowiu, zdrowym stylu zycia i parentingu B
autorskie formaty natywne
| rozwigzania z zakresu content marketingu !

wieksza konwersja

Kompleksowa budowa wizerunku marki
wsieci

Optymalizacja wydatkow mediowych




Zdrowie i parenting w Polsce.

Wirtualnej Polsce.

Biuro Reklamy Grupy Wirtualna Polska S.A.
ul. Jutrzenki 137 A, 02-231 Warszawa
www.reklama.wp.pl

reklama@grupawp.pl

«Wszelkie prawa zastrzezone. Wszelkie tresci zamieszczone w
niniejszym dokumencie stanowig tajemnice przedsiebiorstwa
Grupy Wirtvalna Polska 5.A. oraz przedmiot praw autorskich lubyi
licendji przystugujgcych Grupie Wirtualna Polsce S.A. lubfi innym
osobom i podlegajg ochronie prawnej wynikajgcej w
szczegdblnosd z ustawy z dnia 16.04.1993 1. 0 zwalczaniv
nieuczciwej konkurencji oraz ustawy z dnia 04.02.1994 . 0 prawie
autorskim i prawach pokrewnych. Zwielokrotnianie lubfi
rozpowszechnianie lubfi inne wykorzystywanie niniejszego
dokumentu lub jakiejkolwiek jego czgsci, bez wzgledu na sposéb
lub forme tego zwielokrotnienia lubfi rozpowszechniania lubfi
wykorzystania, wymaga uprzedniej pisemnej Grupy Wirtualna
Polska S.A."

«Dokument niniejszy nie stanowi oferty w rozumieniu przepiséw

ustawy z dnia 23.04.1964 . kodeks cywilny.”
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