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1. Ogolne zasady dotyczgce kreacji reklamowych.

1.1. Reklama mobilna

Dla urzadzen typu smartfon reklamy wyswietlane sg na mobilnych wersjach serwiséw GWP.

Dozwolone jest stosowanie materiatéw reklamowych w nastepujgcych formatach:

grafika jpeg/gif/png
kod HTML5
asynchroniczny kod emisyjny

asynchroniczny kod zliczajacy



1.2. Reklama w aplikacjach

Formy reklamowe, dostepne w aplikacjach I0S/Android emitowane sg wytgcznie z kodéw GWP w postaci grafik jpeg/gif/png lub html,
kody 3rd party nie sg akceptowane. Dodatkowe zliczenia odston mogg by¢ wykonywane wytgcznie za pomoca pikseli.

1.3. Reklama cross-device

W przypadku emisji dniéwki cross-device na urzadzenia typu desktop, tablet oraz smartfon istnieje mozliwo$¢ wyswietlenia reklamy
na dwa sposoby:

a) Klient dostarcza nam dedykowane kreacje reklamowe na desktop (patrz specyfikacja techniczna formatéw reklamowych
desktop) oraz reklame mobilng (pkt 2.1.3).

b) Klient dostarcza kreacje (grafika lub html5), ktéra bedzie przez nas dostosowana do skalowania do rozdzielczosci ekranu na
ktérym jest przegladana (pkt 3).

Emisja reklamy odbywa sie na stronie gtéwnej Wp.pl oraz o2.pl. Lista kreacji skalowanych wymienione sg w pkt 3
Dozwolone jest stosowanie materiatéw reklamowych w nastepujgcych formatach:

- grafika jpeg/gif/png

- kod HTML5

- asynchroniczny kod zliczajgcy

1.4. Komunikacja zewnetrzna

Niedozwolona jest implementacja mechanizmoéw $ledzacych interakcje uzytkownika.

Niedozwolona jest implementacja mechanizméw zaciggajacych dodatkowy kontent ze stron uzytkownika bez konsultacji z grupg WP.

1.5. Strony docelowe

Wszystkie reklamy emitowane na mobilnych produktach grupy WP (web tablet, web smartfon, aplikacje) muszg przekierowywac do
mobilnych responsywnych serwiséw. Niedozwolone jest przekierowywanie z kreacji mobilnych na nieresponsywne serwisy
desktopowe.

1.6. Targetowanie

Dla kampanii mobilnych dostepne jest nastepujgce targetowanie.

Mobile web:

- dane deklaratywne (dla zalogowanych uzytkownikow: pte¢, wiek, wyksztatcenie, branza, zainteresowania)
- grupy behawioralne

- dane o urzadzeniu (Device Atlas)

Mobile app:

- widok w aplikacji

- potaczenie: WiFi lub 2G/3G/4G

- geotargetowanie: dtugosc i szerokos¢ geograficzna w oparciu o modut GPS

1.7. Fatszywe kreacje

Nie moze by¢ praktykowane uzywanie w reklamach elementéw operacyjnych, ktérych funkcja wynikajgca z formy, napisu czy
konwencji jest niezgodna z ich komunikatem, lub dziata w sposéb nietypowy. W szczegdlnosci, nie jest dozwolone uzywanie w
reklamach podstawowych przyciskéw o tresci systemowej, ikon minimalizowania i zamykania okna, dziatajgcych inaczej niz wynika to z
ich typowej funkcji, niedozwolona jest emisja reklam w formie komunikatéw i ostrzezen systemowych.



Przyciski zamieszczane na reklamach muszg wykonywac funkcje zgodne z komunikatami prezentowanymi na przyciskach, np. przyciski
imitujgce funkcje formularza, listy rozwijanej, pola wyboru nie moga powodowac przekierowania na strone klienta badz innej akg;ji

niezgodnej z ich standardowa funkcja.

1.8. Pozostate informacje

Ramka o szerokosci 1px wokot reklamy jest wymagana w przypadku, gdy kreacja posiada biate lub transparentne tto i faczy sie ono
bezposrednio w jakimkolwiek stopniu z krawedzig kreacji.

W przypadku kreacji, ktére wymagajg ztozenia po stronie GWP (np. interstitial petnoekranowy ) komplet materiatéw powinien by¢
dostepny nie pdzniej niz 5 dni roboczych przed rozpoczeciem emisji.

2. Kreacje reklamowe (mobile)

2.1. Kreacje standardowe

Formaty standardowe to graficzne elementy reklamowe umieszczane w strukturze serwisu w wersji tabletowej, mobilnej lub aplikacji

Klient powinien dostarczy¢ kreacje HTMLS lub grafike jpg/gif/png. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogélne opisane w pkt ,Ogélne
zasady dotyczace kreacji reklamowych” oraz ponizsze wymiary oraz wagi dla poszczegélnych kreaciji.

2.1.1. Kreacje standardowe w aplikacji

Nazwa kreacji Rozmiar Format kreacji Waga System operacyjny
Banner w aplikacji 300x100 JPEG/GIF/PNG/HTML5 20kB Android, iOS

Rectangle w aplikacji 300x250 JPEG/ GIF/PNG/HTML5 40kB Android, iOS

* Kreacje HTML5 w ramach aplikacji nie zawierajg dodatkowych funkcjonalnosci takich jak slider, shake, etc

2.1.2. Kreacje standardowe tabletowe

Nazwa kreacji Rozmiar = Format kreacji Waga System operacyjny

Billboard 750x100 JPG, GIF, PNG, HTML5 40kB = Android, iOS, Windows
Double billboard 750x200 JPG, GIF, PNG, HTML5 60kB Android, iOS, Windows
Triple Billboard  750x300 JPG, GIF, PNG, HTML5 60kB = Android, iOS, Windows
Wideboard 970x200 JPG, GIF, PNG, HTML5 60kB  Android, iOS, Windows

Halfpage 300x600 JPG, GIF, PNG, HTML5 40kB  Android, iOS, Windows

2.1.3. Kreacje standardowe mobilne

Nazwa kreacji Rozmiar Format kreacji Waga System operacyjny

Banner 300x100 JPEG/GIF/PNG/HTML5 20kB Android, iOS, Windows
Banner skalowany 600x200 JPEG/GIF/PNG/HTML5 40kB Android, iOS, Windows
Banner skalowany XL 600x400 JPEG/GIF/PNG/HTML5 50kB Android, iOS, Windows

Rectangle 300x250 JPEG/GIF/PNG/HTML5 40kB Android, iOS, Windows



2.2. Interstitiale

Interstitial to forma warstwowa wyswietlana nad kontentem serwisu. Kreacja zamyka sie po 7 sekundach.

Kreacja typu Interstitial emitowana na web mobile moze zawiera¢ dodatkowe funkcjonalnosci:
- podziat na kilka obszaréw, ktére linkujg do innych stron docelowych

- zestaw czterech reklam przetgczanych ruchem lewo/prawo (slider)

- odczytywanie akcelerometru (potrzasnij by zobaczy¢ reklame)

- emisja video

- dodatkowe animacje

- wptyw na layout/zawarto$¢ serwisu

W przypadku kreacji zawierajgcej video kreacja musi spetnia¢ wymagania opisane w pkt 2.5.3.

Z uwagi na koniecznos¢ dostosowania kreacji, komplet materiatéw i scenariusz dziatania kreacji powinien by¢ dostepny nie pozniej niz
5 dni roboczych przed startem kampanii.

Interstitial interaktywny wymaga ztozenia kreacji po stronie GWP.

2.2.1. Interstitial mobilny

Wymiary: 300x535 (portrait) oraz 535x300 (landscape)
Waga: do 100 kB, plus do 1,5MB na video
System operacyjny: 10S 8.0, Android 4.0

Przyktadowa wizualizacja:

To bedzie widoczne tylko
na ekranach szerokakatnych.

W

Na tym obszarze musi znalez¢ sie
wszystko to, co ma byc¢ widoczne
na wszaystkich ekranach.

300 x 400

Rozmiar catkowity: 300 x 535

rellama.wp.pl

To bedzie widoczne tylko
na ekranach szerokokatnych.

W przypadku kreacji HTMLS reklama bedzie zatadowana do petnoekranowego iframe. Aby reklama wypetniata cate okno Klient
powinien dostarczy¢ kreacje responsywna, ktéra bedzie sie dostosowywac do szerokosci ekranu w innym przypadku po bokach kreacji
zostanie dodane dodatkowe tto. Aby po interkacji uzytkownika wytgczy¢ licznik odliczajgcy do zamkniecia kreacji, klient powinien
zamiesci¢ w kodzie wywotanie funkcji window.resetTimeout();



2.2.2. Interstitial petnoekranowy w aplikacji

Wymiary: 300x535 (portrait)

Waga: do 100 kB,

System operacyjny: 10S 8.0, Android 4.0

Kreacje HTML5 w ramach aplikacji nie zawierajg dodatkowych funkcjonalnosci takich jak slider, shake, etc

Wizualizacja reklamy zgodna z pkt 2.2.1

2.2.3. Interstitial w aplikacji

Wymiary: 320x370
Waga: do 40 kB
System operacyjny: iOS, Android

Kreacje HTML5 w ramach aplikacji nie zawierajg dodatkowych funkcjonalnosci takich jak slider, shake, etc

2.2.4. Interstitial na tablety

Wymiary: 2048x2732

Waga: do 200kB

System operacyjny: iOS, Android
Format kreacji: HTML5

W przypadku kreacji interstitial na tablety Klient powinien dostarczy¢ kreacje responsywna, ktéra bedzie sie dostosowywac do
szerokosci ekranu oraz potozenia kreacji (wersja pionowa i pozioma). Aby po interkacji uzytkownika wytgczy¢ licznik odliczajacy do
zamknigcia kreacji, klient powinien zamiesci¢ w kodzie wywotanie funkcji window.resetTimeout();

2.3. Mobilny screening

Screening mobilny to reklama sktadajaca sie z dwéch banneréw skalowanych 600x200 px. Kreacja otacza gtéwny temat redakcyjny na
stronach gtéwnych lub akapit tekstu na stronach artykutowych wybranych serwiséw.

Klient powinien dostarczy¢ dwa pliki (jpeg/gif/png lub html5) zgodne ze specyfikacjg dla bannera skalowanego. Obie kreacje powinny
nawigzywac do siebie, aby stanowi¢ tym samym spdéjng catos¢, a nie powielenie przekazu reklamowego.

Wymiary: 600x200 (kazdy banner)
Waga: do 40 kB (kazdy banner)

System operacyjny: iOS, Android, Windows Phone

2.4. Kreacje rich media

2.4.1. Rectangle slider

Slider to zestaw reklam typu rectangle, przetgczanych ruchem lewo/prawo (swipe), lub z predefiniowanym opéznieniem,.
Wymiary (kazda kreacja): 300x250
Waga: do 40 kB

System operacyjny: 10S, Android



2.4.2. Rectangle multiclick

Rectangle multiclick to forma reklamowa, zawierajaca kilka obszaréw aktywnych. Klient dostarcza jedng grafike z informacja, ktéry
obrazek ma kierowac do jakiej strony docelowe;.

Wymiary: 300x250
Waga: do 40 kB

System operacyjny: 10S, Android

2.4.3. Expand / Reveal

Formy rozwijane sg wyswietlane w miejscu gérnego bannera. Uzytkownik na poczatku widzi tylko dolng cze$¢ kreacji, dopiero po
interakdji (tapnigcie w banner) reklama rozwija sie do petnego rozmiaru. W zaleznosci od wyboru kreacji, expand zastania kontent
strony, a reveal spycha kontent w dot. Krzyzyk zwija format full screen ponownie do wielkosci bannera.

Wymiary: rozwiniety 320x480, zwiniety 320x100
Waga: do 40 kB

System operacyjny: 10S, Android

2.5. Native Mobile Ads

Mobile native ad to reklama mobilna, ktérej ostylowanie generowane jest per serwis lub aplikacje. Umozliwia to dostosowanie
wygladu reklamy do konkretnych widokéw. Reklama NMA sktada sie z obrazka, tekstu oraz linka

2.5.1. Native Ad - Mobilne strony

Wymiary: 350x216
Waga: 30kB
Tres¢ reklamy: do 70 znakow

System operacyjny: 10S, Android, Windows Phone

2.5.2. Native Ad - Aplikacje

Wymiary: 300x200
Waga: 30 kB
Tres¢ reklamy: do 70 znakéw

System operacyjny: 10S, Android,

2.5.3. Native Ad - Aplikacje komentarz

Native Ad Opinion jest reklamg stylizowang na komérke z opinig uzytkownika.
Tres¢ reklamy: do 70 znakéw

System operacyjny: 10S, Android,

2.5.4. Native Ad - Pudelek Foto Moda

Reklama natywna emitowana na mobilnej stronie Pudelek w zaktadce Foto Moda.
Wymiary: 160x140

Waga: 20 kB

Tres¢ reklamy: do 45 znakéw

System operacyjny: 10S, Android,



2.6. Reklama audio i wideo

2.6.1. Instream Audio Ad

Instream Audio Ad to spot reklamowy emitowany w aplikacji radiowejGrupy Wirtualna Polska: Open FMNa potrzeby emisji Klient
powinien dostarczy¢ plik graficzny w rozmiarze 300x250 (waga 40kB) oraz plik mp3 spetniajgcy nastepujace warunki:

Format: MPEG Audio Layer 3

Waga: 1.5 MB

Pasmo (bitrate): od 128 (minimum) do 320 (maximum) kilobitéw / sekunde
Czestotliwo$¢ probkowania (samplerate): 44,1 kHz

Poziom gto$nosci (integrated loudness): -23LUFS-

System operacyjny: Android

2.6.2. Instream VideoAd

Instream Video Ad to reklama video, emitowana przed materiatem video na serwisach mobilnych oraz aplikacjach GWP Materiaty
video powinny spetnia¢ ponizsze wymagania.

Format: mp4 (aac + h.264 profile: baseline, level: 1.3) webm (vorbis + vp8)
Rozdzielczo$¢: 512x288

Waga instream: do 2MB,

Waga pozostate kreacje: 1.5MB

System operacyjny: 10S, Android , Windows Phone

Nadsytane materiaty sg sprawdzane i optymalizowane przez grupe WP. Z uwagi na przeprowadzang optymalizacje materiatéw, kreacja
powinna zosta¢ dostarczona przynajmniej dwa dni robocze przed planowang emisja.

2.6.3. Inbanner Video Ad

Inbanner Video Ad to reklama video, emitowana w ramach dowolnej reklamy mobilnej (np. Rectangle, Slider, Interstitial) ). Klient
powinien dostarczy¢ plik psd o wymiarze i wadze odpowiadajgcych wybranej kreacji oraz klipu video spetniajagcy wymagania opisane w
pkt 2.5.2. Plik psd powinien zawiera¢ obszar przeznaczony na odtwarzacz video, nad ktérym, na osobnej, warstwie znajdowac sie ma

przycisk ,play”.

Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogélne opisane w pkt ,Ogolne zasady dotyczace kreacji reklamowych”..

2.7. Dodatkowe kreacje reklamowe na mobilnej stronie gtbwnej WP

2.7.1. Screening mobilny

Screening mobilny to reklama sktadajgca sie z dwdch banneréw skalowanych 600x200 px otaczajgcyh gtéwny temat redakcyjny na
mobilnej stronie gtéwnej GWP.

Klient powinien dostarczy¢ dwa pliki (jpeg/gif/png lub html5) zgodne ze specyfikacjg dla bannera skalowanego. Obie kreacje powinny
nawigzywac do siebie, aby stanowi¢ tym samym spéjng catoé¢, a nie powielenie przekazu reklamowego.

Wymiary: 600x200 (kazdy banner)
Waga: do 40 kB (kazdy banner)

Reklama jest dostepna jako dedykowany produkt mobilny lub w ramach oferty cross-screenowej

2.7.2. Halfpage

Halfpage to najwiekszy dostepny ptaski format w mobilnym internecie. Reklama wyswietla sie na SG Wp.pl w rozmiarze 300x600 px
(obszar widzialny na wszystkich telefonach to 300x400 px), po tapnieciu w krzyzyk minimalizuje sie do rozmiaru 300x200 px. Jesli
telefon posiada ekran o mniejszej rozdzielczosci to dopiero po zminimalizowaniu jej albo po zescrollowaniu strony w dét zobaczy
drugg czes¢ reklamy. Kreacja powinna by¢ zbudowana w ten sposéb, aby komunikat reklamowy byt czytelny dla uzytkownikéw
zar6bwno w wersji rozwinietej i zwinietej.

Wymiary: 300x600



Waga: do 80kB
Format: jpeg, png, html5

System operacyjny: iOS, Android, Windows Phone

2.7.3. Paralaksa

To statyczna reklama emitowana ze slotu rectangle dostepna wytacznie na SG WP. Paralaksg jest kreacja petnoekranowa, ktéra jest
ukryta pod tresciami redakcyjnymi. Uzytkownik poprzez przesuwanie palcem po ekranie stopniowo zapoznaje sie z komunikatem
reklamowym. Obszar widoczny na wszystkich telefonach to 300x400 px (pion) oraz 400x300 px (poziom), pozostata czes¢ kreacji
bedzie widoczna jedynie na telefonach o wiekszej rozdzielczosci ekranu..

Wymiary: 300x535 (pion) oraz 535xx300 (poziom)

Obszar widoczny na wszystkich telefonach to 300x400 (pion) oraz 400x300 (poziom)
Waga: do 60kB

Format: jpeg/png

System operacyjny: iOS, Android

Emisja: reklama wyswietla sie pod tresciami redakcyjnymi ze slotu rectangle w rozmiarze: 300x250px lub 300x300px

Paralaksa
300x535

(obszar widoczny na wszystkich
telefonach 300x400 px)

reklama.wp.pl

2.7.4. Content box

Content box to dodatkowa reklama wy$wietlana nad sekcjami Sportowe Fakty, Finanse, Gwiazdy, Moto, Styl Zycia.
Wymiary: 300x100 lub 600x200
Waga: do 40 kB

2.7.5. Content box XL

Content box to dodatkowa reklama wy$wietlana nad sekcjami Sportowe Fakty, Finanse, Gwiazdy, Moto, Styl Zycia (te same miejsca
reklamowe co zwykty content box)

Wymiary: 300x250
Waga: do 40 kB

Mogga chodzi¢ maksymalnie dwa content boxy XL na jednej odstonie serwisu.



2.7.6. Link textowo-graficzny (Native Ad)

Native AD to reklama emitowana w treéci wybranej sekcji: Wiadomosci, Sportowe Fakty, Finanse, Gwiazdy, Moto, Styl Zycia.,
Wymiary: 284x176
Waga: 20kB

Tres¢ reklamy: do 70 znakéw

2.8. Reklama na poczcie mobilne;

2.8.1. Login box

Wymiary: 300x100
Waga: do 20 kB

System operacyjny: 10S, Android, Windows Phone

2.8.2. Full page login

Petnoekranowy branding strony logowania do mobilnej poczty to jedyny dostepny format reklamowy na tej stronie, dzieki czemu
przycigga 100% uwagi uzytkownikdw.

Wymiary: 570x690 (obszar widoczny na wszystkich telefonach 570x440 px) + gradient zachodzacy na kreacje o wysokosci 60,
Waga: 50 kB

Grafika powinna zawiera¢ przejscie do jednolitego koloru tta u dotu kreacji. . Razem z kreacjami, klient powinien zatgczy¢ kolor tta w
notacji HEX (np. #ff0000).

Fullpage login wymaga ztozenia kreacji po stronie GWP.
aweco LAY T {1511 B o SO

= profilwp.pl =

w:l- poczta

1)

full page login box
570x630
(obszar widzislny STOXLL0 pix)

reklamawopl

3. Reklama cross-device

Dla urzadzen typu desktop, tablet oraz smartfon istnieje mozliwo$¢ wyswietlenia skalowalnej kreacji reklamowej, ktéra bedzie przez
nas dostosowana do skalowania do rozdzielczosci ekranu na ktérym jest przeglagdana. W przypadku Strony Gtéwnej WP obstugiwane
formaty i wyjsciowe rozmiary przedstawia ponizsza tabela.
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SGWP.pl  SG 02.pl

Nazwa formatu Rozmiar kreacji Nazwa formatu  Rozmiar kreacji
Double Billboard 750%x200 Double Billboard  750x200
Wideboard 970x200 Wideboard 970x200

Mega Double Billboard 970x300 Gigaboard 1200x600 / 970x600
Content box XL (nad modutem TV) 970x600 Mid Box 668x147

Content Box nad modutem Biznes 750x200 Content Box 905x559

Content Box nad modutem Gwiazdy 750%x200 Content Box XL 1124x562

Content Box nad modutem Moto&Tech 750x200 Bottom Box 668x430

Conetnt Box nad modutem Styl Zycia 750%x200

Kreacja skalowana nie wymaga specjalnego przygotowania, wystarczy stworzy¢ jg zgodnie ze specyfikacjg desktopowga dla wybranego
formatu reklamowego..

Automatyczne skalowanie reklam nie dotyczy kreacji z kodow emisyjnych. W przypadku takiego rozwigzania skalowanie kreacji musi
odbywac sie po stronie klienta lub niezbedne jest przestanie dedykowanych kreacji na kazdy typ urzadzen.

System operacyjny: iOS 8.0, Android 4.0

4. Formaty niestandardowe

4.1. Glonews na SG WP

Branding mobilnej strony gtéwnej WP polega na dodaniu zaktadki reklamowej, zamieniajacej topowg wiadomos¢ na maksymalnie 5
rotujgcych sie plansz reklamowych. Reklama emitowana jest wytacznie w modelu Flat Fee, na stronie mobilnej. Pierwszego dnia emisji
reklama jest widoczna od razu (cap. 1xuu / 8h), w pozostate pokazuje sie w zaktadce.

Z uwagi na specyfike reklamy, zliczenia 3rd party mogg by¢ wykonywane wytagcznie za pomoca pikseli.
Wymiary: 1000x500 (do 5 grafik) + opcjonalny tytut do 14 znakow,
Waga: 60 kB

Glonews wymaga ztozenia kreacji po stronie GWP.

Glonews

reklamawppl
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