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1. Ogolne zasady dotyczgce kreacji reklamowych

1.1. Wydajnosc i btedy
Kreacja nie moze powodowac btedéw na stronie - niepoprawnego wyswietlania serwisu, jak tez pojawiania sie ostrzezen o btedach.

Reklama nie moze obcigzac¢ procesora standardowego komputera w wiecej niz 10%. Za standardowy przyjmuje sie komputer z
procesorem Intel Core i5 4200M.

1.2. Komunikacja zewnetrzna

Niedozwolona jest implementacja mechanizmow $ledzacych interakcje uzytkownika lub zaciggajgcych dodatkowy kontent ze stron
zewnetrznych bez konsultacji z Wirtualng Polskg Media.

1.3. Fatszywe kreacje

Nie moze by¢ praktykowane uzywanie w reklamach elementéw operacyjnych, ktérych funkcja wynikajgca z formy, napisu czy
konwencji jest niezgodna z ich komunikatem, lub dziata w sposéb nietypowy. W szczegbInosci, nie jest dozwolone uzywanie w
reklamach podstawowych przyciskéw o tresci systemowej, ikon minimalizowania i zamykania okna, dziatajgcych inaczej niz wynika to z
ich typowej funkcji, niedozwolona jest emisja reklam w formie komunikatéw i ostrzezen systemowych.

Przyciski zamieszczane na reklamach muszg wykonywac funkcje zgodne z komunikatami prezentowanymi na przyciskach, np. przyciski
imitujgce funkcje formularza, listy rozwijanej, pola wyboru nie mogg powodowac przekierowania na strone klienta badz innej akgji
niezgodnej z ich standardowa funkcja.

1.4. Kreacje RichMedia

Kreacje RichMedia moga, bez interakgji uzytkownika, wazy¢ maksymalnie 300kB. Wszystkie dodatkowe elementy mogg by¢ dociggane
dopiero po akgji. Przez akcje rozumiemy klik lub najechanie i zawieszenie wskaznika myszy nad obszarem hotspot (nie wiekszym niz
1/4 kreacji) przez 3 sekundy.



1.5. Dzwiek w kreacjach reklamowych.

Dzwiek w kreacjach moze zosta¢ wigczony wytgcznie po akgji uzytkownika (klik, najechanie i przytrzymanie). Ograniczenie to dotyczy
zaréwno reklam display, jak i prerolli video.

1.6. Zliczenia i kody emisyjne

Zliczenia i kody emisyjne, ktére przeznaczone sg do emisji na przestrzeni Wirtualnej Polski Media, nie moga zawiera¢ elementéw
synchronicznych. W szczeg6lnosci, niedozwolone jest uzycie instrukcji document.write().

Zalecane jest, by kazda kampania emitowana byta na kreacjach WP, a zliczenia third party dostarczone byly w postaci pikseli. W
przypadku kampanii emitowanych w odtwarzaczach video i audio dozwolone s3 tylko piksele.

Wszystkie zliczenia i kody emisyjne muszg by¢ zaciggane po protokole strony.
Tak wiec zamiast

<script src="http://mypage.pl/mycode.js"></script>

czy

<img src="http://mypage.pl/mypixel.gif” />

Nalezy stosowac sktadnie

src="//mypage.pl/mycode.js" i src="/mypage.pl/mypixel.gif”’
Ponadto, kazdy element 3rd party uzywany na serwisach Wirtualnej Polski Media musi wspiera¢ komunikacje po SSL.

Dla kreacji emitowany z kodéw emisyjnych klient zobligowany jest rowniez do przestania kreacji zaslepkowej, niezbednej do emisji
kampanii w przypadku jesli przegladarka uzytkownika uniemozliwi emisje podstawowej kreacji.

Tzw "zasdlepka" powinna mie¢ format .jpg/.png/.gif.

1.7. Kreacje HTML5

Kreacje HTMLS5 to formy reklamowe sktadajgce sie z HTML, arkuszy styldw, grafik, video oraz skryptu, emitowane w miejscu
standardowych form reklamowych. Poprawnie utworzone kreacje HTML5 pozwalajg na emisje reklamy na kazdym urzgdzeniu,
wliczajgc desktop, smartfony i tablety. Kreacje te majg rézng strukture i w celu poprawnego ich osadzenia materiaty nalezy przekazac
przynajmniej 3 dni robocze przed planowang emisjg. Razem z kreacjg zalecane jest zatgczenie manifestu zawierajgcego wszystkie
odwotania do zewnetrznych plikéw.

1.7.1. Kody 3rd Party

Kreacje tworzone za pomocg narzedzi do generowania baneréw html5. Np. Google Swiffy, Adobe Edge. W przypadku tych form nie
mozemy zagwarantowac poprawnego wyswietlenia na urzadzeniach mobilnych. Kreacje Google Swiffy powinny by¢ wykonywane wg
specyfikacji kreacji flashowych.

Kreacje html5 mogg korzystac z zewnetrznych bibliotek takich jak: createjs, tweenlite, jquery itp. Uzycie bibliotek zewnetrznych moze
negatywnie wptywac na wydajnos¢ kreacji - w takim wypadku nie odpowiadamy za poprawnos$¢ i szybkos¢ tadowania reklamy. Prosimy
o korzystanie z bibliotek z rozwaga.

1.7.2. Podstawowa struktura

Kreacje Powinny by¢ przygotowane tak aby poprawnie tadowaty sie w ramkach. Jezeli specyfikacja formatu wymaga tego aby kreacja
sie skalowata to kreacja html5 powinna by¢ przygotowana jako skalowalna. Margines elementu <body> powinien by¢ ustawiony na 0
tak aby kreacja zaczynata sie w lewym gérnym rogu bez przesuniecia. Elementy klikalne powinny mie¢ ustawione styl ,cursor:
pointer;”, wykonane w Google Swiffy: buttonMode = true;

1.7.3. Obstuga klikniec

Wszystkie klikalne elementy powinny korzystac z globalnej zmiennej ,window.clickTag" albo funkgji ,window.clickFn()"

W przypadku multiklikéw bedzie to ,clickTag” lub ,window.clickFn()” z inkrementowanym indeksem. Dla zmiennej clickTag:



window.clickTag1, window.clickTag2 itd.

Dla funkgji clickFn(): window.clickFn1(), window.clickFn2() itd.

Przyktad window.clickTag:

html: <div onclick="window.open(window.clickTag, '_blank')"></div>

Przyktad window.clickFn():

html: <div onclick="clickFn();"></div>

Dodatkowo mozna podpigc "clicka" pod element nadajgc mu atrybut data-link="click", data-link="click1", data-link="click2" itd.

Taki element zostanie ostylowany tak aby wyswietlata sie nad nim tapka oraz zostanie pod niego podpieta odpowiednia funkcja
przekierowujaca.

Przyktad:

html: <div data-link="click"></div>

Kreacje wykonane w Google Swiffy powinny zaczytywa¢ adresy klikéw za pomocg flashVarséw w zmiennej ,click”, analogicznie jak
kreacje flashowe.

1.7.4. Zamykanie kreacji

W celu zamknigcia kreacji petnoekranowej nalezy wywotac globalng funkcje window.closeFn();

Powyzsza metoda powinna zostac wywotana tylko po kliknigciu w przycisk "zamknij". Automatyczne zamkniecie kreacji po okre$lonym
czasie jest realizowane poza obrebem kreacji.

Kreacje wykonane w Google Swiffy powinny by¢ przygotowane tak jak flash czyli powinny zaczyta¢ zmienng ,zamknij” za pomoca
flashVarséw, nastepnie po kliknieciu w przycisk uruchomi¢ funkcje:
flash.external.Externallnterface.call(loaderinfo.parameters.zamknij);

1.7.5. Rozwijanie i zwijanie

W celu rozwiniecia kreacji expandowanej nalezy wywotac globalng funkcje labelAction():

window.labelAction("expand");

Zwiniecie realizowane jest tg sama funkcja, z parametrem ,collapse”:

window.labelAction("collapse");

1.7.6. Dozwolone elementy

Reklama HTML5 moze zawierac:
- javascript

- arkusze styléw (CSS)

- HTML

- Grafiki (jpeg, gif, png)

- Video (mp4, webm)

1.7.7. Wsparcie SSL

Kreacja powinna poprawnie funkcjonowac dla protokotu standardowego (http) i szyfrowanego (https). Odnosi sie do wszystkich
elementéw tadowanych przez kreacje - skryptéw, grafik i filmow.



1.7.8. ZasSlepki

Dla kreacji HTMLS klient zobligowany jest réwniez do przestania kreacji zaslepkowej, niezbednej do emisji kampanii w przypadku jesli
przegladarka uzytkownika uniemozliwi emisje podstawowej kreacji.

Tzw "zasdlepka" powinna miec¢ format .jpg, .png, .gif.

1.8. Wsparcie SSL

Kreacje reklamowe uzywane na przestrzeni Wirtualnej Polski Media powinny poprawnie funkcjonowac dla protokotu standardowego
(http) i szyfrowanego (https). Odnosi sie do wszystkich elementéw tadowanych przez kreacje - skryptéw, grafik i filmow.

1.9. Testy kreacji

Klient akceptujac testy kreacji wystawione przez zespét traffic Wirtualnej Polski Media potwierdza ich poprawno$¢ odnosnie wygladu,
dziatania, wykonania akgji i zliczania w systemach zewnetrznych (jesli takie wystepuja).

1.10. Kreacje dynamiczne

1.10.1. Opis dziatania

Kreacje dynamiczne pozwalajg na zmiane elementéw kreacji, dopasowujac jg w okreslony sposob do odbiorcy. Najefektywniej dziata
ona w przypadku kreacji ecommerce, jednak nie ma przeszkod w tym, by wykorzystac jg do kazdej, odpowiednio przygotowanej
kampanii.

Zmieniane mogga by¢ elementy takie jak:

Zdjecie produktu
Opis

Cena

Cena promocyjna
Link przekierowujacy

i inne, o ktérych informacje znajduja sie w pliku XML, a system (kreacja reklamowa) umozliwia ich wykorzystanie.

1.10.2. Wymagania

Do uruchomienia kampanii niezbedne sa:

® Feed XML, najlepiej z petng ofertg produktowa, zapisany w formacie CSV, XML lub JSON, umieszczony na serwerze pod
przekazanym linkiem, aktualizowany przynajmniej raz na 24h, bez ograniczen dotyczacych wagi pliku

® Wdrozone kody PX na wszystkich podstronach serwisu klienta

® HTML kreacji

® W przypadku kampanii email, zadlepka wyswietlana w przypadku przestania mailingu poza system poczta.wp.pl

1.10.3. Wymagania szczegétowe

Jesli przed emisjg nie zostang dostarczone kreacje przygotowane zgodnie ze specyfikacja to reklama bedzie emitowana na podstawie
szablonu domysinego. Wszystkie kreacje musza by¢ przygotowane zgodnie ze specyfikacja techniczng formatéw reklamowych Wirtual
ng Polskg Media.

Kreacje powinny skfadac sie z pliku html zawierajgcego strukture catej kreacji i pliku css ze stylami.

Kreacje display:

Kreacje display powinny by¢ przygotowane responsywnie, powinny wypetnia¢ 100% dostepnej dla nich powierzchni i powinny
poprawnie tadowac sie w ramkach. Margines powinien by¢ ustawiony tak aby kreacja zaczynata sie w lewym gérnym rogu bez
przesuniecia. Elementy klikalne powinny mie¢ ustawione styl ,,cursor: pointer;".



Kod HTML kreacji powinien by¢ przygotowany przy uzyciu odpowiednich tagéw, z ktérych bedzie korzystat system kreacji
dynamicznych Wirtualnej Polski Media podczas generowania finalnej reklamy wyswietlanej uzytkownikowi na stronie. Dzieki tagom do
kreacji zaciggane sg odpowiednie obrazki, linki i teksty z feeda produktowego. Ponizej znajduje sie petna lista tagdw wraz z opisem ich
wykorzystania i tego co generuja:

{{ url_N }} - link do strony docelowej produktu o numerze N.
{{name_N }} - nazwa produktu o numerze N.

{{ price_N }} - cena produktu o numerze N.

{{ sale_price_N }} - cena promocyjna produktu o numerze N.
{{ category_N }} - kategoria produktu o numerze N.
{{image_N }} - Zr6dto do obrazka o numerze N.

{{ field_a_N }} - dodatkowy parametr z feeda dla produktu o numerze N. Mozliwe jest wykorzystanie 5 dodatkowych parametréw, o
oznaczeniach od a do e (field_a, field_b, itd). MoZliwe jest przypisanie do nich dowolnych parametréw z feeda, np. opisu produktu,
wartosci obnizki, ktére moga zosta¢ umieszczone w kreacji.

{% redir "http://reklama.wp.pl" %} - staty link do danej strony, mozna go wykorzystac np. dla linku kierujgcego do strony gtéwnej
sklepu.

{% utm_url N "par1=vall1&....." %} - link do strony docelowej produktu o numerze N z dodanymi na koncu parametrami GET, moze by¢
wykorzystany na przyktad w celu dodania do linku parametréw UTM google analytics - przyktadowe zastosowanie:

<a target="_blank" href="{% utm_url 2 "utm_source=newsletter_wp&utm_medium=email" %}">

Pod N nalezy podstawic liczbe od 1 do 12 wigcznie. Liczba ta to numer produktu. Czyli przyktadowo: trzeba zwréci¢ uwage zeby pod
obrazkiem {{ image_1 }} wyswietli¢ nazwe produktu {{ name_1 }}.

Numer 1 oznacza tez najwyzszy priorytet (jest to zalezne od strategii, ale na przyktad: najczesciej wyswietlany przez uzytkownika
produkt). Numer 2 to troche rzadziej wyswietlany produkt i tak dalej. W kazdej kreacji mozliwe jest wyswietlenie do 12 produktéw.

Przyktadowy kod HTML utworzony z uzyciem powyzszych tagéw:

1. <div class="container">

2. <div class="product">

3 <div class="top">

4 <div class="image"><img src={{ image_1 }}></div>
5. </div>

6 <div class="bottom">

7 <strong>{{ price_1 }} zi</strong>

8. <a href="{{ url_1 }}">

9. <div class="button">Zobacz</div>

10. </a>

11. </div>

12, </div>

13.  <div class="product">

14. <div class="top">

15. <div class="image"><img src={{ image_2 }}></div>
16. </div>

17. <div class="bottom">

18. <strong>{{ price_2 }} zi</strong>
19. <a href="{{ url_2 }}">

20. <div class="button">Zobacz</div>
21. </a>

22. </div>

23.  </div>

24.  <div class="product">

25. <div class="top">

26. <div class="image"><img src={{ image_3 }}></div>
27. </div>

28. <div class="bottom">

29. <strong>{{ price_3 }} zi</strong>
30. <a href="{{ url_3 }}">

31. <div class="button">Zobacz</div>
32. </a>

33. </div>

34. </div>

35. </div>

Kreacja display powinna mie¢ dodane reguty warunkujgce to w jaki sposéb reklama bedzie wyswietlana w zaleznosci od dostepnego



rozmiaru slotu reklamowego (chyba, ze dana reklama ma mie¢ tylko jeden z géry zatozony rozmiar). Nalezy przygotowa¢ oddzielng
strukture kreacji dla poszczeg6lnych rozmiaréw i umiesci¢ je w jednym kodzie HTML wewngatrz odpowiednich instrukcji warunkowych
Lif”, ktérych sktadnia jest opisana ponize;j.

Poczatek bloku warunkowego ,if":

{% if width <= AAA and height > BBB and height < CCC %} - gdzie: “AAA”, “BBB" i “CCC" to liczby catkowite oznaczajgce szerokos$¢ i
wysokos¢ slotu reklamowego. Przyktadowo kod HTML reklamy umieszczony po tym warunku: {% if width <= 350 and height > 200 and
height < 600 %}, zostanie wyswietlony tylko wtedy kiedy miejsce na reklame bedzie miato nie wigcej niz 350 pikseli szerokosci, wiecej
niz 200 pikseli wysokosci i mniej niz 600 pikseli wysokosci.

Warunek ,else if":

{% elif width <= AAA and height <= BBB %} - analogicznie jak w przypadku poczatkowego bloku, “AAA” | “BBB" to liczby catkowite
oznaczajace szerokosc¢ i wysokos$¢ slotu reklamowego.

Warunek ,else”;

{% else %} - kod HTML umieszczony po tym warunku zostanie wyswietlony jesli nie zostaty spetnione warunki umieszczone w
poprzednich blokach ,if" bgdz ,else if".

Koniec bloku warunkowego ,if":

{% endif %} - kazdy blok warunkowy ,if" nalezy zakonhczy¢ przy pomocy tej instrukgji.

Testowanie wyswietlania przygotowanego zgodnie z tg specyfikacjg kodu kreacji mozliwe jest jedynie w systemie Wirtualnej Polski
Media do kreacji dynamicznych.

Kreacje mailingowe:

® Format: plik tekstowy lub HTML (z elementami graficznymi)

® Tryb kodowania: ISO-8859-2

® Waga podstawowa - 100 kB tekstu lub HTML (wraz z elementami graficznymi i zatgcznikami), wiecej za doptatg zgodnie z
obowigzujgcym cennikiem.

® Niezbedne materiaty: nazwa, adres i e-mail nadawcy, tytut itres¢ listu. Pole "nadawca" musi w jednoznaczny sposob okreslac¢
podmiot, ktéry przesyta informacje handlowg. W tym miejscu musi pojawi¢ sie nazwa firmy. Tytut mailingu nie moze
wprowadzac odbiorcy w btgd co do zawartosci oraz intencji przekazu; w szczegdlnosci nie moze zawierac wyrazen
sugerujgcych zwyktg korespondencje z uzytkownikiem.

® Kreacja musi by¢ zgodna z ogdlng specyfikacjg techniczng Wirtualnej Polski Media.

W odro6znieniu od standardowych kreacji mailingowych w kreacji nie nalezy umieszcza¢ znacznikdéw <IDOCTYPE>, <html>, <head> i
<body>. Catos¢ kreacji nalezy umiesci¢ w jednym elemencie <div> (podobnie jak strukture HTML kreacji display).

Podobnie jak w przypadku kreacji display kod HTML powinien by¢ przygotowany z uzyciem odpowiednich tagéw, z ktérych bedzie
korzystat system kreacji dynamicznych Wirtualnej Polski Media podczas generowania finalnej reklamy wyswietlanej uzytkownikowi na
stronie. Dzieki tagom do kreacji zaciggane sg odpowiednie obrazki, linki i teksty z Feeda XML. Ponizej znajduje sie petna lista tagoéw
wraz z opisem ich wykorzystania i tego co generuja:

{{ url_N }} - link do strony docelowej produktu o numerze N.
{{name_N }} - nazwa produktu o numerze N.

{{ price_N }} - cena produktu o numerze N.

{{image_N }} - zrodto do obrazka o numerze N.

{{ category_N }} - kategoria produktu o numerze N.
{{image_N }} - Zrodto do obrazka o numerze N.

{{ field_a_N }} - dodatkowy parametr z feeda dla produktu o numerze N. Mozliwe jest wykorzystanie 5 dodatkowych parametréw, o
oznaczeniach od a do e (field_a, field_b, itd). MoZliwe jest przypisanie do nich dowolnych parametréw z feeda, np. opisu produktu,
wartosci obnizki, ktére moga zosta¢ umieszczone w kreacji.

{% redir "http://reklama.wp.pl" %} - staty link do danej strony, mozna go wykorzysta¢ np. dla linku kierujgcego do strony gtéwnej
sklepu.

{% utm_url N "par1=val1&....." %} - link do strony docelowej produktu o numerze N z dodanymi na koncu parametrami GET, moze by¢
wykorzystany na przyktad w celu dodania do linku parametréw UTM google analytics - przyktadowe zastosowanie:

<a target="_blank" href="{% utm_url 2 "utm_source=newsletter_wp&utm_medium=email" %}">

Pod N nalezy podstawic liczbe od 1 do 12 wigcznie. Liczba ta to numer produktu. Czyli przyktadowo: trzeba zwréci¢ uwage zeby pod
obrazkiem {{ image_1 }} wyswietli¢ nazwe produktu {{ name_1 }}.
Numer 1 oznacza tez najwyzszy priorytet (jest to zalezne od strategii, ale na przyktad: najczesciej wyswietlany przez uzytkownika



produkt). Numer 2 to troche rzadziej wyswietlany produkt i tak dalej. W kazdej kreacji mozliwe jest wyswietlenie do 12 produktéw.

Testowanie wyswietlania przygotowanego zgodnie z tg specyfikacjg kodu kreacji mozliwe jest jedynie w systemie Wirtualnej Polski
Media do kreacji dynamicznych.

1.10.4. Przyktadowe kreacje:

Przyktadowa kreacja dynamiczna display przygotowana zgodnie ze specyfikacja: kod HTML i CSS.

Przyktadowa kreacja dynamiczna mailingowa przygotowana zgodnie ze specyfikacjg: kod HTML.

1.10.5. Osadzenie koddw PX

® Uzyskanie odpowiednich parametrow

Klient, chcacy wstawic kody na swojej stronie, uzyskuje od osoby kontaktowej od strony Wirtualnej Polski Media, warto$¢ parametru
gwpClientld.

® Wstawienie kodow optymalizujgcych na stronach klienta

Na stronie lub formularzu oznaczajacym wypetnienie danej konwersji nalezy umiesci¢ w sekcji <BODY> nastepujacy dwa fragmenty
kodu.

® Pjerwszy - kod konfiguracyjny - parametryzowany dla danego klienta oraz odpowiedniego scenariusza.
® Drugi fragment kodu - kod asynchronicznego odwotania - jest identyczny dla wszystkich klientow i wszystkich scenariuszy
(wywotanie drugie musi wystgpic¢ zawsze po pierwszym i mie¢ dostep do ustawionych zmiennych z pierwszej sekgji).

® Kod konfiguracyjny

<script language="javascript" type="text/javascript">
<l-- // <I[CDATA[
var gwpClientld = "CLIENT_ID",

gwpPxInfo = {
action : "ACTION",
transaction: "TRANSACTION_ID",
products : new Array()

L

gwpExtParams = [
{name:"paramName1", value: "value1"},

{name: "paramName2", value:"value2"},

{name: "paramNameN", value:"valueN"}

I
/* Poczatek petli dodawania informacji o produktach */
gwpPxInfo.products.push({

product : "PRODUCT_ID_X",

price : "PRICE",

quantity : "QUANTITY"


http://i.wp.pl/a/f/word/37378/dynamiczny_display_kod.doc
http://i.wp.pl/a/f/word/37378/dynamiczny_mailing_kod.doc

)%
/* koniec petli dodawania informacji o produktach */
111> >

</script>

® Kod asynchronicznego odwotania do px.wp.pl

<script language="javascript" type="text/javascript">
<I-- // <I[CDATA[
/* START sekcja stata, nie parametryzowana */
var gwpAction = (typeof gwpPxInfo != "undefined" && gwpPxInfo != null && typeof gwpPxInfo.action = "undefined" &&
gwpPxInfo.action != null) ? gwpPxInfo.action: 'undefined',
gwpReferer = escape(new String(window.location).substring(0,250)),
tt = Math.round(Math.random()*1E10),
requestParams = {
gwpAction : gwpAction,
gwpReferer : gwpReferer,
tt:tt,
gwpClientld : gwpClientld

i

(function (d, s, id, u, x) {

var js, fjs = d.getElementsByTagName(s)[0];

if (d.getElementByld(id)) return;

js = d.createElement(s);

js.id =id;

js.async = true;

x.tt = Math.round(Math.random() * 1E10);

js.src="//px.wp.pl//" + u +"?" + (function (o, p) {
for (p in x)

if (typeof x[p] === "object")

o.push(p +'=" + escape(JSON.stringify(x[pl)));
else
o.push(p +'=" + escape(x[p]));

return o.join("&");

Y

fis.parentNode.insertBefore(js, fjs);

Hdocument, "script", "gwppx", "exdotdynamic/", requestParams));
/* END sekcja stata, nie parametryzowana */

1> -->
</script>

® CLIENT_ID - identyfikator klienta, nadawany przez osobe kontaktowg w Wirtualnej Polsce Media. Identyfikator to string bez
polskich znakéw, spacji, znakéw specjalnych (z wyjatkiem podkreslenia _), tylko mate litery np. sklepXPrzyktad. Wymagany na
kazdej stronie gdzie umieszczony jest powyzszy kod.

® ACTION - oznacza akcje, na ktérej znalazt sie kod, dozwolone wartosci:

® purchase - akgja finalizujgca zakup produktéw (wymagane parametry: PRODUCTS, TRANSACTION)

viewProduct - odstona strony o danym produkcie (wymagane parametry: PRODUCTS)

basket - strona z koszykiem uzytkownika (wymagane parametry: PRODUCTS)

view - dowolna inna strona, na ktérej umieszczone sg kody

TRANSACTION_ID - identyfikator transakcji zakupu lub identyfikator zamdwienia (wypetniany tylko na stronach

finalizujgcych zakup, gdzie ACTION=PURCHASE)

PRODUCT_ID_X - identyfikator produktu

PRICE - cena produktu (np. 9.99)

® QUANTITY - ilo$¢ danego produktu w zaméwieniu (np. 3)

® gwpExtParams - zmienna opcjonalna, nie musi by¢ ustawiana. Stuzy do przekazywania dodatkowych parametréow dla
danej konwers;ji np. identyfikator uzytkownika po stronie klienta itp.
® name - nazwa dodatkowego parametru
® value - warto$¢ dodatkowego parametru

® Przyktadowe strony klienta klientX.com

® http://www.klientX.com/stronal.html (bez dodatkowych parametréw, strona typu Landing Page)

<html>
<head>Example 1</head>
<body>



<script language="javascript" type="text/javascript">
<l-- /] <I[CDATA[

var

gwpClientld = "klientX",

gwpPxInfo = {

action : "view"

b
11> >
</script>
Tu wstaw - ,Kod asynchronicznego odwotania do px.wp.pl”
</body>
</html>

® http://www.klientY.com/product.html (strona z informacja o danym produkcie)

<html>
<head>Example 1</head>
<body>

<script language="javascript" type="text/javascript">
<l-- // <I[CDATA[
var
gwpClientld = "klientX",
gwpPxInfo = {
action : "viewProduct",
products: [{
product: "32123123"
|
B>
</script>
Tu wstaw - ,Kod asynchronicznego odwotania do px.wp.pl”
</body>
</html>

® http://www.klientY.com/koszyk.html (strony z koszykiem, kolejne etapy przed zakupem)

<html>
<head>Example 1</head>
<body>
<script language="javascript" type="text/javascript">
<l-- // <I[CDATAL

var

gwpClientld = "klientX",
gwpPxInfo = {

action : "basket",

products : new Array()
I
/* W petli dynamicznie dodawane wszystkie produkty z koszyka*/
gwpPxInfo.products.push({

product : "product_id_X",

price:"12.3",

quantity : 2
i
gwpPxInfo.products.push({
product : "product_id_Y",
price :"22.1",

quantity : 5
DA

/*Koniec petli */

111> >
</script>
Tu wstaw - ,Kod asynchronicznego odwotania do px.wp.pl”
</body>
</html>

® http://www.klientX.com/dziekuje1.html (zaméwienie, zakup)

<html>
<head>Example 1</head>
<body>
<script language="javascript" type="text/javascript">
<l-- /] <I[CDATA[
var
gwpClientld = "klientX",
gwpPxInfo = {



action : "purchase",
transaction: "82828218",
products : new Array()

b
/* W petli dynamicznie dodawane wszystkie produkty z zamowienia*/
gwpPxInfo.products.push({

product : "product_id_X",
price:"12.3",
quantity : 2
%
gwpPxInfo.products.push({
product : "product_id_Y",
price:"22.1",
quantity : 5
%
/*Koniec petlin */// 11> -->

</script>

Tu wstaw - ,Kod asynchronicznego odwotania do px.wp.pl”

</body>

</html>

1.11. Pozostate informacje

Kreacja scrollowana tworzona jest doktadnie tak jak kreacja statyczna. Mechanizm scrollowania jest w catosci realizowany po stronie
WP.

Ramka o szerokosci 1px wokot reklamy jest wymagana w przypadku, gdy kreacja posiada biate lub transparentne tto i faczy sie ono
bezposrednio w jakimkolwiek stopniu z krawedzig kreacji.

Dla wszystkich kreacji HTML5 wymagamy przestania kreacji zastepczej (backup image) w formacie GIF/JPG/PNG. Do kreacji zastepczych
w powyzszym formacie réwniez obowigzuje wymog ramki jezeli biate lub transparentne tto kreacji styka sie z krawedzig reklamy.

Wszystkie podsytane pliki (kreacje gif/jpeg/png, kreacje HTML5 i ich elementy) nie mogg zawierac polskich znakéw, znakéw specjalnych
i spacji.

2. Kreacje reklamowe (display)

2.1. Kreacje standardowe

Formaty standardowe to graficzne elementy reklamowe umieszczane w strukturze serwisu.

Klient powinien dostarczy¢ kreacje HTML5 lub grafike jpg/gif/png. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogélne opisane w pkt,Ogdlne
zasady dotyczace kreacji reklamowych”.

Format Wymiary Waga jpeg/png/gif Waga HTML5
Billboard 750x100 40kB 150kB
Double Billboard 750%x200 50kB 150kB
Triple Billboard 750x300 60kB 150kB
Wideboard 970x200 60kB 150kB
Mega Double Billboard 970x300 60kB 150kB
Power Content 986x430 100kB 300kB
Content Box XL 970x600 100kB 300kB
Rectangle 300x250 40kB 150kB
Box 160x150 15kB 150kB
Skyscraper 160x600 40kB 150kB
Megabox 300x150 40kB 150kB
Halfpage 300x600 60kB 150kB
Megarectangle 450x250 i 300x250 40kB 150kB

Belka Reklamowa 970x30 20kB 150kB



2.2. Kreacje rozwijalne
Kreacje rozwijalne to formaty warstwowe, emitowane w miejscu kreacji standardowych i ekspandowane po najechaniu wskaznikiem
myszy

Klient powinien dostarczy¢ kreacje HTMLS. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogélne opisane w pkt ,Ogblne zasady dotyczace
kreacji reklamowych”. Kreacja HTML5 powinna zawierac¢ akcje opisane w pkt 1.7.5.

Format Wymiary Rozwijanie Waga jpeg/png/gif Waga HTML5
Expand Billboard 750x100 -> 750x200 w dot 60kB 150kB
Expand Double Billboard = 750x200 -> 750x300 w dét 60kB 150kB
Expand Wideboard 970x200 -> 970300 w dét 60kB 300kB
Expand Megabox 300x150 -> 600x150 w lewo 60kB 150kB
Expand Halfpage 300x600 -> 600x600 w lewo 60kB 150kB
Expand Rectangle 300x250 -> 400x400 dookota 60kB 150kB
Expand Belka 970x30 -> 970x200  w dét 60kB 150kB

2.3. Kreacje typu Push

Kreacje push to formaty analogiczne do kreacji rozwijalnych, ktére po najechaniu spychajg w dot kontent serwisu.

Klient powinien dostarczy¢ kreacje HTMLS. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogélne opisane w pkt ,Ogélne zasady dotyczace
kreacji reklamowych”. Kreacja HTML5 powinna zawierac akcje opisane w pkt 1.7

Format Wymiary Spychanie Waga jpeg/gif/png Waga HTML5
Push Billboard 750%x100 -> 750x300  w dot 60 kB 150 kB
Push Double Billboard = 750x200 -> 750x300 w doét 60 kB 150 kB
Push Wideboard 970x200 -> 970x300 w dot 60 kB 300 kB
Push Belka 970x300 -> 970x200 w dét 60 kB 150 kB

2.4. Kreacje scrollowane

Kreacje scrollowane to formaty warstwowe dajgce efekt przyklejenia sie kreacji emitowanej z gérnego slotu reklamowego do goérnej
krawedzi okna przegladarki. Po zamknieciu lub po uptynieciu 5 sekund, kreacje wracajg w miejsce odpowiadajacych im formatéw
standardowych.

Klient powinien dostarczy¢ kreacje HTMLS lub grafike jpg/gif/png. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogélne opisane w pkt ,Ogélne
zasady dotyczace kreacji reklamowych”.
Format Wymiary Waga jpeg/png/gif Waga HTML5

Scroll Double Billboard 750x200  50kB 150kB

2.5. Site Takeover

Site takeover to petnoekranowa kreacja jpeg/gif/png, HTML5 lub video, wywotywana po najechaniu i przytrzymaniu wskaznika myszy
przez 4 sekundy nad wybrang kreacjg standardowa. Standardowy czas emisji formy warstwowej to 15 sekund.

Klient powinien dostarczy¢ kreacje jpeg/gif/png lub plik HTML5, spetniajgcg wymagania opisane w pkt 2.1. Dozwolone sg wszystkie
formaty za wyjatkiem bannera, boksu i belki.

Ponadto, klient powinien dostarczy¢ kreacje warstwowg w postaci grafiki jpg/gif/png lub html z niezbednymi plikami (patrz pkt 1.7 -
Kreacje HTML5). Wymiary kreacji definiowane sg przez klienta - przy czym minimum to 400x300px, maksimum to kreacja
petnoekranowa. Dla formatéw nie skalujgcych sie do petnego ekranu, nalezy podac kolor tta, nad ktérym wyswietlana bedzie kreacja.
Wersja html powinna spetnia¢ wymagania zawarte w rozdziale ,Ogélne zasady dotyczace kreacji reklamowych”.



Kreacja warstwowa html moze zawiera¢ elementy video; w takim przypadku nalezy kierowac sie ponizszymi zaleceniami:
- format: mp4/webm

- kodek wideo: H.264

- kodek audio: AAC

- poziom gtos$nosci: od -3 do -6 LU

- przeplot: brak (progressive)

- liczba klatek: 25

-waga: do 1.5 MB

Dla formatu Site Takeover dostepna jest opcja emisji na kilku urzgdzeniach (desktop, tablet, smartfon). W takim przypadku wersje
mobilne muszg spetnia¢ wymagania opisane w pkt 2.10 specyfikacji mobilnej.

2.6. Screening

2.6.1. Screening Standardowy

Screening to reklama sktadajgca sie z Billboarda / Double Billboarda / Wideboarda i watermarka.

Klient powinien dostarczy¢ dwa pliki. Plik jpeg/gif/png lub kreacje html5 (patrz pkt 1.7), zgodne ze specyfikacja odpowiedniej formy
reklamowej (Billboard, Double Billboard, Wideboard) oraz plik gif lub .jpg, ktory bedzie wyswietlany w tle serwisu.

Kreacja billboardowa powinna spetnia¢ wymagania dla danej formy (pkt 1.7 i 2.1).

Sumaryczna waga materiatéw dla kazdej pary Billboard+watermark nie powinna przekracza¢ 150 kB (300kB, dla wersji z HTML5 w
gbérnym slocie)

Obie kreacje (Billboard i tapeta) powinny tgczyc¢ sie ze sobg stanowigc spdjng catos¢ a szczegdtowe zalecenia przygotowania
screening6w dostepne sg TU.

Serwis Typ tapety Szeroko$¢ ekranu/tapety Szerokos$¢ serwisu
Nowa platforma kontentowa Waska 1366px 1000px
Szeroka 1920px 1252px
Pudelek Standard 1920px 980px
WP Sportowe Fakty Waska 1366px 986px
Szeroka 1920px 1216px
02 Standard 1920px SG 1124px / artykut 970px
Pozostate serwisy Standard 1920px 984px
WP SG Standard 1920px 975px
kafeteria.pl Standard 1920px 1000px
abczdrowie.pl Standard 1920px SG 1158px / artykut 1008px
abczdrowie.pl - nowa wersja Waska 1366px 1000px
Szeroka 1920px 1220px
parenting.pl Waska 1366px 1000px
Szeroka 1920px 1220px
Dom.Money.pl, Moto.Money.pl, Standard 1920px 980px
Praca.Money.pl
Manager.Money.pl, Standard 1920px SG + SG sekcji 980px / artykut
Prawo.Money.pl, 1222px
Technologie.money.pl,
Msp.money.pl
SG Money, Serwis Finansowy Standard 1920px 1222px / SG sekcji 980px

Money


http://i.wp.pl/a/f/pdf/37476/wp_screening_specyfikacja_sgwp_20170207b_compressed.pdf

Nowa platforma kontentowa obejmuje serwisy: WP Kobieta, WP Facet, WP Gwiazdy, WP Opinie, WP Teleshow, WP Film, WP Tech, WP
Turystyka, WP Kuchnia, WP Moto, WP Gry, WP Dom, WP Wiadomosci, WP Finanse.

Obszar tapety widoczny dla uzytkownika zalezy od rozdzielczosci ekranu, szerokosci serwisu i rozmiaru okna przegladarki.
Przygotowujgc jedng wersje tapety nalezy pamietac aby istotne elementy przekazu reklamowego znajdowaty sie blisko contentu
serwisu - zapewni to odpowiednig widoczno$¢ na réznych rozdzielczosciach monitoréw (najczesciej uzywane to: 1366x768pXx,
1920x1080px, 1600x900px)

Aby optymalnie dopasowac przekaz reklamowy do réznych rozdzielczosci ekranéw klient ma mozliwos¢ przygotowania 3 wersji tapet
dla rozdzielczosci 1366x768, 1600x900, 1920x1080.

Przyktad:

Serwis Typ tapety Szeroko$¢ ekranu Szerokos$¢ serwisu Obszar dostepny dla reklamy

WP SG  Waska 1366px 975px 2x71px
Posrednia  1600px 975px 2x188px
Szeroka 1920px 975px 2x348px

2.6.2. Multiscreening

Multiscreening to odmiana kreacji screeningowej sktadajgca sie z jednej kreacji billboardowej | kilku tapet.

Klient powinien dostarczy¢ plik html (patrz pkt 1.7), zgodny ze specyfikacja odpowiedniej formy reklamowej (Billboard, Double
Billboard, Wideboard) oraz pliki gif lub .jpg, ktore beda wyswietlane w tle serwisu.

Kreacja billboardowa powinna spetnia¢ wymagania opisane w pkt 1.7. Ponadto, kreacja powinna zawiera¢ wywotania akcji
window.changeBackground () gdzie N to numer tapety majacej sie pokazad.

Ponadto, w kreacji musi by¢ zdefiniowana funkcja:
window.changeBackground = function(value) {

parent.postMessage({name: "changeBackground", value: value}, "*");

Zmiana tapety przy uzyciu powyzszej funkcji moze by¢ dokonana z opéznieniem / iinterwatem, lub po do wolnej akcji uzytkownika
(najechanie, zjechanie, klikniecie).

Kazda kreacja watermarkowa powinna mie¢ minimalng szeroko$¢ 1366px. Zaleca sie, by nazwy kreacji gif/jpg wskazywaty na numer
tapety. Przyktadowe nazwy to wm1.jpg, wm2.jpg, wm3.jpg.

Sumaryczna waga dowolnej pary billboard+watermark nie powinna przekraczac¢ 150 kB (300kB dla HTMLS5).

2.7. Panel Premium

Panel Premium to forma reklamowa emitowana nad serwisem. Panel Premium sktada sie z jednej kreacji o wysokosci 360px.
Standardowo pokazywane jest gorne 60px kreacji, po rozwinieciu (akcja uzytkownika, klik lub tapniecie) pokazywane jest pozostate
300px.

Klient powinien dostarczy¢ cztery pliki jpeg/gif/png:

1) Dwie kreacje gtéwne o wymiarach 1920x360px i wadze do 80kB. Kreacja nie moze by¢ skalowalna, a obszar reklamowy powinien
zajmowac srodkowy wycinek o szerokosci 970px (pierwsza kreacja) i 1200px (druga kreacja). Prawy goérny rég obszaru reklamowego (o
wysokosci 50px i szerokosci co najmniej 150px) powinien by¢ miejscem dostepnym na przycisk rozwiniecia-zwiniecia. Pozostate
marginesy powinny by¢ wypetnione jednym kolorem.

2) Przycisk rozwiniecia kreacji, o wymiarach 140x40px. Przycisk bedzie zakotwiczony w prawym gérnym rogu kreacji - poza obszarem
reklamowym, jesli szerokos¢ ekranu wynosi 1280px lub wiecej (1600px dla szerokich serwiséw).

3) Przycisk zwiniecia kreacji, o wymiarach 140x40px.



Na zyczenie klienta w kreacji moga zosta¢ uzyte domysine przyciski rozwiniecia i zwiniecia kreacji.

Panel Premium dostepny jest na serwisach:

SG WP, SG Pudelek, Poczta WP, SG Money, WP Autokult, WP Gadzetomania, WP Komérkomania, WP Fotoblogia, WP abczdrowie, WP
Parenting,

Wz6r kreacji:
Waska kreacja widoczna przed rozwinigciem 970x60px

W3ska kreacja widoczna po rozwinigciu 370%300px 2astoni¢ praycisk

Jasniejszy obszar okresla podstawowy obszar przeznaczony na reklame.
Ciemniejszy po bokach moze zostac uciety.
Czerwone prostokaty okreslajace miejsce, ktdre na waskich ekranach

mogy byc 2astoniete przez praycisk.
reklama.wp.pl

. . PR ten obszar moze
Waska kreacja widoczna przed rozwinieciem 1200x60px 2astoni¢ praycisk

ten obszar moze
Waska kreacja widoczna po rozwinieciu 1200x300px 2astoni¢ praycisk

Jasniejszy abszar okresla podstawowy obszar przeznaczony na reklame.
Ciemniejszy po bokach moze zostac ucigty.
Czerwone prostokaty okreslajace miejsce, ktdre na waskich ekranach

moga by¢ zastoniete przez przycisk.

reklama.wp.pl

2.7.1. Panel Premium XL

Panel Premium XL to bardziej rozbudowana wersja panelu premium (patrz 2.7). Panel Premium XL sktada sie z kreacji o wysokosci
700px. Standardowo pokazywane jest gérne 100px kreacji, po rozwinieciu (akcja uzytkownika, klik lub tapniecie) pokazywane jest
pozostate 600px.

Klient powinien dostarczy¢ cztery pliki:

1) Dwie kreacje gtdbwne, o wymiarach 1920x700px i wadze do 80kB (png/jpeg/gif). Kreacja nie moze by¢ skalowalna, a obszar
reklamowy powinien zajmowac $Srodkowy wycinek o szeroko$ci 970px (pierwsza kreacja) i 1200px (druga kreacja). Prawy goérny rog
obszaru reklamowego (o wysokos$ci 50px i szerokosci co najmniej 150px) powinien by¢ miejscem dostepnym na przycisk
rozwiniecia-zwinigcia. Pozostate marginesy powinny by¢ wypetnione jednym kolorem. Format to png/jpeg/gif.

2) Przycisk rozwinigcia kreacji, o wymiarach 140x40px. Przycisk bedzie zakotwiczony w prawym gérnym rogu kreacji - poza obszarem
reklamowym, jesli szerokos¢ ekranu wynosi 1280px lub wiecej (1600px dla szerokich serwiséw). Format to png/jpeg/gif.

3) Przycisk zwiniecia kreacji, o wymiarach 140x40px. Format to png/jpeg/gif.

2.8. Power Wall

Power Wall to branding serwisu lub strony gtdéwnej WP, sktadajacy sie z belki click to action (emitowanej z miejsca billboardowego),
oraz bloku reklamowego wyswietlanego jako tto serwisu w miejscu gtéwnej sekcji. Kreacja emitowana jest w opcji zakrytej a
odstoniecie mozliwe jest po kliknieciu w belke lub tapete. W przypadku SG WP newsfeed pozostaje caty czas widoczny.

Emisja Power Walla mozliwa jest na serwisach SG WP, WP Sportowe Fakty, Pudelek, WP Pogoda, WP Parenting, WP abcZdrowie, WP
Autokult, WP Gadzetomania, WP Fotoblogia, WP Komoérkomania oraz serwisach Nowej Platformy Kontentowej (WP Kobieta, WP Facet,
WP Gwiazdy, WP Opinie, WP Teleshow, WP Film, WP Tech, WP Turystyka, WP Kuchnia, WP Moto, WP Gry, WP Dom, WP Wiadomosci,
WP Finanse)

Blok reklamowy moze zawierac¢:

- tapete



- grafike statyczng lub animacje w HTML5
- przyciski i linki do profili spotecznosciowych (Facebook, Twitter)

- materiat video w postaci klipu mp4/webm lub linku do YouTube (po uzgodnieniu)

Wymagane materiaty:
- belka: grafika w formacie: jpeg, png lub gif, rozmiar: 900x50px, waga: 30kB
- tapeta: grafika w formacie: jpeg, png lub gif, rozmiar: 1920x1080px, waga: 150 kB

- link do strony docelowej

Opcjonalne materiaty:

- linki do profili spotecznosciowych

- przyciski do profili spotecznosciowych: grafiki w formatach: jpeg, png lub gif, rozmiar: dowolny, waga: 15 kB,

- link do materiatu wideo YouTube (po uzgodnieniu)

- klip mp4/webm, waga: 1.5MB, kodeki: H.264 | AAC, poziom gtosnosci: od -3 do -6 LU, przeplot: brak, liczba klatek: 25

- kreacja w HTMLS5 (wyswietla sie uzytkownikowi po rozwinigciu PowerWalla) - format: html5, waga: 150kB kB; kreacja powinna
spetnia¢ wymagania z pkt 1.7

2.9. Galleryboard

Galleryboard to niestandardowy format z interaktywnga trescig, ktérego podstawa jest banner o rozmiarach 940x100 rozwijany do
960x435.

Wymagane materiaty

HTML5/JPG 940x100px do 70kB

Sze$¢ (119x93) lub dziewigé (100x100) plikéw miniatur JPG/PNG/GIF do 15kB

Sze$¢ lub dziewie¢ elementéw podgladu HTML5 lub IMG/PNG, 533x415px, do 100kB kazdy

Tto pod rozwinietg wersja kreacji: element 960x435px; kolorystyka krawedzi musi pozosta¢ w kontrascie do koloru ta serwisu,
na ktérym bedzie odbywac sie emisja. W przypadku emisji na wielu serwisach zalecamy by krawedzie nie byty koloru biatego
Przycisk zamkniecia IMG 88x16px, do 15kB

® Materiat wideo w postaci pliku .mp4, do 2,5MB

Forma zwinieta

Kreacja o rozmiarach 940x100px HTML5 lub IMG/PNG.

W przypadku kreacji HTML5 nalezy uwzgledni¢ element przekierowujacy clickTag postaci:
onclick = "window.open(window.clickTag, '_blank')" lub onclick="clickFn();"

oraz funkcje window.postMessage() inicjujgcg rozwiniecie po danej akcji uzytkownika wysytajgcg wiadomos¢ ,,expandBanner”

Wymagamy by w kreacji do przestrzeni inicjujgcej rozwiniecie dotgczony byt napis opisujacy czynno$¢ wymagang do uruchomienia
rozwiniecia np.: ,najedz aby rozwing¢” lub ,kliknij aby rozwing¢”.

Wybdr metody rozwiniecia przez ,najechanie wskaznikiem myszki” generuje przypadkowe otworzenia co moze podnies¢ wspétczynnik
interakgji ale tez wieksza cze$¢ tych interakcji bedzie wymuszona i przypadkowa, co przektada sie na niezadowolenie odbiorcy i
nierzetelne statystyki. Jezeli juz decydujemy sie na takg metode to rekomendujemy by przestrzen inicjujgca rozwiniecie po najechaniu
wskaznikiem myszki nie byta wieksza niz 25% przestrzeni kreacji 940x100px.

Forma rozwinieta



Szkielet galerii jest niemodyfikowalny i sktada sie z naktadanej na podstawowa kreacje warstwy sktadajgcej sie z mini galerii (a) po
prawej stronie oraz podgladu (b) poszczegdélnych elementéw po lewej stronie. Cato$¢ w wersji rozwinietej moze jako tto miec grafike
lub jednolity kolor.

a) Minigaleria:

W mini galerii moze znajdowac sie uktad 6 (Rys. nr 1) lub 9 (Rys. nr 2) miniatur. Sg one traktowane jako catos¢ (kontener) i
odpowiednio pozycjonowane. Jezeli nie bedzie dostarczony komplet 6 lub 9 miniatur nalezy mie¢ na uwadze, ze wysrodkowywany
bedzie caty kontener, a nie faktycznie dodane miniatury.

® Wersja 6 elementowa - zajawki graficzne JPG/PNG/GIF w mini galerii 119x93px, do 15kB
® Wersja 9 elementowa - zajawki graficzne JPG/PNG/GIF w mini galerii 100x100px, do 15kB

Kazdy element w podgladzie (b) musi posiada¢ swojg miniaturke w mini galerii (a).

W prawym gérnym rogu mini galerii umieszczony jest przycisk zamkniecia o wymiarach max 88x16px w postaci pliku JPG/PNG/GIF.
Moze on by¢ rowniez podmieniony z domyslnego na dowolny inny.

b) Podglad:
Podglad prezentuje elementy HTML5/JPG/PNG o wymiarach 533x415px do 100kB kazdy. Wywotywane bedg po kliknieciu na

odpowiednig miniaturke w mini galerii (a). Oprécz zdje¢ w podgladzie moze tez by¢ materiat wideo w formacie mp4. Potrzebujemy do
tego celu tylko pliku flv/mp4 o wadze do 2,5MB.

c) Prezentacja graficzna szkieletu szablonu:

1. Wersja z 6 elementami w galerii:

Podglad 1

Rys. nr 1

Hierarchia warstw:
A>D>E>F, gdzie:

A- Przycisk zamkniecia 88x16px, do 15kB

D- Grafika z podgladu 533x415px, do 100kB

E-  Zajawka z mini galerii 119x93px, do 15kB

F-  Tto dla kreacji w wersji wyekspandowanej 960x435px, do 100kB

2. Wersja z 9 elementami w galerii:



Podglad 2

Rys. nr 2

Jezeli w podgladzie majg by¢ prezentowane elementy HTML5, wowczas powinny posiada¢ mozliwos¢ przekierowania na catej lub na
czesci swojej powierzchni. Odpowiada za to umieszczony w kreacji element:

onclick = "window.open(window.clickTag, '_blank")" lub onclick="clickFn();"

2.10. Welcome Screen

2.10.1. Welcome screen

Welcome screen jest formatem reklamowym stanowigcym ekran powitalny z przekazem reklamowym pojawiajacy sie przed
zatadowaniem serwisu. Zawiera on przycisk ,Przejdz dalej” oraz komunikat odliczania 15s. do autozamkniecia. Zamieszczona kreacja
reklamowa zawarta jest w Srodkowej czesci ekranu. Kreacja emitowana jest na szarym tle i powinna zawiera¢ ramke. Nie ma
mozliwosci ustawienia innego koloru tta. Kreacja jest centrowana na ekranie w poziomie i pionie.

Rozmiar: 750x400px
Format: jpg, png, gif, html5
Waga: do 60kb (do 150kB dla html5)

W przypadku kreacji Welcome screen brak jest mozliwos$ci emisji kreacji z kodéw emisyjnych klienta.

Emisja Welcome Screena mozliwa jest na serwisach: SG WP, SG 02, Pudelek, Sportowe Fakty, Money, Kafeteria, Open.fm, WP Pilot, WP
Parenting, WP abcZdrowie, WP Autokult, WP Gadzetomania, WP Fotoblogia, WP Komérkomania oraz serwisach Nowej Platformy
Kontentowej (WP Kobieta, WP Facet, WP Gwiazdy, WP Opinie, WP Teleshow, WP Film, WP Tech, WP Turystyka, WP Kuchnia, WP Moto,
WP Gry, WP Dom, WP Wiadomosci, WP Finanse)
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2.10.2. Welcome screen XL

Welcome screen XL to bardziej rozbudowana wersja zwyktego Welcome Screena. Dla tej kreacji klient ma réwniez mozliwos¢
ustawienia koloru tta.

Kreacja Welcome screen XL jest skalowalna w zaleznos$ci od wielkosci ekranu uzytkownika i centrowana w poziomie i w pionie.

Rozmiar: 1200x600px
Format: jpg, png, gif, html5
Waga: do 150kb (do 300kB dla html5)

W przypadku kreacji Welcome screen XL brak jest mozliwos$ci emisji kreacji z kodéw emisyjnych klienta.

Emisja Welcome Screena XL mozliwa jest na serwisach: SG WP, SG 02, Pudelek, Sportowe Fakty, Money, Kafeteria, Open.fm, WP Pilot,
WP Parenting, WP abcZdrowie, WP Autokult, WP Gadzetomania, WP Fotoblogia, WP Komérkomania oraz serwisach Nowej Platformy
Kontentowej (WP Kobieta, WP Facet, WP Gwiazdy, WP Opinie, WP Teleshow, WP Film, WP Tech, WP Turystyka, WP Kuchnia, WP Moto,
WP Gry, WP Dom, WP Wiadomosci, WP Finanse)
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2.11. Retail dniéwka

Retail dniéwka to kreacja reklamowa agregujaca produkty dostarczone przez klienta.
W zaleznosci od szerokosci serwisu na pierwszym ekranie mogg by¢ widoczne 4 lub 5 produktéw.
Mozliwe jest dostarczenie od 5 do 15 produktéw. Produkty sg wyswietlane w formie slidera.

Przestane do WPM materiaty powinny zawierac¢ grafiki oraz teksty wymagane w specyfikacji. Mozliwe jest rowniez przygotowanie pliku
JSON zawierajgcego odpowiedni feed produktowy uzgodniony z Wirtualna Polska Media.

Wymagane materiaty:
Tekst z lewej strony

Wariant A - tytut jednowersowy (max. 16 znakéw) + opis do 5 wersow (ok. 87 znakow)
Wariant B - tytut dwuwersowy (max. 32 znakéw) + opis do 3 wersow (ok. 54 znaki)

Logo: maksymalna szeroko$¢: 120px, maksymalna wysoko$¢: 42px. Logo nie powinno zawierac tta lub by¢ umieszczone na szarosci
#F2F2F2

Zdjecie produktu: 180x150px
Opis produktu: do 26 znakow
Cena: wymagana

Cena po rabacie: opcjonalna

3. Kreacje reklamowe (video i audio)

3.1. Inbanner Video Ad

Inbanner Video Ad to reklama video, emitowana w dowolnym zwyktym miejscu reklamowym (Billboard, Double Billboard, Wideboard,



Rectangle, Megabox, Halfpage).
Wymagane materiaty:

Klient powinien dostarczy¢ kreacje HTML5 o wymiarach i wadze odpowiadajgcych kreacji standardowej (patrz pkt 2.1). Kreacja
powinna spetnia¢ wymagania ogélne opisane w pkt ,Ogolne zasady dotyczace kreacji reklamowych”..

Ponadto, klient powinien dostarczy¢ plik mp4 / webm, zawierajacy materiat video. Maksymalna dopuszczalna waga pliku video to
1.5MB.

Materiat video moze startowac albo startowa¢ samoczynnie (musi by¢ wtedy wyciszony) lub po kliku uzytkownika (dozwolony jest
wtedy start z wigczonym dzwiekiem).

3.2. Instream Audio Ad

Instream Audio Ad to spot reklamowy, emitowany w serwisach radiowych Wirtualnej Polski Media: Open FM i Polska Stacja.
Wymagane materiaty:

Klient powinien dostarczy¢ plik mp3 spetniajgcy nastepujgce warunki:

- format: MPEG Audio Layer 3

- maksymalna waga: 1.5 MB

- pasmo (bitrate): od 128 (minimum) do 320 (maximum) kilobitéw / sekunde

- czestotliwos¢ probkowania (samplerate): 44,1 kHz

- poziom gtosnosci (integrated loudness): -23LUFS

Na potrzeby emisji spotu reklamowego w aplikacji Open FM (system: Android) niezbedne jest dostarczenie dodatkowo kreacji
300x250px w formacie .jpg, .png o wadze do 40kB.

3.3. Videobacklayer

Videobacklayer to forma reklamowa tgczgca banner reklamowy i nieinwazyjny, petnoekranowy materiat video. Petnoekranowe video
jest odstaniane po najechaniu na banner reklamowy i odliczeniu 4 sekund.

Wymagane materiaty:

Klient powinien dostarczy¢ dwa pliki jpg/gif/png (kreacje startowa CallToAction oraz kreacje kohcowg) o rozmiarze 970x200 i wadze do
60kB, oraz klip mp4 z filmem.

Klip video powinien wazy¢ do 4MB. Sugerowana rozdzielczo$¢ to 720x405 (proporcje 16:9), kodeki H.264 (video) i AAC (audio).

Emisja Videobacklayer'a mozliwa jest na serwisach SG WP, WP Sportowe Fakty, Pudelek, Pudelek.tv, Kafeteria, Money, WP Parenting,
WP abcZdrowie. WP Autokult, WP Fotoblogia, WP Gadzetomania, WP Komérkomania oraz serwisach Nowej Platformy Kontentowej
(WP Kobieta, WP Facet, WP Gwiazdy, WP Opinie, WP Teleshow, WP Film, WP Tech, WP Turystyka, WP Kuchnia, WP Moto, WP Gry, WP
Dom, WP Wiadomosci, WP Finanse)

3.4. Reklamy w portalowym odtwarzaczu video

3.4.1. Instream Video Ad / Preroll

Instream Video Ad to reklama video, emitowana przed materiatem video na serwisach Wirtualnej Polski Media
Wymagane materiaty:

Klient powinien dostarczy¢ plik zawierajgcy materiat video spetniajgcy ponizsze wytyczne:

Parametr Wartos¢ rekomendowana  Wartosci akceptowane
Kodek wideo H.264 MPEG-4

Kodek audio AAC mp4a, mp3

Bitrate wideo 400 kbps powyzej 200 kbp/s

Bitrate audio 192kbps 224, 256, 320, 384 kbp/s



Kanaty audio 2 3,6,8

Poziom gtosnosci od-3do-6LU -23LU

Rozmiar / aspect ratio 1920x1080/ 16:9 1024x576 16:9
1280x720 16:9

Przeplot BRAK (progressive)

Liczba klatek 25

Maksymalna waga: 4 MB

Optymalizacja materiatu realizowana jest po stronie Wirtualnej Polski Media. Z uwagi na przeprowadzang optymalizacje materiatow,
kreacja powinna zosta¢ dostarczona przynajmniej dwa dni robocze przed planowang emisja.

Kody zewnetrzne:

Zamiast materiatu video, klient moze przysta¢ kod emisyjny w postaci tagu VPAID / wtasnego kodu. W takim przypadku, Wirtualna
Polska Media bedzie udostepnia¢ wytgcznie zliczenia emisji.

Kody nalezy dostarczy¢ co najmniej 7 dni przed startem kampanii. Wirtualna Polska Media udostepni testowg emisje, ktérg nalezy
zweryfikowa¢ pod katem wygladu, parametréw i poprawnosci zliczania statystyk.

3.4.2. Instream Video Skip Ad

Instream Video Skip Ad to reklama video, emitowana przed materiatem video na serwisach Wirtualnej Polski Media zawierajaca
przycisk "Pomin reklame". Pomijajac reklame video uzytkownik otrzymuje plansze reklamowg z odliczaniem a nastepnie docelowy
materiat video.

Klient powinien dostarczy¢ dwa pliki. Klip video, spetniajgcy wymagania z pkt 3.4.1, oraz plik jpeg/png o wymiarach 550x310px i wadze
do 100kB.

3.4.3. Instream Bottomlayer

Instream Bottomlayer to element reklamowy, przykrywajacy goérna lub dolng cze$¢ odtwarzacza na serwisie wp.tv.
Wymagane materiaty:

Klient powinien dostarczy¢ plik png, gif lub jpg o wymiarach 480x90px i wadze do 20kB

3.4.4. Adframe

Adframe to branding playera portalowego sktadajacy sie z belki dolnej i gérnej emitowany z materiatem redakcyjnym wideo w
centralnej czesci ekranu.

Wymagane materiaty:

Kreacja reklamowa sktada sie z dwéch baneréw w rozmiarze 640x50px
Kreacje moga by¢ przygotowane w formacie .jpg, .gif lub .png

Waga kreacji: do 100kb dla obu plikéw tacznie

Kazdy z baneréw moze linkowac do innej strony docelowej klienta

Klient moze dostarczy¢ kody mierzace oddzielnie dla kazdego z baneréw aby odpowiednio $ledzi¢ konwersje
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3.5. Outstream Video Ad

Outstream Video Ad to reklama video, emitowana w miejscu $rédtekstu. Reklama startuje zwinieta, i rozwija sie automatycznie gdy
miejsce reklamowe pojawia sie na aktywnym ekranie.

Wymagane materiaty:

Klient powinien dostarczy¢ plik zawierajgcy materiat video spetniajgcy ponizsze wytyczne opisane w pkt 3.4.1 (patrz reklamy w
portalowym odtwarzaczu video). Materiat wystartuje wyciszony, dzwiek aktywowany jest po akgcji uzytkownika (najechanie).

Razem z materiatem video nalezy dostarczy¢ plansze wyswietlang w trakcie tadowania klipu - plik jpeg, gif lub png, o wymiarach
550x310px i wadze do 40kB. Ponadto, mozliwa jest emisja dodatkowego banera pod odtwarzaczem video, w postaci pliku jpeg/gif/png
550x60px i wadze do 20kB.

4. Kreacje dedykowane na poszczegdlne serwisy

4.1. Dodatkowe kreacje na stronie gtbwnej WP

4.1.1. Zalecenia ogélne

Kazda kreacja i zliczenie kreacji przeznaczone do emisji na stronie gtéwnej WP powinny spetniac¢ ogdlne zasady dotyczgce emisji
reklam - a w szczegblnosci punkt 1.6 Specyfikacji technicznej, opisujgcy ograniczenia w funkcjonowaniu skryptow.

4.1.2. WP Box

WP Box to reklama typu rectangle wyswietlana w prawej kolumnie trzech topowych sekgji strony gtéwne;j.

Klient powinien dostarczy¢ plik HTMLS5, lub grafike jpg/gif/png. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania opisane w pkt ,Ogélne zasady
dotyczace kreacji reklamowych”.
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4.1.3. Expand WP Box

Expand WP Box to reklama warstwowa, wyswietlana w miejscu formy WP Box, rozwijana na kontent serwisu.

Uzytkownik przyciskiem "Zamknij X" umieszczonym nad kreacjg w prawym gérnym rogu ma mozliwos¢ wytgczenia efektu expand i na
kolejnych odstonach kreacja bedzie wyswietlata sie jako klasyczny WP Box.

Klient powinien dostarczy¢ jeden plik HTMLS5, lub grafike jpg/gif/png. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania opisane w pkt,Ogolne
zasady dotyczace kreacji reklamowych”. Dla kreacji HTMLS5, za rozwiniecie i zwinigcie kreacji odpowiada javascriptowa funkcja window.
closeFn()

Potozenie boksu, Kolumna Rozwijanie Wymiary (px) Waga jpg/gif/png Waga HTML5
modut
Wiadomosci Prawa lewo i dot 621x396 (przed 60kB 150kB
rozwinigeciem
widoczne 300x250)
Sportowe Fakty Prawa lewo i dot 621x396 (przed 60kB 150kB

rozwinieciem
widoczne 300x250)

Biznes Prawa lewo i dot 621x396 (przed 60kB 150kB
rozwinieciem
widoczne 300x250)
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621 x 396

reklama.wp.pl

4.1.4. Slider WP Box

Slider WP Box zestaw reklam typu WP Box, przetgczanych strzatkami lewo/prawo, lub z predefiniowanym op&znieniem (domysinie 3
sekundy). Kazda kreacja moze by¢ plikiem HTMLS5, grafikg jpg/gif/png, lub klipem video. Kreacje powinny spetnia¢ wymagania opisane
w pkt 4.1.3

W przypadku kreacji video, nalezy podesta¢ klip spetniajacy ponizsze wymagania:
- wymiary: 300x250

- format: mp4/webm

- kodek wideo: H.264

- kodek audio: AAC

- poziom gtosnosci: od -3 do -6 LU

- przeplot: brak (progressive)

- liczba klatek: 25

-waga: do 1.5 MB

4.1.5. Box Gwiazdy

Box Gwiazdy to reklama wys$wietlana w prawej kolumnie sekcji ,Gwiazdy". Dostepne sg trzy miejsca reklamowe o identycznych
wymiarach, jedno pod drugim.

Klient powinien dostarczy¢ plik HTMLS, lub grafike jpg/gif/png. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania opisane w pkt ,Ogélne zasady
dotyczace kreacji reklamowych”.

Potozenie boksu, modut Kolumna Wymiary Waga jpg/gif/png Waga HTMLS

Gwiazdy Prawa  309x182 30kB 150kB



GWIAZDY

\ L Box
Eiz'bielq,:omanowska]u sie file 309 x 182
podda+Efekty diety i cwiczen
widac/golym okiem reklama.wp.pl

C ied . . - Box

o <02y Ny Lo oy 309 x 182
ZalSkl’Zle? Tomasz San:l wystat ja do kochanka. Ich
mnie ZHU.T()CZ}’*'I matzenstwo nie trwato dtugo rekiama.wp.ol

Box
309 x 182

Tego si¢'po niej nie spodziewaliSmy. 4
Wulgarna jak Doda? . o g rekisma.wp.pl

4.1.6. Box Moto&Tech
Box Moto&Tech to reklama wyswietlana w prawej kolumnie sekgji ,Moto". Dostepne sg trzy miejsca reklamowe o identycznych
wymiarach, jedno pod drugim.

Klient powinien dostarczy¢ plik HTMLS, lub grafike jpg/gif/png. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania opisane w pkt ,Ogélne zasady
dotyczace kreacji reklamowych”.

Potozenie boksu, modut Kolumna Wymiary Waga jpg/gif/png Waga HTML5
Moto&Tech Prawa  309x182 30kB 150kB

Zgiiany cen na stacjach - odczUjg 309 x 182
Honda, ktéra moze stac sie 10 zwlaszcza kierowcey tankujacy
popularniejsza niz Golf gaz reldama.wp.pl

Box

309 x 182

o -
=t _\J Y = Koniec Z turbulencjarii w:
Szybkiesbezpieczne tswietnie samolotach? Wszystko dzieki
wykonfine autoz Viloch Polakom reldama.wp.pl

Box

309 x 182

roshie. Polska fabryka produkuje Nowy."elektryk" z Europy ma
dla nich bardzo wazne elementy: doréwnac Tesli reklama.wp.pl

4.1.7. Box Styl Zycia
Box Styl Zycia to reklama wyswietlana w prawej kolumnie sekgji ,Styl Zycia”. Dostepne sg dwa miejsca reklamowe o identycznych
wymiarach.

Klient powinien dostarczy¢ plik HTMLS5, lub grafike jpg/gif/png. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania opisane w pkt ,Ogélne zasady
dotyczace kreacji reklamowych”.

Potozenie boksu, modut Kolumna Wymiary Waga jpg/gif/png Waga HTML5
Styl Zycia Prawa  309x182 30kB 150kB
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4.1.8. Content Box

Content Box to reklama billboardowa umieszczana nad modutami Telewizja, Biznes, Gwiazdy, Moto, Styl Zycia, Zobacz wiece;.

Klient powinien dostarczy¢ plik HTMLS, lub grafike jpg/gif/png. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania opisane w pkt ,Ogélne zasady
dotyczgce kreacji reklamowych”.

Format Wymiary Waga jpg/gif/png Waga HTMLS
Content Box 750x200 40kB 150kB
Triple Content Box 750x300 60kB 150kB
Wide Content Box = 970x200 60kB 150kB
Content Box XL~ 970x600 100kB 300kB
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4.1.9. Paralaksa

Paralaksa to statyczna reklama emitowana w miejscu Contentboxa dostepna wytgcznie na SG WP. Kreacja ma wysokos¢ okna
przegladarki uzytkownika i sprawia wrazenie Ze jest ukryta pod tresciami redakcyjnymi. Uzytkownik scrollujgc strone stopniowo
zapoznaje sie z komunikatem reklamowym. Obszar widocznosci dostepny dla uzytkownika zalezny jest od rozdzielczosci jego ekranu.
Dla rozdzielczosci ekranu 1366x768px to ok 970x650px (reklama jest wySrodkowana) a pozostata cze$¢ kreacji bedzie widoczna na
ekranach o wiekszej rozdzielczosci. W danej chwili uzytkownik widzi obszar 970x600px lub mniejszy zgodnie z wymiarami
ContentBoxéw (patrz pkt 4.1.8).

Wymiary kreacji: 970x1000px
Waga: 150kB

Format: jpeg/png

4.1.10. Branding Tematyczny

Branding Tematyczny to screening obejmujgcy Content Box tematyczny plus modut umieszczony pod nim. Klient powinien dostarczy¢
dwa pliki. Plik HTMLS5 (patrz pkt 1.7) lub grafike jpg/gif/png, zgodng ze specyfikacjg odpowiedniej formy reklamowej (patrz pkt 4.1.8)
oraz plik gif lub .jpg, ktory bedzie wyswietlany pod Content Boxem i modutem.

Kreacja watermarkowa powinna mie¢ minimalng szerokos$¢ 1366px (preferowana 1920px), zas maksymalna wysokos$¢ to:
- modut Sport: 912px + wysokos$¢ formy billboardowej

- modut Biznes: 912px + wysokos$¢ formy billboardowej

- modut Gwiazdy: 1116px + wysokos¢ formy billboardowe;j

- modut Moto&Tech: 924px + wysoko$¢ formy billboardowej

- modut Styl Zycia: 1228px + wysokos¢ formy billboardowe;]

Mozliwe jest przygotowanie trzech tapet w zaleznosci od szerokosci ekranu zgodnie z pkt. 4.1.2.

Sumaryczna waga pary Content Box + Watermark nie powinna przekracza¢ 150 kB. (300kB, dla wersji z HTML5 w slocie
billboardowym).

4.1.11. Gigaboard

Gigaboard to skalowalna reklama, emitowana w miejscu billboardowym serwisu. Format automatycznie dopasowuje sie do
rozdzielczosci ekranu i rozmiaru okna przegladarki, zachowujac proporcje kreacji.

Wymagane materiaty:
Klient powinien podesta¢ kreacje HTML5/jpeg/gif/png o wymiarach 970x600px i wadze do 100kB (300kB dla HTMLS5).

Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogoélne opisane w pkt ,Ogolne zasady dotyczace kreacji reklamowych” oraz , Kreacje HTML5".

WIADOMOSCI  SPORT  BZNES  KOBIETA  GWIAZDY  ZDROWE  DZECKO  MOTO  TECH  GRY  OPNE  TURYSTYKA  INNE POLECANE w¥|
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4.1.12. Linki tekstowe, prawa kolumna

Klient powinien dostarczy¢ tres¢ linku, nie dtuzsza niz 36 znakéw (wliczajgc spacje). Do kazdego linku automatycznie zostanie dodane
oznaczenie ,reklama”. Link moze zosta¢ wstawiony do jednego z ponizszych modutéw:

® Wiadomosci
® Sportowe Fakty

Pierwsza taka
odprawa w wydaniu
PiS. Nie zabrakio

« Ziobro sprawdzi rozmowe “prawe] reki Tuska"

Ani szczyt 1 Lubnauer u Lisickiego: || neu
SDW: Polska jest Kaczynski rozsierdzit * Czabarski zabral glos ws. Zwolnie
na]bardﬂe] narazona na koblety « Przezyl 4 ataki dronéw. Teraz prosi USA

« Platforma na ostrzu noza

ZUpemle |nny, + Tak Zawisza odpowiedzial na obelgi Kukiza
n IeS pod2|ewany ata k - Wyrok ws. glognego zabéjstwa milionera

= Kurski na wojnie z cztowiekiem Kaczyriskiego
+ Ostra wymiana zdar miedzy Olejnik i Sellinem
« W niedziele maraton. Beda utrudnienia

« 200 tys. zt skradzione z BMW. 2 osoby ranne
« Kradt, podajac sie za policjanta

W Link Tekstowy  reksmswesl

|
Ostre ciecid W PO? "Oni licza

4.1.13. Native Ad w Newsfeedzie

Reklama w newsfeedzie zaktada dwa rodzaje emitowanych reklam: tekstowo-graficzng oraz tekstowo-graficzng z przyciskiem
CallToAction.

Jest to format natywny i taki charakter powinien miec jej przekaz.

Tekst reklamowy powinien przycigga¢ uzytkownikéw, nawigzywac do grafiki a nie by¢ tekstem reklamowym wprost.

Elementy interakgji CallToAction typu Kup, Sprawdz, Kliknij moga by¢ zawarte w polu CTA.

Wymagane materiaty:
1) Reklama tekstowo-graficzna:
- tekst max 34 znaki (ze spacjami), poprawny ortograficznie

- grafika: 226x188px; statyczna w formacie jpg, png; waga do 30kB

2) Reklama tekstowo-graficzna z CTA:
- tekst max 34 znaki (ze spacjami), poprawny ortograficznie
- grafika: 226x130px; statyczna w formacie jpg, png; waga do 30kB

- tekst CTA na buttonie: max 14 znakéw (ze spacjami)
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4.1.14. Sonda w Newsfeedzie

Jest natywnym formatem reklamowym emitowanym w Newsfeedzie, ktéry zawiera w sobie funkcjonalnos¢ sondy.

Klient powinien przygotowac kreacje poczatkowa zawierajgca pytanie i dwa mozliwe warianty wyboru oraz dwie kreacje korcowe,
uzaleznione od wyboru uzytkownika.

Wymagane materiaty:

Kreacja poczatkowa:

- grafiki w odpowiedziach sondy: 108x72px; statyczne w formacie jpg, png; waga do 20kB
- tekst - pytanie sondy: max 34 znaki (ze spacjami)

- tekst - odpowiedzi sondy: max 14 znakéw (ze spacjami)

Kreacja koncowa:

- tekst max 34 znaki (ze spacjami),

- grafika: 226x130px; statyczna w formacie jpg, png; waga do 30kB

- tekst CTA na buttonie: max 14 znakéw (ze spacjami)

Przyktad kreacji:



Reklama  Glosdw: 56 298 Reklama Glosdw: 56 298 Reklama Glosdw: 56 298

Gdzie bardziej lubisz je?dzi¢ na Tatry, Alpy Francuskie i Pireneje! Egipskie plaze, zatoki Rodos,
wakacje? Majlepsze ceny na rynku hiszpanskie storice!

Sprawdz wycieczki gorskie » Odkryj stoneczne oferty »

4.1.15. Belka Pogodowa

Belka Pogodowa to forma reklamowa pod cegietkg ,Pogoda”. Klient powinien dostarczy¢ plik jpg/gif/png o wymiarach 309x22px.
Kreacja powinny wazy¢ do 15kB. Grafika powinna by¢ statyczna (niedozwolone jest uzycie animowanego gifa).

Oﬁ-&.
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4.1.16. E-Commerce Box

Lubnauer u Lisickiego:
Kaczynski rozsierdzit
kobiety

Pierwsza taka

PiS. Nie zabrakto

+ Ziobro sprawdzi rozmowe “prawej reki Tuska"
+ Kim naprawde byt Prince?
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+ Przezyl 4 ataki dronow. Teraz prosi USA

+ Platforma na ostrzu noza

+ Tak Zawisza odpowiedziat na obelgi Kukiza

+ Wyrok ws. glognego zabéjstwa milionera

+ Kurski na wojnie z czlowiekiem Kaczyniskiego

Formaty E-Commerce Box wy$wietlane sg w dedykowanej sekgji ,Zakupy z WP".

Klient powinien dostarczy¢ grafike jpg/gif/png. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania opisane w pkt,Ogélne zasady dotyczace kreacji

reklamowych”.
Format ~ Wymiary Maksymalna waga

EC Large 309x178 40kB

ECMax  309x368 50kB



EC Large Box
309 x178

reklama.wp.pl

EC Large Box

309 x178

reklama.wp.pl

4.1.17. Floating Halfpage

EC Large Box
309 x 178

reklama.wp.pl

EC Large Box
309 x 178

reklama.wp.pl

Floating Halfpage to formy reklamowe w module Infinite Stream.

EC Max Box
309 x 368

reklama,wp.pl

Floating Halfpage znajduje sie po prawej stronie tej sekgji. Kreacja Floating Halfpage podmieniana jest po 2000px.

Klient powinien podestac grafike jpeg/gif/png o wymiarach i wadze jak nizej.

Format Wymiary

Maksymalna waga

Floating Halfpage 300x600px 60kB
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4.1.18. WP Okazje
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WP Okazje to dedykowany format reklamowy przeznaczony dla serwiséw ecommerce, pozwalajacy na prezentacje produktéw
przegladanych wczesniej w serwisie przez uzytkownika. Produkty sg wyswietlane jednocze$nie na wersji desktop i mobile, przy czym
nie ma mozliwosci rozdzielenia tych emisji.

Do uruchomienia kampanii niezbedne sa:



® Oskryptowanie seriwsu kodem PX (proces opisany w 1.10.5)
® Feed produktowy w formacie CSV, XML lub JSON
® Logotyp w formacie PNG, o szerokosci 320px, do prezentacji na biatym tle

Pola obowigzkowe w feedzie:

® unikalny identyfikator oferty, zbiezny z identyfikatorem produktu na karcie produktu na stronie docelowej (przesytanym w
kodzie PX)

link do produktu (dowolnie okodowany)

link do zdjecia produktu, najlepiej na biatym lub przezroczystym tle, w formacie PNG, szerokos$ci 320px

nazwa produktu

kategoria produktu

cena aktualna produktu

cena produktu przed promocjg

Feed jest aktualizowany co godzine. Zdjecia produktéw sg pobierane na serwer Wirtualnej Polski Media. Statystyki kreacji sg zbierane i
udostepniane przez WPM, jednak w ramach prowadzonej kampanii mozliwe jest dowolne okodowanie przekazanych linkéw w feedzie,
np. za pomocg UTMéw Google Analytics.

4.1.19. WP Lokalnie

Belka WP Lokalnie na Stronie Gtéwnej WP
Rozmiar: 950x50px

Format: jpg, png, gif, html5

Waga: do 40kb (do 150kB dla html5)
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Native Ad Lokalnie na Stronie Gtéwnej WP
Rozmiar grafiki: 120x120px

Format: jpg, png

Waga: do 20kb

Tekst: do 80 znakow
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Belka WP Lokalnie w listingu artykutéw na warstwie
Rozmiar: 725x90px

Format: jpg, png, gif, html5

Waga: do 40kb (do 150kB dla html5)
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Native Ad Lokalnie nad listingiem artykutéw na warstwie
Rozmiar grafiki: 320x195px

Format: jpg, png

Waga: do 40kb

Tytuk: do 60 znakéw



Tekst: do 150 znakoéw
CTA: do 13 znakéw
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Native Ad WP Lokalnie wlistingu artykutéw na warstwie
Rozmiar grafiki: 130x80px

Format: jpg, png

Waga: do 20kb

Tytuk: do 80 znakéw

Tekst: do 200 znakéw

Patron WP Lokalnie nad listingiem artykutéw na warstwie (w ramach sponsoringu WP Lokalnie w potaczeniu z Belkg WP Lokalnie)
Rozmiar grafiki: 78x64px

Format: jpg, png



Waga: do 20kb

Tekst: do 25 znakéw
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4.1.20. Emisja Cross-device



Dla urzadzen typu desktop, tablet oraz smartfon istnieje mozliwo$¢ wyswietlenia skalowalnej kreacji reklamowej, ktéra dostosowuje
sie do rozdzielczosci ekranu na ktérym jest przegladana.

W przypadku Strony Gtéwnej WP obstugiwane formaty i wyj$ciowe rozmiary przedstawia ponizsza tabela:

Nazwa formatu Rozmiar kreacji
Billboard 750x100 px
Double Billboard 750x200 px
Wideboard 970x200 px
Mega Double Billboard 970x300 px
Gigaboard 970x600 px

Content Box XL (nad modutem Telewizja) 970x600 px
Content Box nad modutem Biznes 750x200 px
Content Box nad modutem Gwiazdy 750x200 px
Content Box nad modutem Moto&Tech ~ 750x200 px

Content Box nad modutem Styl Zycia 750x200 px

Automatyczne skalowanie reklam nie dotyczy kreacji z kodéw emisyjnych. W przypadku takiego rozwigzania skalowanie kreacji musi
odbywac sie po stronie klienta lub niezbedne jest przestanie dedykowanych kreacji na kazdy typ urzadzen.

Nalezy pamigtac aby kreacje skalowalne byly przygotowane w sposéb, ktéry zapewni czytelnosc przekazu reklamowego przy emisji na
mniejszych rozdzielczosciach.

4.2. Dodatkowe kreacje na stronie gtownej 02

4.2.1. Zalecenia og6lne

Kazda kreacja i zliczenie kreacji przeznaczone do emisji na stronie gtéwnej O2 powinny spetnia¢ ogélne zasady dotyczgce emisji reklam
- a w szczegdblnosci punkt 1.6, opisujacy ograniczenia w funkcjonowaniu skryptéw.

4.2.2. Expand Metka

Expand metka to rozwijana forma reklamowa, przyczepiona do lewego rogu ekranu. Metka rozwijana jest po akcji uzytkownika
(najechaniu na pierwszej odstonie, klik na kazdej nastepnej).

Wymagane materiaty:
Klient powinien dostarczy¢ dwa pliki jpeg/gif/png:
- kreacje pokazywang na marginesie, o wymiarach 58x212px i wadze do 20kB

- kreacje pokazywang po rozwinieciu, o maksymalnych wymiarach 600x950 px i wadze do 80kB, przy czym cata informacja reklamowa
powinna znajdowac sie na srodkowym obszarze 600x470px (reszta przeznaczona jest na tto).

Przyktad
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4.2.3. Content Box

Content Box to reklama rozdzielajgca kontent na gtdéwnej warstwie SG O2.

Wymagane materiaty:

Klient powinien dostarczy¢ plik HTML5, lub grafike jpg/gif/png. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania opisane w pkt ,Ogélne zasady
dotyczace kreacji reklamowych”.

Format Wymiary Waga jpg/gif/png Waga HTMLS
Content Box 750%x200 40kB 150kB
Triple Content Box 750x300 60kB 150kB
Wide Content Box 970x200 60kB 150kB
Content Box XL~ 970x600 100kB 300kB

Przyktad
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4.2.4. Native Ad SG stream

Native Ad SG stream to element reklamowy umieszczany w strumieniu informacji na stronie gtéwnej 02.

Wymagane materiaty:
Klient powinien podesta¢ kreacje jpeg/gif/png o wymiarach 132x89 i wadze do 20kB, tytut do 30znakéw i tres¢ do 60 znakdéw.

Przyktad:
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4.2.5. Midbox
Midbox to reklama umieszczana pomiedzy kafelkami redakcyjnymi na SG 02.

Wymagane materiaty:
Klient powinien podestac kreacje jpeg/gif/png o wymiarach 668x147px oraz wadze do 40kB.
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4.2.6. Gigaboard

Gigaboard to skalowalna reklama, emitowana w miejscu billboardowym serwisu. Format automatycznie dopasowuje sie do
rozdzielczosci ekranu i rozmiaru okna przegladarki, zachowujac proporcje kreacji.

Wymagane materiaty:

Klient powinien podesta¢ kreacje HTML5/jpeg/gif/png o wymiarach 1200x600px lub 970x600px i wadze do 100kB (300kB dla HTMLS5).
Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogélne opisane w pkt ,Ogélne zasady dotyczace kreacji reklamowych” oraz ,Kreacje HTML5".

4.2.7. Bottom Box

Bottom Box to format reklamowy zamieszczony pod modutem Cytaty Dnia na stronie gtéwnej 02.
Wymagane materiaty:

Klient powinien podesta¢ kreacje HTML5/jpeg/gif/png o wymiarach 668x340px i wadze do 100kB (150kB dla HTML5). Kreacja powinna
spetnia¢ wymagania ogélne opisane w pkt ,Ogoélne zasady dotyczace kreacji reklamowych” oraz ,Kreacje HTML5".
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4.2.8. Emisja Cross-Device

Dla urzadzen typu desktop, tablet oraz smartfon istnieje mozliwo$¢ wyswietlenia skalowalnej kreacji reklamowej, ktéra dostosowuje
sie do rozdzielczosci ekranu na ktérym jest przegladana.

W przypadku Strony Gtéwnej 02 obstugiwane formaty i wyjsciowe rozmiary przedstawia ponizsza tabela:
Nazwa formatu  Format skalowany
Billboard 750x100 px

Double Billboard = 750x200 px

Wideboard 970x200 px
Gigaboard 1200x600 px /970x600 px
Mid Box 668x147 px
Content Box 905x559 px

Content Box XL 1124x562 px

Bottom Box 668x430 px

Automatyczne skalowanie reklam nie dotyczy kreacji z kodéw emisyjnych. W przypadku takiego rozwigzania skalowanie kreacji musi
odbywac sie po stronie klienta lub niezbedne jest przestanie dedykowanych kreacji na kazdy typ urzadzen.

Nalezy pamietac aby kreacje skalowalne byly przygotowane w sposéb, ktéry zapewni czytelno$¢ przekazu reklamowego przy emisji na
mniejszych rozdzielczo$ciach.

4.3. Dodatkowe kreacje na stronie gtdwnej Money

4.3.1. Kafelki

Kafelek reklamowy to forma podmieniajgca boks newsowy. Dostepne miejsca:
- po lewej stronie kolumny ,najnowsze wiadomosci”

- po lewej stronie kolumny ,szukaj pracy”

Wymagane materiaty:

Klient powinien dostarczy¢ plik jpg, gif lub png, o wymiarach 331x191px i wadze do 40kB, oraz tekst reklamowy do 60 znakéw.
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4.3.2. Linki tekstowe

Klient powinien dostarczy¢ tre$¢ linku, nie dtuzsza niz 40 znakéw (wliczajgc spacje). Do kazdego linku automatycznie zostanie dodane
oznaczenie ,reklama”. Link moze zosta¢ wstawiony do modutu ,,najnowsze wiadomosci”, jako szdsta lub siédma pozycja.

4.3.3. Content Box XL

W zaleznosci od rozdzielczosci ekranu content na stronie gtéwnej Money ma dwie szerokosci: 1200px lub 970px.

Zaleca sie przygotowanie kreacji Content Box XL réwniez w dwéch rozmiarach: standardowg - 970x600px oraz wiekszg - 1200x600px.

Waga jpeg/png/gif do 100kB, waga HTML5 do 300kB.

4.4. Dodatkowe kreacje w serwisie Pudelek

4.4.1. FotoModa w serwisie Pudelek
Reklama emitowana w sekcji FotoModa na stronie gtéwnej Pudelek mogaca imitowac zajawke redakcyjna.

Wymagane materiaty:
Klient powinien dostarczy¢ nastepujgce materiaty:

® Rozmiar reklamy: 225 x 280
® Waga: do 40 kB

W przypadku zajawek reklamowych (tekstowo-graficzne) imitujgcych serwis, ktére uzytkownik moze uzna¢ za materiaty redakcyjne,
zajawka musi by¢ oznaczona stowem ,Reklama”.



REKLAMA - Arial 12pt, #b7b7HY
Tto zajawki - #e3eded
Trajkat prawy dolny rdg - #d5d5ds
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W przypadku emisji reklamy nieimitujacej zajawek, reklama bedzie wyswietlana
w sposo6b standardowy, bez koniecznosci oznaczenia jej stowem ,Reklama”.
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Wszystkie materiaty musza spetniac zatozenia zawarte w czesci "Ogolne zasady dotyczace kreacji reklamowych".

Materiaty powinny by¢ pogrupowane w katalogi zawierajgce zestaw obrazek + link + copy + tytut. Materiaty nieoznaczone odpowiednio
nie beda przyjete do realizacji.

4.4.2. Box HotNews w serwisie Pudelek



Reklama emitowana w sekcji Gorgce Tematy w serwisie Pudelek mogaca imitowa¢ wyglagdem zajawke redakcyjna. Kreacja pojawia sie
pod drugim, czwartym lub 6smym boksem redakcyjnym, na podstronach serwisu Pudelek.

Wymagane materiaty:

Klient powinien przesta¢ format spetniajgcy ponizsze wymagania:

® Format: statyczna grafika jpeg/gif/png plus tekst reklamowy
® Rozmiar reklamy: grafika 340%99 lub grafika 129x99, plus tytut (do 40 znakéw) i tre$¢ reklamowa (do 50 znakéw)
® Waga: do 20kB

W przypadku zajawek reklamowych (tekstowo-graficzne) imitujgcych serwis, ktére uzytkownik moze uzna¢ za materiaty redakcyjne,
zajawka musi by¢ oznaczona stowem ,Reklama”.

Wszystkie materiaty muszg spetnia¢ zatozenia zawarte w czesci "Ogolne zasady dotyczace kreacji reklamowych".

Materiaty powinny by¢ pogrupowane w katalogi zawierajgce zestaw obrazek + link + copy + tytut. Materiaty nieoznaczone odpowiednio
nie beda przyjete do realizacji.

5. Mailing i Poczta

5.1. Mailing

5.1.1. Informacje ogolne

Mailing to format reklamowy wysytany tylko do tych uzytkownikéw bezptatnych kont pocztowych WP lub 02, ktérzy zadeklarowali chec
otrzymywania reklam e-mailowych. Oznacza to, ze reklame otrzymujg tylko osoby, ktére Swiadomie to zaakceptowaty.

Wysytanie mailingu jest zgodne z przepisami ustawy o Swiadczeniu ustug drogg elektroniczng z dnia 18 lipca 2002r (Dz.U.
2002.144.1204).

Mailing jest dostarczany do uzytkownika w momencie, gdy odbiera on poczte ze swojej skrzynki, w okresie waznosci mailingu. Mailing
moze by¢ kierowany do konkretnej grupy odbiorcéw poprzez mechanizm targetowania. Czas oczekiwania wystanych listéw na
pobranie z serwera pocztowego wynosi standardowo 28 dni (w razie koniecznosci wczesniejszego przerwania mailingu prosimy o
zawarcie tego w zamoéwieniu).

Mail wysytany jako HTML powinien by¢ petng, poprawnie skonstruowang, sprawdzong i dziatajgca strong. Wszystkie obiekty (obrazki)
muszg sie znajdowac w tym samym katalogu co plik HTML (w katalogu biezacym).

Nalezy wyeliminowac¢ catkowicie przewijanie w poziomie oraz koniecznos¢ powiekszania. Tres¢ powinna dostosowywac sie do
dostepnego miejsca (ptynne skalowanie do 100% szerokosci). Wraz ze zmiang szerokos$ci preferowane sg réwniez zmiany uktadu, np.
dwa bloki ktére na duzym ekranie sg umiejscowione obok siebie, na matym sg pod sobg. Niektére elementy mozna ukrywac dla
mniejszych rozdzielczosci.

5.1.2. Podstawowe wymagania

® Format: plik tekstowy lub HTML (z elementami graficznymi)

Tryb kodowania: ISO-8859-2

® Waga podstawowa - 100 kB tekstu lub HTML (wraz z elementami graficznymi i zatgcznikami), wiecej za doptatg zgodnie z
obowigzujgcym cennikiem.

® Niezbedne materiaty: nazwa, adres i e-mail nadawcy, tytut i tres¢ listu. Pole "nadawca" musi w jednoznaczny sposob okreslac¢
podmiot, ktéry przesyta informacje handlowa. W tym miejscu musi pojawi¢ sie nazwa firmy. Tytut mailingu nie moze
wprowadzac odbiorcy w btgd co do zawartosci oraz intencji przekazu; w szczegdlnosci nie moze zawierac wyrazen
sugerujacych zwyktg korespondencje z uzytkownikiem

® Informacje do stopki mailingu:

- gdy podmiot jest sp6tkg handlowga, stowarzyszeniem, fundacja:

Firma (nazwa), siedziba i adres, NIP, wysokos¢ kapitatu zaktadowego oraz informacja o jego pokryciu (tylko Spétki), nazwa sadu
rejestrowego, nr w Krajowym Rejestrze Sgdowym.

- gdy podmiot jest sp6tka cywilna:



Imiona i nazwiska wspoélnikdéw oraz adresy ich zamieszkania, nazwa spotki, NIP nadany spotce, nazwa organu, ktéry zarejestrowat
wspodlnikéw - w odniesieniu do kazdego wspdlnika, nr Ewidencji Dziatalnosci Gospodarczej kazdego wspoinika (jesli zostat im nadany).

- gdy podmiot jest osobg fizyczng prowadzacg dziatalnos$¢ gospodarcza:

Imie i nazwisko oraz adres zamieszkania, nazwa, pod ktérg prowadzi dziatalno$¢, NIP, nazwa organu, ktéry zarejestrowat jej
dziatalnos$¢, nr Ewidencji Dziatalnosci Gospodarczej (jesli zostat jej nadany).

® Zalgczniki: pliki o dowolnych rozszerzeniach - w tym pdf.

® Zliczenia przekierowan mailto:adres dziatajg poprawnie ale nie sg zliczane w systemie adserwerowym

® Niedozwolone jest zaszywanie jakichkolwiek skryptéw w nagtéwku/tresci mailingu (za wyjatkiem pikseli zliczajacych - patrz
nizej)

® Niedozwolone jest uzywanie kreacji flashowych

® Wszelkie dodatkowe zliczenia muszg by¢ pikselami zacigganymi po protokole https.

5.1.3. Mailing Standardowy

Mail wysytany jako HTMLowy powinien by¢ petng, poprawnie skonstruowang, sprawdzong i dziatajacg strong HTMLowg. Wszystkie
obiekty (obrazki) muszg sie znajdowa¢ w tym samym katalogu co plik HTML (w katalogu biezgcym). Struktura strony powinna zawiera¢
pewne kluczowe elementy:

1. Zdefiniowany doctype (<IDOCTYPE html>)
2. Znormalizowane style dla img. W szczegélnosci dla mailingéw obrazkowych, w ktérych kreacja pocieta jest na kilka plikow,
brak ostylowania obrazkéw spowoduje odstepy miedzy poszczegdlnymi fragmentami. Przyktad poprawnego stylu to
img { vertical-align: middle; }

td img { display: block; }

1. Znormalizowane style dla body. Zalecamy ustawienie margineséw w nastepujgcy sposéb:

body { margin: 0; }

Po przetestowaniu i zatwierdzeniu listu nalezy wprowadzi¢ nastepujgce zmiany:

- wszystkie pliki graficzne wyswietla¢ poprzez parametr "cid:", a wiec zamiast:

<IMG SRC="test.gif">

bedzie:

<IMG SRC="cid:test.gif">

- we wszystkich linkach adres docelowy nalezy otoczy¢ parametrem "KLIK" (wazne - pisane wielkimi literami), czyli zamiast:
<A HREF="http://www.wp.pl">

powinno by¢:

<A HREF="<KLIK>http://www.wp.pl</KLIK>">

Wszystkie linki powinny otwierac sie w nowym oknie ( konieczny jest zapis target="_blank” przy kazdym przekierowaniu ), kazdy link
powinien zawiera¢ uzywany protokét (http:// lub https://). Nie nalezy uzywa¢ parametréw ,KLIK" w linkach mailto: i formularzach.

Wszelkie piksele zliczajgce powinny mie¢ ustawione wymiary width="1" height="1"

W przypadku pikseli zliczajgcych nie nalezy uzywa¢ parametru cid: - spowoduje to brak zliczen w statystykach klienta.

5.1.4. Mailing Personalizowany

Mailing Personalizowany moze zawiera¢ w tresci opcjonalne elementy, powigzane z danymi odbiorcy listu. Dostepne elementy to:

® Login odbiorcy

® Imie odbiorcy (w dowolnej odmianie)

® Nazwisko odbiorcy

® Email odbiorcy

Materiaty do Mailingu Personalizowanego przygotowywane sg w taki sam sposéb, jak materiaty do mailingu standardowego (patrz
punkt 5.1.3). Ponadto, klient powinien zaznaczy¢, ktére elementy w tresci mailingu maja by¢ zastapione danymi odbiorcy.



Personalizacja dostepna jest zaréwno w tresci, jaki i tytule maila, i jest dostepna we wszystkich kanatach dystrybucji (POP3, IMAP,
WWW Desktop, WWW Mobile, Aplikacja Poczty).

Mailing Personalizowany dostepny jest dla kont WP i O2.

5.1.5. Mailing Podswietlony

Mailing Podswietlony sktada sie ze standardowej kreacji mailingowej z dodatkowa reprezentacja graficzng w postaci wyréznienia
kolorami na liscie maili. Dostepne opcje:

#FF9900 #5A3989 #E30074
w poczta

#B9TAS57 @

#FFFT79 #D8BDFF #D2EC68 #F6C2DC

#9276DC

@ POCZTA

#CACEFF #FFDCC9 #BAF3CB

W przypadku Poczty WP klient moze dodatkowo wybrac kolor czcionki w potaczeniu z kolorem tta, ktérym mailing jest podswietlany.
Klient moze dodatkowo wybra¢ dowolny kolor podswietlenia - po uzgodnieniu z Zespotem Traffic, czy emisja w danym kolorze jest
mozliwa.

W przypadku Poczty 02 dostepne sa predefiniowane kolory z tabeli powyzej i nie ma mozliwosci wyboru koloru czcionki podswietlenia.
Klient powinien kazdorazowo z odpowiednim wyprzedzeniem minimum 14 dni roboczych sprawdzi¢ dostepnos¢ ewentualnych
koloréw niestandardowych.

Z uwagi na ograniczenia techniczne, wysytka do obu Poczt moze nastapi¢ wytgcznie do oséb korzystajacych z interfejsu WWW.

5.1.6. Videomailing

Videomailing moze zawierac¢ w tresci opcjonalne elementy video.

Materiaty do videomailingu przygotowywane sg w taki sam sposob, jak materiaty do mailingu standardowego (patrz punkt 5.1.3).
Ponadto, nalezy dostarczyc:

® Materiat video (format MP4, ciezar do 1024kB)
® Zaslepke gif/jpg (emitowana, gdy nie mozna pokaza¢ materiatu video)

Z uwagi na ograniczenia techniczne, wysytka moze nastgpi¢ wytgcznie do oséb korzystajacych z interfejsu WWW.



5.1.7. Mailing Money

Mail wysytany jako HTMLowy powinien by¢ petng, poprawnie skonstruowang, sprawdzong i dziatajacg strong HTMLowg. Wszystkie
obiekty (obrazki) muszg sie znajdowac¢ w tym samym katalogu co plik HTML (w katalogu biezgcym).

W stylach nie mozna umieszczac grafik, np. tta elementéw. mailing powinien by skonstruowany na tabelach, uzycie elementéw DIV i
SPAN jest niewskazane. Wszelkie wartosci width, height, class, itp. powinny by¢ umieszczone w znacznikach “ “ np. width="100", <p
class="style1">tres¢</p>

Wirtualna Polska Media nie gwarantuje poprawnego wyswietlania kreacji HTML we wszystkich klientach oraz systemach pocztowych,
szczegdlnie Lotus i Gmail (Google Mail). Wirtualna Polska Media zapewnia zgodno$¢ kreacji z popularnymi systemami pocztowymi
dostepnymi na rynku (Outlook Express, Outlook MS, Mozilla Thunderbird).

5.1.8. Mailing dynamiczny

Szczegbtowe wytyczne mailingu dynamicznego zawarte sq w punkcie 1.10.

5.2. Kreacje display na poczcie

5.2.1. Podstawowe wymagania

Kazda kreacja, zliczenie i kod emisyjny przeznaczone do emisji na poczcie muszg funkcjonowac¢ poprawnie po SSL.

5.2.2. Login Box

Login Box to kreacja pojawiajaca sie podczas logowania do poczty.

Klient powinien dostarczy¢ plik jpg, gif lub png, o wymiarach 585x455 i wadze do 60kB

5.2.3. Full Page Login Box

Reklama typu ,,Full Page Login Box" sktada sie z kreacji o wymiarze 1920x1024px umieszczonej pod elementami strony - boksem
logowania do Poczty. Obszar klikalny stanowi catos¢ kreacji.

Czes$¢ kreacdji z istotnym przekazem reklamowym powinna znajdowac sie 625px od lewej krawedzi ekranu i mie¢ wymiar 1295x1024px
(w tym 50px marginesu - cze$¢ kreacji ktéra moze by¢ ucinana ze wzgledu na rézne rozdzielczosci ekranéw).



Margines: S0px Wymiar widocznego obszaru wraz z marginesem: 1295 x 1024 px

Wymiary tapety: Wymiar widocznego obszaru:

1920 x 1024 px 195 x 924 px

reklama.wp.pl

kreacja nie moze imitowac interfejsu pocztowego

kreacja musi spetnia¢ wymagania ogélne opisane w pkt 1, w szczegdlnosci dotyczgce dzwieku, wydajnosci i nasladowania
elementéw serwisu

sugerujemy rezygnacje z kreacji statycznych na rzecz kreacji wideo;

w przypadku kreacji nie wideo, sugerowana technologia to responsywny HTMLS5 (patrz pkt 1.7), skonstruowany tak, by
skalowat sie do aktualnej rozdzielczo$ci ekranu. Maksymalna waga kreacji HTML5 to 300kB, wliczajac plik HTML, arkusze
styléw, skrypty i grafiki.

w przypadku wideo, kreacje nalezy przestac jednorazowo w postaci petnego kompletu materiatow wykorzystywanych w
kampanii (wideo o wadze max. 1,5MB, kody liczace);

kreacja nie moze by¢ wyswietlana ze skryptéw emisyjnych;

Wirtualna Polska Media zastrzega sobie prawo do odmowy przyjecia kreacji z uwagi na to, jak s3 one postrzegane przez
uzytkownikéw, wzgledy techniczne lub bezpieczenstwo;

Boks logowania moze ,,chowac sie” po wykonaniu akgcji w kreacji (np. play w wideo); przy kreacjach statycznych lub kreacjach z
delikatng animacjg niewymagajgca akcji uzytkownika - panel logowanie nie moze sie chowac.

W przypadku uzycia kreacji zaslepkowej powinna ona wazy¢ do 200kB.

5.2.4. Logout Box

Logout Box to kreacja pojawiajgca sie po wylogowaniu z poczty.

Klient powinien dostarczy¢ kreacje HTMLS5, plik jpg, gif lub png, o wymiarach 880x560 i wadze do 60kB (150kB dla HTML5).

5.2.5. Full Page Logout Box

Full Page Logout Box to kreacja pojawiajgca sie po wylogowaniu z poczty.

Reklama sktada sie z jednego elementu (wybranego przez klienta) umieszczonego pod elementami strony - przyciskiem "Zaloguj
ponownie" o rozmiarze 226x59px (lewy gorny rég) oraz "Zamknij" o rozmiarze 145x59px (prawy gorny rég). Obszar klikalny stanowi
catos¢ kreacji.

kreacja nie moze imitowac interfejsu pocztowego

kreacja musi spetnia¢ wymagania ogélne opisane w pkt 1, w szczegdlnosci dotyczace dzwieku, wydajnosci i nasladowania
elementéw serwisu

sugerujemy rezygnacje z kreacji statycznych na rzecz kreacji wideo;

w przypadku kreacji nie wideo, sugerowana technologia to responsywny HTMLS5 (patrz pkt 1.7), skonstruowany tak, by
skalowat sie do aktualnej rozdzielczosci ekranu. Maksymalna waga kreacji HTMLS5 to 300kB, wliczajac plik HTML, arkusze
styléw, skrypty i grafiki.

w przypadku wideo, kreacje nalezy przesta¢ jednorazowo w postaci petnego kompletu materiatéw wykorzystywanych w
kampanii (wideo o wadze max. 1,5MB, kody liczace);

kreacja nie moze by¢ wyswietlana ze skryptéw emisyjnych;

Wirtualna Polska Media zastrzega sobie prawo do odmowy przyjecia kreacji z uwagi na to, jak s3 one postrzegane przez



uzytkownikéw, wzgledy techniczne lub bezpieczenstwo;

5.2.6. Native Link

Native Link to format reklamowy dostepny wytgcznie w segregatorze Oferty na Poczcie 02 i WP. Widoczny jest na gorze listy
wiadomosci.

Po kliknieciu w Native Link uzytkownik przenoszony jest na strone z jednym z dostepnych formatéw: Obraz, Karuzela, Feed
produktowy lub Film.

Elementy Native Link w listingu wiadomosci:

® Nazwa klienta do 25 znakéw
® Temat gtéwne hasto kampanii, do 255 znakéw
® (Call to action do 20 znakéw

r  Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet CALLTOACTION >

Nazwa klienta Temat Call to action

Widok kreacji po przekierowaniu:

Elementy wspdlne dla wszystkich kreacji

® Temat do 255 znakdw, gtéwne hasto kampanii

® Nazwa klienta do 25 znakéw

® Tekst do 500 znakéw (opcjonalnie)

® Awatar grafika, proporcje 1:1, min. rozmiar 300x300 px (opcjonalnie)
® Nota prawna (disclaimer) tekst, tyle znakéw ile wymaga prawo

Kreacje do wyboru:
Obraz

® Rekomendowany rozmiar obrazu: 1200 x 628 px, proporcje obrazu: 1.91:1, min. szerokos$¢ 600px, format: JPG, PNG, waga: do
200kB, obraz nie powinien zawiera¢ obramowania

® Nagtéwek do 72 znakéw (opcjonalnie)

® (Callto action do 16 znakéw, domyslinie "Sprawdz" (opcjonalnie)



IIES At vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos ducimus
qui blanditiis praesentium voluptatum deleniti atque

Lorem ipsum
do mnie
At vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos ducimus qui blanditiis

praesentium voluptatum deleniti. At vero eos et accusamus et iusto odio
praesentium voluptatum deleniti.

REKLAMA WP.PL

Lorem ipsum Zabacz wieee] Call to action

Karuzela

® Min. 3 produkty

URL link do produktu

® Obraz rekomendowany rozmiar: 600 x 600 px, proporcje obrazu: 1:1, min. szeroko$¢ 300px, format: JPG, PNG, waga: do
150kB, nie powinien zawiera¢ obramowania

® Nagtéwek do 72 znakéw

® (Callto action do 16 znakéw, domysinie "Sprawdz"

IR At vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos ducimus
qui blanditiis praesentium voluptatum deleniti atque

Lorem ipsum

do mnie
At vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos ducimus qui blanditiis
praesentium voluptatum deleniti.

o

REKLAMA WP.PL

At vero eos et accusamus
et iusto odio

Call to action

Feed produktowy



® Min. 4 produkty, parzysta liczba, optymalnie 6 produktéw
URL link do produktu
® Obraz rekomendowany rozmiar: 380 x 350 px, proporcje obrazu: 1.08:1, format: JPG, PNG, waga: do 80kB, nie powinien
zawiera¢ obramowania
® Nagtéwek do 72 znakéw
® Jezeli jest opis to nagtowek zostanie przyciety do 1 linii.
® Opis opcjonalnie, do 29 znakoéw
® Cenanormalna liczba w zt
® Cena promocyjna opcjonalnie, liczba w zt, bedzie przekre$lona
[ ]
[ ]

Znizka opcjonalnie, liczba w procentach, bez miejsc po przecinku i dodatkowych oznaczen
Call to action do 16 znakéw, domysinie "Sprawdz"

GERN Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit

‘ Lorem ipsum
r

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit

REKLAMA.WP.PL

At vero eos et accusamus
er0 eos ¢ am

1246,99 zt

Call to action Call to Action

Film

Film wyswietlany jest po akcji uzytkownika.
Nagtowek do 72 znakéw
Call to action do 16 znakéw, domysinie "Sprawdz"
Parametry filmu:
® Diugosc-do 60 s.
Proporcje: 16:9, 1:1
Max. waga - do 40 MB
Rekomendowane rozmiary: 1280x720, 1024x576
Formaty: .mp4, .mov
Min. szerokos¢ 600px
Informacje techniczne:

Parametr Wartos¢ rekomendowana ~ Wartosci akceptowane
Kodek wideo H.264 MPEG-4

Kodek audio AAC mp4a, mp3

Bitrate wideo 4000kbps powyzej 2000 kbp/s
Bitrate audio 192kbps 224, 256, 320, 384 kbp/s
Kanaty audio 2 3,68

Poziom gto$nosci od -3do-6 LU -23LU

Przeplot BRAK (progressive)

Liczba klatek 25



Optymalizacja materiatu realizowana jest po stronie Wirtualnej Polski Media. Z uwagi na przeprowadzang
optymalizacje materiatéw, kreacja powinna zosta¢ dostarczona przynajmniej dwa dni robocze przed planowang
emisjg.

I [orem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit

Lorem ipsum
do mnie

At vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos ducimus qui blanditiis
praesentium voluptatum deleniti atque corrupti quos dolores et quas
molestias excepturi sint occaecati cupiditate non providen...

Wideo

REKLAMA.WP.PL

Lorem ipsum Ogladaj Call to action

5.2.7. Native Feed

Native feed to format reklamowy dostepny wytgcznie w segregatorze Oferty na Poczcie 02 i WP. Zamieszczony jest na gorze listy
wiadomosci.

Format zawiera karuzele. WP wymaga dostarczenia co najmniej 6 kreacji/produktéw.

Pojedyncza kreacja w ramach karuzeli (1/6) powinna sktadac sie z nastepujacych elementéw:

® URL link do produktu
® Obraz rekomendowany rozmiar: 380 x 350 px, proporcje obrazu: 1.08:1, format: JPG, PNG, waga: do 80kB, obraz nie powinien
zawiera¢ brandingu klienta i obramowania
® Nagtowek do 50 znakow
® Jezeli jest opis to nagtowek zostanie przyciety do 1 linii.
Opis opcjonalnie, do 26 znakéw
Cena normalna opcjonalnie, liczba w zt
Cena promocyjna opcjonalnie, liczba w zt, bedzie przekreslona
Znizka opcjonalnie, liczba w procentach, bez miejsc po przecinku i dodatkowych oznaczen
Call to action do 16 znakéw, domysinie "Sprawdz"
Logo opcjonalnie, maksymalny rozmiar 62x17 px, tto obrazu powinno by¢ przezroczyste



Lorem ipsum dalor 3 B
Lame I Opis

normalna
1246,99 zt a

DAL D zedpromocyjna

Call to Action Call to action

Logo

5.2.8. Pozostate kreacje

Klient powinien dostarczy¢ kreacje HTMLSlub grafike jpg/gif/png. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogolne opisane w pkt,Ogolne
zasady dotyczace kreacji reklamowych”.

Serwis Nazwa Wymiary Waga Uwagi dodatkowe

WP Poczta Rectangle 300x250px 40kB Format na stronie
widocznej po zalogowaniu.

WP Poczta + Poczta 02 Double billboard 750x200px 50kB Format widoczny
wytgcznie po zalogowaniu.

WP Poczta Panel Premium 1920x360px 80kb Format widoczny na
kazdej odstonie z
wyjatkiem strony po

zalogowaniu.

WP Poczta + Poczta 02 Skyscreaper 160x600px 40kB Format w prawej
kolumnie.

WP Poczta Bottombox 590x145px 40kB Format widoczny pod
listingiem wiadomosci lub

Poczta 02 Bottombox 750x200px po 30 wiadomosci (w

zaleznosci od ustawien
interfejsu uzytkownika)

WP Poczta + Poczta 02 Lewy boks gorny 170x200px 30kB Format w lewej kolumnie.
Lewy boks dolny

WP Poczta Message box 520x250px 60kB Format w okienku po
wystaniu wiadomosci.

Poczta 02 Rectangle 300x250px 40kB Format widoczny w galerii
zdjec.



5.2.9. Personalizacja formatéw display

Kreacje HTML5 emitowane w interfejsie poczty czyli Billboard, Double Billboard, Left Box, Bottom Box, Rectangle, Skyscraper moga
zawierac personalizacje tresci w postaci loginu, imienia i nazwiska. Aby uzy¢ tej opcji, nalezy otoczy¢ odpowiednie fragmenty kreacji
obiektami HTML o nastepujacych identyfikatorach:

- <span class="uData">$$ulLogin$$ </span> dla loginu

- <span class="uData">$$uName$$ </span> dla imienia

- <span class="uData">$$uSurname$$ </span> dla nazwiska

Mozliwe jest potgczenie identyfikatoréw np : <span class="uData">$$uName$$ $$uSurname$$</span>

Logika odczytywania danych i podmiany obiektéw zostanie dodana przez Wirtualng Polske Media.

W przypadku kreacji z kodéw zewnetrznych, analogiczne zmienne zostang dotgczone do adresu kodu. W tym przypadku dalsza
obstuga czytania/podmiany jest juz po stronie dostawcy kodow.

6. Formaty niestandardowe

6.1. Branding nagtowka sekcji na stronie gtbwnej WP

Branding nagtéwka sekcji na SG WP to format, ktéry umozliwia silng ekspozycje. Kreacja prezentowana jest w kontekscie popularnych i
aktualnych tresci w sposéb, ktory wspiera budowanie wizerunku marki.

Kreacja klienta zajmie prawg potowe nagtéwka sekcji. Lewa jej potowa zachowa swoje funkcje nawigacyjne, prezentujac linki do
najwazniejszych tresci danej sekgji.

Cechy formatu:

® rozmiar: 745x40 px (20 pix z lewej strony kreacji nie powinno zawierac logotypu - efekt blura jaki dodamy przy emisji mogtby
zajac¢ np. pole ochronne logo.)

® waga: do 70 kB

® format: PG, PNG, GIF

® docelowy URL

Przyktad online

SPORT Pitkanoina »  Skoki Marciarskie > Zuiel » Branding sekcji 50 WP
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* Barcelona uprzed:

6.2. Branding

Branding to zbior ptaskich formatéw reklamowych wyswietlanych w ramach wybranego serwisu lub jego czesci. Przewaznie branding
sktada sie z:

® nagtéwka sponsorowanego z tapetg lub screeningu
® halfpage'a
® stopki

W ramach screeningu klient moze wykorzysta¢ dowolne formaty reklamowe ze standardowej siatki produktéw. Rekomendowane
zestawy to:

® nagtowek sponsorowany z tapetg - grafika statyczna sktadajaca sie z nagtéwka wyswietlanego u gory strony oraz tapety
stanowigcej tto serwisu (patrz pkt 6.9)


https://www.wp.pl/?tcid=Templates_iaq_desktop/81050_1624712625318625319625843625845626524628641648986730659.html&pos=x69

® halfpage - animacja html5 lub statyczna grafika (jpg, gif), rozmiar 300x600px, waga do 60kb (patrz pkt 2.1)
® stopka - grafika statyczna, pliki w formacie JPG, PNG, GIF (bez animacji), rozmiar 970x40px, waga: do 20kB

lub

® screening - reklama sktadajgca sie z billboarda / doublebillboarda / megabillboarda i watermarka (patrz pkt 2.6)
® halfpage - animacja html5 lub statyczna grafika (jpg, gif), rozmiar 300x600px, waga do 60kb (patrz pkt 2.1)
® stopka - grafika statyczna, pliki w formacie JPG, PNG, GIF (bez animacji), rozmiar 970x40px, waga: do 20kB

Mgy wipcs| ni pajaiy W ayicge
Lo

6.3. Brand post

Brand post to natywna forma reklamowa, ktérej celem jest przedstawienie angazujacych tresci marki w formie postu. Brand post to
format przypominajacy artykut natywny - posiada zajawke i petng tres¢ widoczng po rozwinieciu. Format daje mozliwos¢
zamieszczenia angazujgcych funkcjonalnosci takich jak video, hotspoty, galerie, galerie produktéw, infografiki, materiaty do pobrania
(cennik).

Format sktada sie z nagtéwka, stopki oraz dowolnej liczby modutéw. Sugerowana maksymalna liczba 3-4 moduty, ktére mozna
skonfigurowa¢ w dowolnej kolejnosci.

Format przygotowywany jest przez WP Media na podstawie materiatow dostarczonych przez klienta.

Tekst prezentowany w formacie pisze WP Media.

Cechy formatu:

® Format emitowany jest na dwa sposoby: in-stream i bellow the text: In stream - realizowany jest format responsywny, ktérego
szerokos¢ dla desktop to 644px. Below the text - realizowany jest format responsywny, ktérego szerokos¢ dla desktop to
970px.

® Kreacja rozwija sie po kliknieciu, przed ekspandem najczesciej ma wysokos¢ od 400px do 450 px. Logotyp klienta jest silnie
eksponowany.

® Kreacja jest w petni customizowana (czcionka, kolory, tto).

® Zawartosc¢ tekstowa kreacji miesci sie w liczbie 2500 znakow.

® Gtéwnym celem formatu jest zaangazowanie uzytkownika - skuteczno$¢ formatu mierzona jest wskaznikiem efektywnosci:
Engagement Rate.

® Mierzymy odstony formatu, lecz dodatkowo kreacja pozwala na policzenie akcji uzytkownika w kazdym z modutéw.

Opis modutéw i wymaganych materiatow

Nagtowek: pierwszy modut, ktéry jest zawsze widoczny sktada sie z logotypu, tytutu oraz opisu (lidu dziennikarskiego). Logotyp linkuje
pod wskazany adres. Najechanie na modut powoduje expand kreacji z pozostatymi modutami.

® Klient powinien dostarczy¢: logotyp w krzywych (np. formaty: eps, psd, pdf, ai), URL docelowy, zdjecie w tle (rozmiar 1202x500
px, do 100 kb wagi), tres$¢ tytutu oraz opisu.

Stopka: pozwala na zwiniecie formatu do mniejszych rozmiaréw. Sktada sie z przycisku ,.zwin” oraz opcjonalnie logotypu klienta.
® Klient powinien dostarczy¢: logotyp w krzywych (np. formaty: eps, psd, pdf, ai)

Blok tekstu: tres¢ artykutu w formie tekstu. Tekst moze by¢ przeplatany innymi modutami typu galeria, hotspot, wideo itp. Tre$¢ nie



powinna przekroczy¢ 2500 znakéw ze spacjami.
® Tekst pisze WP Media.

Hotspot: zdjecie z interaktywnymi punktami. Po najechaniu na punkt pojawia sie dymek z napisem.
Dostepne statystyki: ilo$¢ najechan kursorem na hotspot.

® Klient powinien dostarczy¢: obrazek o rozmiarach 1010x570 px i wadze do 100kb, wskaza¢ umiejscowienie hotspotéw na
obrazku, tres¢ pojawiajaca sie na dymkach widocznych po najechaniu przez uzytkownika na hotspot.

Galeria: galeria z mozliwoscig przewijania w prawo i lewo. Klikniecie w zdjecie moze kierowa¢ pod wskazany URL. Dla kazdego ze zdje¢
mozna ustali¢ osobny tytut oraz URL.
Dostepne statystyki: przewiniecia zdje¢ w galerii, klikniecia w podlinkowane zdjecia

® Klient powinien dostarczy¢: obrazki (zalecana ilos¢ od 2 do 10) o rozmiarach 1010x570 px i wadze do 100kb dla kazdego ze
zdje¢ w galerii, docelowe URL oraz tytuty.

Player video: Video uruchamiajgce sie po kliknieciu przez uzytkownika. Opcjonalnie mozna réwniez wskaza¢ adres pod ktory
uzytkownik zostanie przeniesiony po kliknieciu w player oraz obrazek wyswietlany po zakonczeniu odtwarzania.

Dostepne statystyki: sesje playera, start odtwarzania, zakorczone odtwarzanie, wigczenie/wytgczenie dzwieku, wigczenie trybu full
screen, ponowne odtworzenie, klikniecie w URL widoczny po zakonhczeniu odtwarzania

® Klient powinien dostarczy¢: materiat wideo o wadze do 2MB, docelowy adres URL oraz obrazek o wymiarach 1010x570 px i
wadze do 100kb, ktéry bedzie wyswietlany po zakoriczeniu odtwarzania.

Siatka zdje¢: siatka zdje¢ to alternatywna forma prezentacji zdje¢. Siatka sktada sie z kafelkow w uktadzie 3x3 (czyli maksymalna liczba
zdje¢ w siatce moze wynie$¢ 9, ale moze by¢ tez mniejsza np. 6 lub 3). Jedno zdjecie zajmuje minimalnie 1/3 szerokos$ci formatu, a
maksymalnie catg szerokos$¢. Rozmiar zdje¢, ktére mozna umiescic¢ w siatce to np. 1x1, 2x2, 3x3 lub wariacje w stylu: 1x2, 2x1, 1x3, 3x1.
Zdjecia sg rozdzielone marginesem o szerokosci 10 px.

Klient powinien dostarczy¢ materiat w zakresie:

Pojedyncze zdjecie w rozmiarze 1x1 powinno mie¢ rozmiar 326x326 px i wage 20kb.

Zdjecie w rozmiarze 2x2 powinno mie¢ rozmiar 662x662 px (326px*2+10 px za margines) i wage do 80 kb.
Zdjecie w rozmiarze 3x3 powinno mie¢ rozmiar 998x998 px (326px*3 + 20 px za margines) i wage 180 kb.
Zdjecie w rozmiarze 1x2 powinno mie¢ rozmiar 326x662 px i wage do 40 kb

Zdjecie w rozmiarze 2x1 powinno mie¢ rozmiar 662x326 px i wage do 40 kb

Zdjecie w rozmiarze 1x3 powinno mie¢ rozmiar 326x998 px i wage do 60 kb.

Zdjecie w rozmiarze 3x1 powinno mie¢ rozmiar 998x326 px i wage do 60 kb.

Termin dostarczenia

Materiaty powinny by¢ dostarczone minimum na 5 dni roboczych przed emisja.

Przyktad online

Tytut kre

acjl brandpost

ECIEE I KX <

6.4. Glonews na stronie gtébwnej WP

Glonews to format natywny, ktory pozwala na zwiekszong interakcje tresci z uzytkownikami. Format sktada sie z pieciu kafli, w ktérych
mozemy emitowac przekaz klienta.
Emisja kreacji w wersji desktop i mobile na SG WP.


https://tech.wp.pl/co-wspolnego-maja-putin-i-elon-musk-obaj-wierza-w-przerazajace-mozliwosci-sztucznej-inteligencji-6162611622287489a?tcid=TEST_Skrzypiec_BAN/TEST_BP_0409.html&pos=x05

Format sktada sie z pieciu kafli, w ktérych mozemy emitowac przekaz klienta. Dostepne sg cztery kafle w rozdzielczosci 309x192 px i
jedne wiekszy kafel, zamieszczony centralnie, o wielko$ci 309x396 px.

Emisja tej samej kreacji realizowana jest w wersji desktop i mobile na SG WP. Wybranego dnia format jest widoczny na pierwszej
odstonie w gridzie glonews (cap dzienny 3xUU). Na kolejnych odstonach kreacja jest widoczna w formie zagietego rogu w prawej
gtéwnej zajawce newsowej. Po kliknieciu w rég kreacja rozwija sie i staje sie w petni widoczna.

Materiaty:
Klient powinien dostarczyc¢ 5 plikow, ktore wypetnig zawartos¢ glonewsa: 4 pliki 309x192 i 1 plik 309x396
Kazdy kafelek powinien by¢ samodzielnym komunikatem. Pliki zawiera¢ moga:

® video (tylko w jednym kaflu, 309x192, waga do 2 MB, format mp4)
® plik graficzny statyczny - JPG lub PNG (309x192 lub 309x396 - waga 30 kb)
® format HTML 5 (309x192 lub 309x396 - waga 100 kb)

Cechy formatu:

Pierwsza odstona:

Uruchamia sie automatycznie w momencie doscrollowania do miejsca emisji. Kreacja jest aktywna do momentu gdy uzytkownik jej nie
zamknie.

Kreacja rozwija sie automatycznie w ramach tzw. push down content” dzieki czemu pozostate kafle redakcyjne sg nienaruszone.
Kreacja sktada sie z 4 kafli zwyktych i 1 kafla podwdjnego zlokalizowanego w gridzie glonewsowym.

W wersji mobile kreacja uruchamia sie po kliknieciu w modut (dodatkowa kreacje inicjujaca, rectangle).

Druga odstona:

W momencie gdy uzytkownik wykonuje druga i kolejng odstone, interakcja z kreacjg nastepuje po najechaniu na zajawke w kaflu
redakcyjnym, ktéry jest oznaczony jako reklama.

W momencie najechania na gérny rég oraz klikniecie w napis reklama, kreacje rozwija sie.

Termin dostarczenia
Kreacje powinny by¢ dostarczone minimum na 8 dni roboczych przed emisja.

Przyktad online
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6.5. Kostka cube

Kostka Cube to animowany format reklamy w postaci obracajgcej sie kostki. Kostka obraca sie wokét jednej osi (poziomej)

a dostepna przestrzen reklamowa to cztery Scianki o wymiarze 300x250 (rectangle). Kazdy z kafli zawiera¢ moze inng kreacje
statyczna.

Istnieje takze mozliwo$¢ zamieszczenia kreacji animowanej lub video na jednej ze Scianek.

Kostka to format cross-device, ktéry emitowany jest zaréwno dla odbiorcéw desktop jak i mobile.

Wymagane materiaty
Kostka Cube to format cross-device, ktéry wystepuje w dwoch wariantach:

a) zbudowanym z 4 kafli statycznych
b) zbudowanym z 3 kafli statycznych i jednego dynamicznego w formie video lub HTML5

Kreacja z 4 kafli statycznych:
Wymiary: 4 kafle o wymiarach 300x250px

® Format: JPG, PNG, GIF
® t3jczna waga 4 plikéw: do 200 kB

Kreacja z 3 kafli statycznych i jednego dynamicznego:


https://www.wp.pl/?tcid=Templates_iaq_desktop/glonews.html&pos=x03

Wymiary: 3 kafle o wymiarach 300x250px

® Format: JPG, PNG, GIF
Wymiary: 1 kafel animowany 300x250px
® Format: HTML

lub

® Wymiary: 1 kafel video 300x250px
® Format: video (MP4 i WebM)
® t3jczna waga 4 plikéw: do 200 kB

Termin dostarczenia
Kreacje powinny by¢ dostarczone minimum na 2 dni robocze przed emisja.

Pauling Taglewska, Wirtualna Palshe: Meaias hurtki swejege prryjacieln, Masz inae
whubione polekse marki?

Julis Wieniwwn: Sardzo g JustFa R ———

6.6.Login corner na o2

Format wyswietlany w prawym gérnym rogu serwisu 02.pl pod formularzem logowania do poczty. Format po najechaniu kursorem
przez uzytkownika powieksza sie i wySwietlany jest w petnym rozmiarze.

Wymagane materiaty:

® kreacja - obrazek 324x294 px
® docelowy URL

Pobierz wzorcowa kreacje


http://i.wp.pl/a/f/png/36642/loging_corner.png
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6.7. Megascreening

Megascreening to richmediowa forma reklamowa sktadajaca sie z ekspandowanego Panelu gérnego zajmujgcego powierzchnie
nagtéwka sponsorowanego, Wideboarda oraz Tapety. Format daje mozliwo$¢ zaprezentowania wielu elementéw na kreacji np.: mini
galerii zdje¢, video, opiséw produktéw. Klient ma dowolno$¢ pod wzgledem ilosci zamieszczonych informacji w formacie i ich rodzaju.

Wymiary reklamy:

® Reklama przed ekspandem powinna mie¢ wysokos¢ 300 px.
® Plik po ekspandzie powinien mie¢ wysokos¢ do 690 px.
® Zalecana szerokos¢ dla tapety to minimum 1366px.

Kreacja przygotowywana tylko przez Wirtualng Polske Media na bazie materiatéw przygotowanych przez klienta, albo na bazie
zaakceptowanego przez Wirtualng Polske Media scenariusza i Key Visuala.

Wymagane materiaty

® Plik PSD z przygotowang grafikg dla formatu przed ekspandem i po ekspandzie. Grafika powinna zawiera¢ przyciski oraz
prezentacje zachowania formatu po nacisnieciu przycisku. Powinny by¢ w nim przygotowane widoki formatu z

funkcjonalnoscig, np. z playerem, galeria.
® Poza PSD klient powinien przesta¢ wszelkie materiaty dodatkowe jakie majg by¢ prezentowane w reklamie czyli np. zdjecia,

video (format MP4 i WebM).
Termin dostarczenia

Kreacje powinny by¢ dostarczone minimum na 8 dni roboczych przed emisja.
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6.8. Nagtowek sponsorowany

Nagtowek sponsorowany to skalowalna forma reklamowa emitowana w gérnej czesci serwiséw (nad menu i nagtéwkiem serwisu).
Format moze by¢ emitowany wraz z tapeta.

Tapeta to forma reklamowa widoczna pod nagtéwkiem serwisu. Uwaga: w przeciwienstwie do nagtéwka, tapeta sie nie skaluje.
Przygotowujgc kreacje warto zostawi¢ na srodku puste pole o szerokosci serwisu, co utatwi zachowanie limitu wagi.

® rozmiar: nagtéwek 1920x140px, tapeta o szerokos$ci min. 1366px (sprawdz szczegdty w opisie formatu)
® waga: tgcznie do 110kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)
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6.8.1. Nagtéwek sponsorowany

Klient powinien dostarczy¢ jeden plik zgodnie z ponizszymi wytycznymi:

® rozmiar: 1920x140px
® waga: proponowana 50 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)



Grafika skaluje sie automatycznie do szerokosci okna przegladarki. np.: dla szerokosci okna 1366px wysokos¢ reklamy wyniesie 96px

6.8.2. Tapeta

Dla serwiséw na nowej platformie kontentowe;j:
WP Kobieta, WP Facet, WP Gwiazdy, WP Opinie, WP Teleshow, WP Film, WP Tech, WP Turystyka, WP Kuchnia, WP Moto, WP Gry, WP
Dom, WP Wiadomosci, WP Finanse

W nowych serwisach WP mamy widoki o dwoch szerokosciach. Szeroka wersja wyswietlana jest dla ekranéw o rozdzielczosci 1366 px i
wiekszych. Waska wersja wyswietlana jest dla ekranéw 1280 px i mniejszych. Klient powinien dostarczy¢ 2 pliki, zgodnie z ponizszymi
wytycznymi:

Tapeta - szeroka wersja serwisu:

® rozmiar: szeroko$¢ min. 1366px, wyciecie na serwis: 1252px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Pobierz wzér

Tapeta - waska wersja serwisu:

® rozmiar: szeroko$¢ min. 1280px, wyciecie na serwis: 1000px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Pobierz wzor

Dla serwisu: sportowefakty.wp.pl

W serwisie sportowefakty.wp.pl mamy widoki o dwéch szerokosciach. Szeroka wersja wyswietlana jest dla ekranéw o rozdzielczosci
1280 px i wiekszych. Waska wersja wyswietlana jest dla ekranéw mniejszych niz 1280 px. Klient powinien dostarczy¢ 2 pliki, zgodnie z
ponizszymi wytycznymi:

Tapeta - szeroka wersja serwisu:

® rozmiar: szeroko$¢ min. 1366px, wyciecie na serwis: 1216px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Pobierz wzér
Przyktad online

Tapeta - waska wersja serwisu:

® rozmiar: szeroko$¢ min. 1280px, wyciecie na serwis: 984px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Pobierz wzér
Przyktad online (zeby zobaczy¢ efekt nalezy przeskalowa¢ okno wyszukiwarki tak aby miato mniej niz 1280px)

Dla serwisu: money.pl

W serwisie money.pl mamy widoki o dwoch szerokosciach. Szeroka wersja wyswietlana jest dla ekranéw o rozdzielczosci 1280 px i
wiekszych. Waska wersja wyswietlana jest dla ekrandw mniejszych niz 1280 px. W przypadku stron gtéwnych podserwisow:
manager.money.pl, msp.money.pl wyswietlana jest tylko waska wersja tapety. Klient powinien dostarczy¢ 2 pliki, zgodnie z ponizszymi
wytycznymi:

Tapeta - szeroka wersja serwisu:

® rozmiar: szeroko$¢ min. 1366px, wyciecie na serwis: 1222px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Pobierz wzér

Tapeta - waska wersja serwisu:

® rozmiar: szeroko$¢ min. 1366 px, wyciecie na serwis: 992px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Pobierz wzor

Dla serwisu kafeteria.wp.pl
Klient powinien dostarczy¢ plik zgodnie z ponizszymi wytycznymi:

® rozmiar: szerokos¢ min. 1366px, wyciecie na serwis: 984px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)


http://i.wp.pl/a/f/png/37065/pako_tapeta_szeroka.png
http://i.wp.pl/a/f/png/37065/pako_tapeta_waska.png
http://i.wp.pl/a/f/png/37065/sportowe_fakty_szeroka.png
https://sportowefakty.wp.pl/?tcid=testy1_michal_b/sportowefakty_as_specyfikacja.html&pos=x06
https://sportowefakty.wp.pl/?tcid=testy1_michal_b/sportowefakty_as_specyfikacja.html&pos=x06
http://i.wp.pl/a/f/png/37065/sportowe_fakty_waska.png
https://sportowefakty.wp.pl/?tcid=testy1_michal_b/sportowefakty_as_specyfikacja.html&pos=x06
http://i.wp.pl/a/f/png/37065/money_szeroka.png
http://i.wp.pl/a/f/png/37065/money_waska.png
http://i.wp.pl/a/f/png/37065/kafeteria_tapeta.png

Pobierz wzér
Przyktad online

Dla serwisu autokult.pl
Klient powinien dostarczy¢ plik zgodnie z ponizszymi wytycznymi:

® rozmiar: szeroko$¢ min. 1280px, wyciecie na serwis: 1000px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Pobierz wzor

Dla pozostatych serwiséw
Klient powinien dostarczy¢ plik zgodnie z ponizszymi wytycznymi:

® rozmiar: szerokos¢ min. 1366px, wyciecie na serwis: 984px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Pobierz wzor

6.9. Native ad na 02

Reklama emitowana w miejscu kafelkdéw redakcyjnych, stuzy do promocji tresci natywnych umieszczonych w serwisie 02 (tresci
wysSwietlajg sie na warstwie). Native ad widoczny jest jedynie w kategorii HOT (domyslnie wy$wietlanej przy zatadowaniu serwisu).
Dozwolona jest jednoczesna emisja 3 matych formatéw lub jednego duzego. Standardowy format Native Ad SG stream w serwisie 02
zostat opisany w punkcie 4.2.4.

Wymagane materiaty:
Kafelek maty (od 1 do 3 plikéw)

® Rozmiar: 132x89 px

® Format: JPG, PNG

® Waga: do 20 kB (dla 1 pliku)
® Tytut zajawki: do 30 znakéw
® Tred¢ zajawki: do 60 znakéw

lub

Rozmiar: 220x147 px
Format: JPG, PNG

Waga: do 20 kB (dla 1 pliku)
Tytut zajawki: do 30 znakdéw

Przyktad online
lub
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Kafelek duzy

Rozmiar: 444x298 px
Format: JPG, PNG
Waga: do 40 kB

[ ]
[ ]
[ ]
® Tytut zajawki: do 30 znakéw


http://i.wp.pl/a/f/png/37065/kafeteria_tapeta.png
https://kafeteria.pl/?tcid=testy1_michal_b/kafeteria_as_specyfikacja1.html&pos=x06
http://i.wp.pl/a/f/jpeg/37595/autokult_tapeta.jpeg
http://i.wp.pl/a/f/png/37065/standardowe_serwisy_tapeta.png
https://www.o2.pl/?test=o2_nativead_desktop

Przyktad online
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6.10. Panel ekspandowany gorny

Panel ekspandowany gérny na program WP to graficzna forma reklamowa emitowana na tv.wp.pl sktadajaca sie z

® buttona - ta forma jest widoczna stale w zdefiniowanym okresie (100% PV). Klikniecie w te forme uaktywnia/zamyka banner
ponizej. W prawym rogu nad kreacja wyswietla sie réwniez przycisk ,ROZWIN/ZWIN", umozliwiajacy prezentacje bannera
ponizej. Button nie linkuje do strony klienta.

® bannera - forma umiejscowiona bezposrednio pod ww buttonem. Z zasady jest widoczna przy pierwszej odstonie dla danego
Cookie w danym dniu (autoexpand z cap. 1xUU/1 dzien). Przy kolejnych odstonach, aby jg ponownie uwidoczni¢, trzeba klikng¢
w ww button. Banner jest klikalny i kieruje pod podany przez klienta adres.Pojawienie sie bannera powoduje ,pushowanie” w
dét czesci serwisu ponizej.

Mozliwa jest emisja wersji z kilkoma banerami.

Banner moze zawiera¢ do kilku kreacji (maks. 5), ktére w takim przypadku bedg ze sobg rotowa¢ co 3-4 sekundy. Pod kazdg z tych
kreacji mozna podpig¢ osobny link. W przypadku zdefiniowania 2-6ch lub wiecej kreacji w ramach bannera, na banerze wyswietla sie
mini-stronicowanie (liczby od 1 do N, gdzie N = liczba zdefiniowanych kreacji; liczba powigzana z aktywng kreacjg powinna mie¢ inny
kolor od reszty).

W ramach tej formy reklamy jest mozliwos¢ zliczania:

® odston buttona
® odston bannera

Wymagane materiaty:

® button: grafika statyczna (JPG, GIF, PNG),waga do 10 kB, szerokos¢ 270px, wysokos¢: 32px. ’ )
UWAGA: z prawej strony kreacji powinno by¢ przeznaczone pole o szerokosci 60px na tto dla przycisku ZWIN/ROZWIN

(przycisk wyswietla sie z automatu nad kreacjg).
® banner: grafika statyczna (JPG, GIF, PNG), waga do 40 kB, szerokos¢ 970px, wysokos¢: 150px.

Przyktad online


https://www.o2.pl/?test=o2_nativead_desktop
http://tv.wp.pl/?test=panel_expand_top
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6.11. Panel ekspandowany srodkowy

Panel ekspandowany srodkowy na program WP to graficzna forma reklamowa emitowana na tv.wp.pl sktadajgca sie z

® belka - ta forma jest widoczna stale w zdefiniowanym okresie (100% PV). Klikniecie w te forme uaktywnia/zamyka banner
ponizej. W prawym rogu nad kreacja wyswietla sie réwniez przycisk ,ROZWIN”, umozliwiajacy prezentacje bannera
ponizej.Belka nie linkuje do strony klienta.

® banner - forma umiejscowiona bezposrednio pod ww belka. Z zasady jest widoczna przy pierwszej odstonie dla danego
Cookie w danym dniu (autoexpand z cap. 1xUU/1 dzien). Przy kolejnych odstonach, aby jg ponownie uwidocznic, trzeba kliknag¢
w ww belke. Banner jest klikalny i kieruje pod podany przez klienta adres. Pojawienie sie bannera powoduje ,pushowanie” w
dot czesci serwisu ponizej.

Mozliwa jest emisja wersji z kilkoma banerami.

Banner moze zawiera¢ do kilku kreacji (maks. 5), ktére w takim przypadku bedg ze sobg rotowa¢ co 3-4 sekundy. Pod kazda z tych
kreacji mozna podpig¢ osobny link. W przypadku zdefiniowania 2-6ch lub wiecej kreacji w ramach bannera, na banerze wyswietla sie
mini-stronicowanie (liczby od 1 do N, gdzie N = liczba zdefiniowanych kreacji; liczba powigzana z aktywna kreacjg powinna mie¢ inny
kolor od reszty).

W ramach tej formy reklamy jest mozliwos$¢ zliczania:

® odston belki
® odston bannera
® kliknie¢ w link(i) podpiete pod banner(y)

Wymagane materiaty:

® belka: grafika statyczna (JPG, GIF, PNG),waga do 10 kB, szeroko$¢ 728px, wysokos$¢: 42px, przy czym okoto 50px z lewej strony
powinno zawiera¢ ,pole ochronne” (w tym miejscu kreacja bedzie umieszczona pod czeSciowo przezroczystym elementem
serwisu, vide: zatgczony szablon). Z prawej strony nalezy zachowa¢ miejsce na przycisk Zwin/Rozwin, ktéry dodawany jest
przez WP

® banner: grafika statyczna (JPG, GIF, PNG), waga do 40 kB, szeroko$¢ 970px, wysokos¢: 150px.

Przyktad online


http://tv.wp.pl
http://tv.wp.pl/?test=panel_expand_middle
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6.12. Power Content

6.12.1. Power Content na SG WP

Power content to natywna forma reklamowa, ktéra dzieki zastosowaniu interaktywnych tresci znaczgco wptywa na zaangazowanie
uzytkownika oraz wydtuzenie czasu kontaktu z marka. Na catos¢ kreacji sktada sie kilka modutéw, ktére klient moze dowolnie
skomponowac. Dostepne obecnie moduly to: galeria, wideo, hotspoty, zajawki redakcyjne. Kreacja sktadana jest przez Wirtualna
Polske na podstawie materiatdow dostarczonych przez klienta.

Wymagane materiaty

Logotyp - obowigzkowy element kazdej kreacji Power Content. Najlepiej dostarczy¢ jako krzywe (np. formaty: eps, psd, pdf, ai) lub plik
rastrowy o wysokiej rozdzielczosci (jpg, png). URL pod jaki ma odsyta¢ klikniecie w ten element.

Moduty mogg zosta¢ dowolnie skomponowane z nastepujgcych elementow:

Hotspot: zdjecie z polami. Po najechaniu na pole pojawia sie dymek z napisem.

Dostepne statystyki: ilo$¢ najechan kursorem na hotspot.

Klient powinien dostarczy¢: obrazek* w wysokiej rozdzielczosci, wskaza¢ umiejscowienie hotspotéw na obrazku, tres¢ pojawiajgcg sie
na dymkach widocznych po najechaniu przez uzytkownika na hotspot (ok. 100 znakéw).

Kafelek redakcyjny: zdjecie z tekstem imitujgcy zajawke redakcyjng. Mozliwo$¢ wstawienia jednego zdjecia i podlinkowanego tekstu
wyswietlajgcego sie nad zdjeciem.

Dostepne statystyki: klikniecia w kafelek

Klient powinien dostarczy¢: obrazek* w wysokiej rozdzielczosci, tres¢ zajawki redakcyjnej (do 100 znakéw) oraz docelowy adres URL

Galeria: galeria miniaturek z mozliwoscig przewijania w prawo i lewo. Klikniecie w zdjecie moze kierowa¢ pod wskazany URL.
Dostepne statystyki: przewiniecia zdje¢ w galerii, klikniecia w podlinkowane zdjecia

Klient powinien dostarczy¢: obrazki* (zalecana ilo$¢ od 2 do 10) o rozmiarach w wysokiej rozdzielczosci, adresy URL pod ktére odsytac
bedzie klikniecie w obrazek

Player wideo: Wideo uruchamiajgce sie po kliknieciu w przycisk play. Po zakonczeniu filmu Mozna go ponownie odtworzy¢.
Opcjonalnie mozna réwniez wskaza¢ obrazek* wyswietlany przed rozpoczeciem odtwarzania.

Dostepne statystyki: sesje playera, start odtwarzania, zakoriczone odtwarzanie, wtgczenie dzwieku, wigczenie trybu full screen,
ponowne odtworzenie.

Klient powinien dostarczy¢: link do filmu osadzonego w youtube lub materiat wideo o wadze do 2MB, opcjonalnie obrazek, ktéry
bedzie wyswietlany przed rozpoczeciem odtwarzania.

* Ze wzgledu na natywny charakter formatu obrazki nie powinny zawiera¢ napiséw innych niz wykonanych fontem serwisu, w ktérym
format bedzie wyswietlany (napisy takie nanosi WP w formie HTML). Nie powinny przedstawia¢ logotypow itp.

Przyktad online
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6.12.2. Power Content w serwisach - wersja 3 moduty

Logotyp - obowigzkowy element kazdej kreacji Power Content. Najlepiej dostarczy¢ jako krzywe (np. formaty: eps, psd, pdf, ai) lub plik
rastrowy o wysokiej rozdzielczosci (jpg, png). URL pod jaki ma odsyta¢ klikniecie w ten element.
Tytut - obowigzkowy element kazdej kreacji Power Content. Dtugos¢ max ok. 60 znakéw. URL pod jaki ma odsyta¢ klikniecie w ten

element.
Wymagane materiaty

Materialy jak w punkcie powyzej.

Przyjeminy kgoik do nauki

6.12.3. Power Content w serwisach - wersja 5 modutow

Logotyp - obowigzkowy element kazdej kreacji Power Content. Najlepiej dostarczy¢ jako krzywe (np. formaty: eps, psd, pdf, ai) lub plik
rastrowy o wysokiej rozdzielczosci (jpg, png). URL pod jaki ma odsytac klikniecie w ten element.
Tytut - obowigzkowy element kazdej kreacji Power Content. Dtugos¢ max ok. 60 znakéw. URL pod jaki ma odsytac klikniecie w ten

element.
Wymagane materiaty

Materiaty jak w punkcie powyzej.
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6.13. Sponsor cytatu na 02

Natywny format, ktéry pozwala klientowi na dodanie w rubryce Cytaty dnia swojego "eksperta" oraz cytatu. Cytat pozycjonowany jest
na 3 pozycji od gory w liscie cytatdw i oznaczony jest jako reklama. Klikniecie w cytat powoduje przekierowanie pod wskazany URL.

Wymagane materiaty

® wycieta gtowa "eksperta" - format PNG, 115x115 px
® cytat-w formie tekstu
® docelowy URL

Dobierajac zdjecie dla bohatera cytatu nalezy wybiera¢ zdjecie en face. Na docelowym obrazku powinna znaleZ¢ sie sama gtowa i szyja.
Nalezy unika¢ fragmentéw garderoby (np. kotnierze itp.).

Tekst umieszczony w formacie powinien by¢ cytatem z autentycznej lub fikcyjnej postaci. Niedopuszczalne jest umieszczanie tresci
typu call to action.

Przyktad online
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6.14. Sponsor odSwiezania na 02

Format natywny wyswietlany w lewym gérnym rogu serwisu. Pozwala na branding modutu od$wiezania serwisu. Umozliwia dodanie
logotypu, copy np. "Sponsorem odswiezania jest..." oraz zmiane koloru tta modutu. Klikniecie w logotyp powoduje przekierowanie pod


https://www.o2.pl/?tcid=AS_TEST_o2_branding_cytatu_desktop/65407Test586881598574.html&pos=x18

wskazany URL. Format umozliwia dodanie logotypu, copy np. "Sponsorem ods$wiezania jest..." oraz zmiane koloru tta modutu.
Sponsor od$wiezania sktada sig z:

® logotypu - okragty logotyp o wymiarach 40x40 px
® copy

Wymagane materiaty

Logotyp: okragty o wymiarach 40x40 px w formacie PNG
Copy: np. "sponsorem ods$wiezania jest..." do 30 znakéw
Kolor tta: w standardzie HTML

Docelowy URL

o S

6.15. Content Driven Commerce

Kreacje CDC emitowane sg z feeda produktowego, w jednym z nastepujacych formatéw:

* Csv
* XML
* JSON

Pola obowigzkowe w feedzie:

unikalny identyfikator oferty, zbiezny z identyfikatorem produktu na karcie produktu na stronie docelowej
link do produktu (dowolnie okodowany)

link do zdjecia produktu, najlepiej na biatym lub przezroczystym tle, w formacie PNG, szerokosci 320px
nazwa produktu

kategoria produktu

cena aktualna produktu

cena produktu przed promocjg (o ile wystepuje - pole nieobowigzkowe)

Feed jest aktualizowany raz dziennie, w godzinach nocnych. Zdjecia produktéw sg pobierane na serwer Wirtualnej Polski Media.
Dodatkowo, do przygotowania kreacji niezbedny jest logotyp w formacie PNG, o szerokosci 320px, do prezentacji na biatym tle.

Statystyki kreacji sg zbierane i udostepniane przez WPM, jednak w ramach prowadzonej kampanii mozliwe jest dowolne okodowanie
przekazanych linkéw w feedzie, np. za pomocg UTMéw Google Analytics.
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