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1. Ogoblne zasady dotyczgce kreacji reklamowych.

1.1. Reklama mobilna



Dla urzadzen typu smartfon reklamy wyswietlane sa na mobilnych wersjach serwiséw Wirtualnej Polski Media.
Dozwolone jest stosowanie materiatéw reklamowych w nastepujgcych formatach:

- grafika jpeg/gif/png

- kod HTML5

- asynchroniczny kod emisyjny

- asynchroniczny kod zliczajgcy

1.2. Reklama w aplikacjach

Formy reklamowe, dostepne w aplikacjach I0S/Android emitowane sg wytgcznie z kodéw Wirtualnej Polski Media w postaci grafik
jpeg/gif/png lub html, kody 3rd party nie sg akceptowane. Dodatkowe zliczenia odston moga by¢ wykonywane wytgcznie za pomoca pikseli.

1.3. Reklama cross-device

W przypadku emisji dnidwki cross-device na urzadzenia typu desktop, tablet oraz smartfon istnieje mozliwos¢ wyswietlenia reklamy na
dwa sposoby:

a) Klient dostarcza nam dedykowane kreacje reklamowe na desktop (patrz specyfikacja techniczna formatéw reklamowych desktop)
oraz reklame mobilng (pkt 2.1.3).

b) Klient dostarcza kreacje (grafika lub html5), ktéra bedzie przez nas dostosowana do skalowania do rozdzielczosci ekranu na ktérym
jest przegladana (pkt 3).

Emisja reklamy odbywa sie na stronie gtéwnej Wp.pl oraz o2.pl. Lista kreacji skalowanych wymienione sg w pkt 3
Dozwolone jest stosowanie materiatéw reklamowych w nastepujacych formatach:

- grafika jpeg/gif/png

- kod HTML5

- asynchroniczny kod zliczajgcy

1.4. Komunikacja zewnetrzna

Niedozwolona jest implementacja mechanizméw $ledzacych interakcje uzytkownika.

Niedozwolona jest implementacja mechanizmow zaciggajacych dodatkowy kontent ze stron uzytkownika bez konsultacji z Wirtualng Polska
Media.

1.5. Strony docelowe

Wszystkie reklamy emitowane na mobilnych produktach Wirtualnej Polski Media (web tablet, web smartfon, aplikacje) musza
przekierowywaé¢ do mobilnych responsywnych serwiséw. Niedozwolone jest przekierowywanie z kreacji mobilnych na nieresponsywne
serwisy desktopowe.

1.6. Targetowanie

Dla kampanii mobilnych dostepne jest nastepujgce targetowanie.
Mobile web:

- dane deklaratywne (dla zalogowanych uzytkownikow: pte¢, wiek, wyksztatcenie, branza, zainteresowania)



- grupy behawioralne

- dane o urzadzeniu (Device Atlas)
Mobile app:

- widok w aplikacji

- potaczenie: WiFi lub 2G/3G/4G

- geotargetowanie: dtugosc i szerokos¢ geograficzna w oparciu o modut GPS

1.7. Fatszywe kreacje

Nie moze by¢ praktykowane uzywanie w reklamach elementéw operacyjnych, ktérych funkcja wynikajgca z formy, napisu czy konwencji
jest niezgodna z ich komunikatem, lub dziata w sposéb nietypowy. W szczeg6Inosci, nie jest dozwolone uzywanie w reklamach
podstawowych przyciskéw o tresci systemowej, ikon minimalizowania i zamykania okna, dziatajgcych inaczej niz wynika to z ich typowej
funkgji, niedozwolona jest emisja reklam w formie komunikatéw i ostrzezen systemowych.

Przyciski zamieszczane na reklamach muszg wykonywac funkcje zgodne z komunikatami prezentowanymi na przyciskach, np. przyciski
imitujgce funkcje formularza, listy rozwijanej, pola wyboru nie moga powodowac przekierowania na strone klienta badz innej akg;ji

niezgodnej z ich standardowa funkcja.

1.8. Pozostate informacje

Ramka o szerokosci 1px wokét reklamy jest wymagana w przypadku, gdy kreacja posiada biate lub transparentne tto i faczy sie ono
bezposrednio w jakimkolwiek stopniu z krawedzig kreacji.

W przypadku kreacji, ktére wymagajg ztozenia po stronie Wirtualnej Polski Media (np. interstitial petnoekranowy ) komplet materiatow
powinien by¢ dostepny nie p6zZniej niz 5 dni roboczych przed rozpoczeciem emisji.

2. Kreacje reklamowe (mobile)

2.1. Kreacje standardowe

Formaty standardowe to graficzne elementy reklamowe umieszczane w strukturze serwisu w wersji tabletowej, mobilnej lub aplikacji

Klient powinien dostarczy¢ kreacje HTMLS lub grafike jpg/gif/png. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogélne opisane w pkt ,Ogélne
zasady dotyczace kreacji reklamowych” oraz ponizsze wymiary oraz wagi dla poszczegélnych kreaciji.

2.1.1. Kreacje standardowe w aplikacji

Nazwa kreacji Rozmiar Format kreacji Waga System operacyjny
Banner w aplikacji 300x100 JPEG,GIF,PNG/HTML5 20kB/100kB(HTML5) Android, iOS

Rectangle w aplikacji 300x250 JPEG,GIF,PNG/HTMLS 40kB/150kB(HTML5) Android, iOS

* Kreacje HTML5 w ramach aplikacji nie zawierajg dodatkowych funkcjonalnosci takich jak slider, shake, etc

2.1.2. Kreacje standardowe tabletowe

Nazwa kreacji Rozmiar Format kreacji Waga System operacyjny



Billboard 750x100 JPG, GIF, PNG / HTML5 40kB/150kB(HTML5) Android, iOS, Windows
Double billboard 750x200 JPG, GIF, PNG / HTML5 60kB/150kB(HTML5) Android, iOS, Windows
Triple Billboard 750x300 JPG, GIF, PNG / HTML5 60kB/150kB(HTML5) Android, iOS, Windows
Wideboard 970x200 JPG, GIF, PNG / HTML5 60kB/150kB(HTML5) Android, iOS, Windows
Halfpage 300x600 JPG, GIF, PNG / HTML5 60kB/150kB(HTML5) Android, iOS, Windows
2.1.3. Kreacje standardowe mobilne

Nazwa kreacji Rozmiar Format kreacji Waga System operacyjny
Banner 300x100 JPEG,GIF,PNG / HTML5 20kB/100kB(HTML5) Android, i0OS, Windows
Banner skalowany 600x200 JPEG,GIF,PNG / HTML5 40kB/150kB(HTML5) Android, iOS, Windows
Banner skalowany XL 600x400 JPEG,GIF,PNG / HTML5 50kB/150kB(HTMLS5) Android, iOS, Windows
Rectangle 300x250 JPEG,GIF,PNG / HTML5 40kB/150kB(HTML5) Android, iOS, Windows

2.2. Interstitiale w aplikacji

Interstitial to forma warstwowa wy$wietlana nad kontentem serwisu. Kreacja zamyka sie po 7 sekundach.
W przypadku kreacji zawierajgcej video kreacja musi spetnia¢ wymagania opisane w pkt 2.5.3.

Z uwagi na koniecznos¢ dostosowania kreacji, komplet materiatéw i scenariusz dziatania kreacji powinien by¢ dostepny nie p6zniej niz 5
dni roboczych przed startem kampanii.

Wymiary: 320x370
Waga: do 40 kB
System operacyjny: iOS , Android

Kreacje HTML5 w ramach aplikacji nie zawierajg dodatkowych funkcjonalnosci takich jak slider, shake, etc

2.2.1. Interstitial pethoekranowy w aplikacji
Wymiary: 300x535 (portrait)

Waga: JPG,PNG,GIF do 60 kB, HTML5 do 150kB,

System operacyjny: 10S 8.0, Android 4.0

Kreacje HTML5 w ramach aplikacji nie zawieraja dodatkowych funkcjonalnosci takich jak slider, shake, etc
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na ekranach szerokokatnych.
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To bedzie widoczne tylko
na ekranach szerokakatnych.

W przypadku kreacji HTML5 reklama bedzie zatadowana do petnoekranowego iframe. Aby reklama wypetniata cate okno Klient powinien
dostarczy¢ kreacje responsywna, ktéra bedzie sie dostosowywac do szerokosci ekranu w innym przypadku po bokach kreacji zostanie
dodane dodatkowe tto. Aby po interakgji uzytkownika wytaczy¢ licznik odliczajgcy do zamkniecia kreacji, klient powinien zamiesci¢ w kodzie
wywotanie funkcji window.resetTimeout();

2.3. Mobilny screening

2.3.1. Screening mobilny na Stronie Gtéwnej WP

Format analogiczny do wersji desktopowej sktadajacy sie z kreacji gtéwnej oraz tfa.
Wymiary kreacji: 600x250px

Waga: PNG,JPG,GIF do 40 kB, HTML5 do 150 kB

Screening mobilny moze wystepowac w wersji powiekszonej (XL).

Wymiar kreacji dla Screeningu XL: 600x300px

Kreacje sg skalowalne w zaleznosci od rozdzielczosci wyswietlacza.

Jako tto kreacji oraz pierwszych trzech zajawek redakcyjnych klient ma mozliwos$¢ emisji tapety o wybranym kolorze.
Klient powinien przesta¢ kod HTML wybranego koloru.

Zabronione jest uzycie koloru czerwonego oraz niebieskiego #005599.

Przykfad:
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2.3.2. Screening mobilny na pozostatych serwisach

Screening mobilny to reklama sktadajaca sie z dwdch banneréw skalowanych 600x200 px. Kreacja otacza gtéwny temat redakcyjny na
stronach gtéwnych lub akapit tekstu na stronach artykutowych wybranych serwiséw WPM.

Klient powinien dostarczy¢ dwa rézne pliki (jpeg/gif/png lub html5) zgodne ze specyfikacjg dla bannera skalowanego. Obie kreacje powinny
nawigzywac do siebie, aby stanowi¢ tym samym spdjng cato$¢, a nie powielenie przekazu reklamowego.

Wymiary: 600x200 (kazdy banner)
Waga: PNG,JPG,GIF do 40 kB, HTML5 do 150kB (kazdy banner)

System operacyjny: iOS, Android, Windows Phone

2.4. Kreacje rich media

2.4.1. Rectangle slider

Slider to zestaw reklam typu rectangle, przetagczanych ruchem lewo/prawo (swipe), lub z predefiniowanym opé6znieniem,.
Wymiary (kazda kreacja): 300x250
Waga: do 150 kB

System operacyjny: 10S, Android

2.4.2. Rectangle multiclick

Rectangle multiclick to forma reklamowa, zawierajaca kilka obszaréw aktywnych. Klient dostarcza jedng grafike z informacja, ktéry obrazek
ma kierowa¢ do jakiej strony docelowe;.

Wymiary: 300x250



Waga: do 150 kB

System operacyjny: 10S, Android

2.4.3. Expand / Reveal

Formy rozwijane sg wys$wietlane w miejscu gérnego bannera. Uzytkownik na poczatku widzi tylko dolng cze$¢ kreacji, dopiero po interakgji
(tapniecie w banner) reklama rozwija sie do petnego rozmiaru. W zaleznosci od wyboru kreacji, expand zastania kontent strony, a reveal
spycha kontent w dét. Krzyzyk zwija format full screen ponownie do wielkosci bannera.

Wymiary: rozwiniety 320x480, zwiniety 320x100
Waga: PNG,JPG,GIF do 40 kB, HTML5 do 150kB

System operacyjny: 10S, Android

2.5. Native Mobile Ads

Mobile native ad to reklama mobilna, ktérej ostylowanie generowane jest per serwis lub aplikacje. Umozliwia to dostosowanie wygladu
reklamy do konkretnych widokéw. Reklama NMA sktada sie z obrazka, tekstu oraz linka

2.5.1. Native Ad - Mobilne strony

Wymiary: 350x216
Waga: 30kB
Tres¢ reklamy: do 70 znakéw

System operacyjny: 10S, Android, Windows Phone

2.5.2. Native Ad - Aplikacje

Wymiary: 300x200
Waga: 30 kB
Tres¢ reklamy: do 70 znakow

System operacyjny: 10S, Android,

2.5.3. Native Ad - Aplikacje komentarz

Native Ad Opinion jest reklamga stylizowang na komérke z opinig uzytkownika.
Tresc¢ reklamy: do 70 znakow

System operacyjny: 10S, Android,

2.5.4. Native Ad - Pudelek Foto Moda

Reklama natywna emitowana na mobilnej stronie Pudelek w zaktadce Foto Moda.
Wymiary: 160x140

Waga: 20 kB

Tres¢ reklamy: do 45 znakow

System operacyjny: 10S, Android,



2.6. Reklama audio i wideo

2.6.1. Instream Audio Ad

Instream Audio Ad to spot reklamowy emitowany w aplikacji radiowej Wirtualnej Polski Media: Open FMNa potrzeby emisji Klient powinien
dostarczy¢ plik graficzny w rozmiarze 300x250 (waga 40kB) oraz plik mp3 spetniajgcy nastepujace warunki:

Format: MPEG Audio Layer 3

Waga: 1.5 MB

Pasmo (bitrate): od 128 (minimum) do 320 (maximum) kilobitéw / sekunde
Czestotliwo$¢ probkowania (samplerate): 44,1 kHz

Poziom gtosnosci (integrated loudness): -23LUFS-

System operacyjny: Android

2.6.2. Instream VideoAd

Instream Video Ad to reklama video, emitowana przed materiatem video na serwisach mobilnych oraz aplikacjach Wirtualnej Polski Media.
Materiaty video powinny spetnia¢ ponizsze wymagania.

Format: mp4 (aac + h.264 profile: baseline, level: 1.3) webm (vorbis + vp8)
Rozdzielczo$¢: 512x288

Waga instream: do 2MB,

Waga pozostate kreacje: 1.5MB

System operacyjny: 10S, Android , Windows Phone

Nadsytane materiaty sg sprawdzane i optymalizowane przez Wirtualng Polske Media. Z uwagi na przeprowadzang optymalizacje
materiatéw, kreacja powinna zosta¢ dostarczona przynajmniej dwa dni robocze przed planowang emisja.

2.6.3. Inbanner Video Ad

Inbanner Video Ad to reklama video, emitowana w ramach dowolnej reklamy mobilnej (np. Rectangle, Slider, Interstitial) ).

Klient powinien dostarczy¢ kreacje HTML5 o wymiarach i wadze odpowiadajgcych kreacji standardowej (patrz pkt 2.1). Kreacja powinna
spetnia¢ wymagania ogolne opisane w pkt,Ogdlne zasady dotyczgce kreacji reklamowych”..

Ponadto, klient powinien dostarczy¢ plik mp4 / webm, zawierajagcy materiat video. Maksymalna dopuszczalna waga pliku video to 1.5MB.

Plik html5 powinien zawiera¢ obszar przeznaczony na odtwarzacz video, nad ktérym, na osobnej, warstwie znajdowac sie ma przycisk
Lplay”.

2.7. Commercial Break

Commercial Break to reklama pojawiajgca sie na warstwie po akcji uzytkownika podczas przejscia miedzy stronami WPM. Po ustalonym
czasie lub po kliknieciu w odpowiedni link, uzytkownik jest przekierowywany na docelowg strone serwisu WPM.

Wymagane materiaty:

Klient powinien dostarczy¢ dwie kreacje w formacie jpg/gif/png o wymiarach 320x370px oraz 370x220px i maksymalnej wadze 60kB.
Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogoélne opisane w Specyfikacji technicznej mobile w pkt ,0golne zasady dotyczace kreacji
reklamowych”. Format Commercial Break nie emitowany jest na urzgdzeniach z systemem operacyjnym iOS ponizej wersji 9.0.

Przyktady:
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2.8. Paralaksa

To statyczna, petnoekranowa kreacja, ktéra jest ukryta pod tresciami redakcyjnymi, emitowana ze slotu rectangle (widoczne okno).
Uzytkownik poprzez przesuwanie palcem po ekranie stopniowo zapoznaje sie z komunikatem reklamowym. Obszar widoczny kreacji na
wszystkich telefonach to 300x400 px (pion) oraz 400x300 px (poziom), pozostata cze$¢ kreacji bedzie widoczna jedynie na telefonach o
wiekszej rozdzielczosci ekranu..

Emisja: reklama wyswietla sie pod tresciami redakcyjnymi ze slotu rectangle w rozmiarze: 300x250px

Wymiary: 300x535 (pion) oraz 535xx300 (poziom)

Obszar widoczny na wszystkich telefonach to 300x400 (pion) oraz 400x300 (poziom)

Waga: do 60kB

Format: jpeg/png

System operacyjny: iOS, Android

Ze wzgledu na ograniczenia technologiczne starszych przegladarek mobilnych format zapewnia wsparcie dla 95% urzgdzen. Z tego wzgledu
nalezy dostarczy¢ zaslepke w formacie rectangle.

Zaslepka: 300x250px, do 40kB, jpeg/png
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2.9. Dodatkowe kreacje reklamowe na mobilnej Stronie Gtéwnej WP

2.9.1.

Panel Premium

Panel Premium to forma reklamowa emitowana nad serwisem mobilnej SG WP

Wymagane materiaty:
Klient powinien dostarczy¢ jeden plik jpeg/gif/png, o wymiarach catkowitych 325x667px, wadze do 50kB.

Wymagania ogélne dla kreacji:

Format sktada sie z jednej kreacji o wysokos$ci 325px i szerokosci catkowitej 667px. Standardowo pokazywane jest gérne 60px
kreacji, po rozwinieciu (akcja uzytkownika, klik, tapniecie) pokazywane jest pozostate 265px.

Obszar reklamowy powinien zajmowac srodkowy wycinek o szerokosci 325px i wysokos$ci 325px. (wizualizacja ponizej)

Prawy gérny rég obszaru reklamowego (o wysokosci 40px i szerokos$ci co najmniej 80px) powinien by¢ miejscem dostepnym na
przycisk rozwiniecia-zwiniecia. Pozostate marginesy powinny by¢ wypetnione jednym kolorem.

Kreacja musi by¢ zgodna z szablonem, ktéry okresla obszary na poszczegdlne elementy kreacji (wizualizacja ponizej)

Kreacja powinna posiada¢ marginesy na ktérych nie ma obiektéw

Logo na kreacji nie moze by¢ bezposrednio nad logotypem WP

Button CTA na kreacji moze by¢ tylko jeden

Panel Premium mobile dostepny jest wytgcznie na SG WP.

Wz6r kreacji:
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2.9.2. Halfpage

Halfpage to najwiekszy dostepny ptaski format w mobilnym internecie. Reklama wyswietla sie na SG Wp.pl w rozmiarze 300x600 px (obszar
widzialny na wszystkich telefonach to 300x400 px), po tapnieciu w krzyzyk minimalizuje sie do rozmiaru 300x200 px. Jesli telefon posiada



ekran o mniejszej rozdzielczosci to dopiero po zminimalizowaniu jej albo po zescrollowaniu strony w dét zobaczy druga czes¢ reklamy.
Kreacja powinna by¢ zbudowana w ten sposéb, aby komunikat reklamowy byt czytelny dla uzytkownikéw zaréwno w wersji rozwinietej i
zwinietej.

Wymiary: 300x600
Waga: PNG,JPG,GIF do 60 kB, HTML5 do 150kB
Format: PNG,JPG,GIF, HTML5

System operacyjny: iOS, Android, Windows Phone

2.9.3. Content box

Content box to dodatkowa reklama wyswietlana nad sekcjami Sportowe Fakty, Finanse, Gwiazdy, Moto, Styl Zycia.
Wymiary: 300x100 lub 600x200
Waga: do 40 kB

2.9.4. Content box XL

Content box to dodatkowa reklama wyswietlana nad sekcjami Sportowe Fakty, Finanse, Gwiazdy, Moto, Styl Zycia (te same miejsca
reklamowe co zwykly content box)

Wymiary: 300x250
Waga: PNG,JPG,GIF do 40 kB, HTML5 do 150kB

Moga chodzi¢ maksymalnie dwa content boxy XL na jednej odstonie serwisu.

2.9.5. Link textowo-graficzny (Native Ad)

Native AD to reklama emitowana w treéci wybranej sekcji: Wiadomosci, Sportowe Fakty, Finanse, Gwiazdy, Moto, Styl Zycia.,
Wymiary: 284x176
Waga: 20kB

Tres¢ reklamy: do 70 znakéw

2.9.6. WP Lokalnie

Mobile Belka WP Lokalnie na Stronie Gtéwnej WP
Rozmiar: 600x75px

Format: jpg, png, gif, html5

Waga: do 20kb (do 100kB dla html5)
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Banner WP Lokalnie (x 50px)

WARSZAWA
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Warszawie

Mobile Native Ad Lokalnie na Stronie Gtéwnej WP
Rozmiar grafiki: 118x74px

Format: jpg, png

Waga: do 20kb

Tekst: do 40 znakoéw
_&
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Mobile Belka WP Lokalnie w listingu artykutéw na warstwie

Rozmiar: 600x75px



Format: jpg, png, gif, htmlI5
Waga: do 20kb (do 100kB dla htmi5)
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Mobile Native Ad WP Lokalnie nad listingiem artykutéw na warstwie
Rozmiar grafiki: 275x170px

Format: jpg, png

Waga: do 40kb

Tytut: do 60 znakéw

Tekst: do 100 znakéw

CTA: do 13 znakéw
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Mobile Native Ad Lokalnie w listingu artykutdw na warstwie
Rozmiar grafiki: 131x83px

Format: jpg, png

Waga: do 20kb

Tytuk: do 60 znakéw

Tekst: do 200 znakéw

CTA: do 13 znakéw
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Mobile Retail Dniéwka

Format spéjny ze specyfikacjg ogélng dla Retail Dnidwki

Zobacz co dla Cieble praygotowaliSmy:

Oferta

2.10. Reklama na poczcie mobilnej

2.10.1. Login box

Format reklamowy emitowany w oknie logowania na Poczcie WP i Poczcie 02 (wersje mobilne).
Wymiar: 600x464px

Waga: do 50kb

Format: jpg, png

Wizualizacje:



LOGIN BOX
600 X 464

REKLAMA WPPL

Nie pamietasz hasta?
Sprawdz jak je odzyskac»

Dlaczego warto mie¢ skrzynke

W) poczta

Login Box

600 x 464

reklama.wp.pl

login lub e-mail

hasto
przypomnij hasto zatéz konto
standardowy interfejs m.wp.pl

2.10.2. Baner w interfejsie

Format reklamowy emitowany w interfejsie mobilnej Poczty WP lub Poczty 02 nad listingiem wiadomosci.

Wymiar: 600x200px



Waga: do 40 kb

Format: jpg, png, gif (tylko formaty statyczne)

NOWA STACJA
Z PIOSENKAMI
DLA DZIECI!
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Plus /WP 23 maj
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Play /WP 23 maj
Samsung Galaxy J5 (2017) w Stanie Nielim...

& Oferty(19) 23 maj
Od: LendOn /WP, Extraportfel /WP, ...

Orange Polska /WP 22 maj

Wybierz smartfon na prezent. Na start 0 zi...

Kancelaria Pireus /WP 22 maj

Pomagamy odzyska¢ odszkodowanie po w...

2.11. Retail dniéwka mobile

Retail dnidwka to format reklamowy agregujacy produkty dostarczone przez klienta w kreacji tgczacej elementy wizerunkowe i
performancowe.

Dostepnos¢
Emisja retail dniéwki mozliwa jest na:

® SGWP
® Serwisach tematycznych (WP Kobieta, WP Facet, WP Gwiazdy, WP Opinie, WP Teleshow, WP Film, WP Tech, WP Turystyka, WP
Kuchnia, WP Moto, WP Gry, WP Dom, WP Wiadomosci, WP Finanse, WP Ksigzki, Wawalove)

Forma emisji

Produkty sa wyswietlane w formie slidera (po przesuniegciu), i wystepujg w kolejnosci zamieszczonej w feedzie produktowym lub losowej na
podstawie ich klikalnosci. Decyzje o sposobie emisji podejmuje klient.

W przypadku mobile, mozliwa jest emisja wytgcznie modutu produktowego.

Feed produktowy

Klient powinien dostarczy¢ feed produktowy w formacje xml, csv, json, ktéry bedzie zawierat ID produktu, nazwe, url, link do obrazka, cene,
cene po rabacie (opcjonalnie) - najlepiej zgodnie z ponizszymi wymaganymi materiatami.

Sugerujemy, by feed produktowy zawierat do 10 produktéw i sktadat sie z produktow, ktére sg zgodne ze strategig: bestseller/ bestclick lub
produktéw z najwyzszym potencjatem na sprzedaz oraz dostepnych w duzych wolumenach ilosciowych.

WPM zastrzega sobie prawo do dodania buttona CTA (sprawdz/kup) na kreacji.



W przypadku retail dnidwki nie sprawdzg sie: ostatnie sztuki produktéw, produkty o bardzo wysokich lub bardzo niskich cenach.

Wymagane materiaty:

Logo: biate/przezroczyste tto, wysokos¢ 72 px (dla logotypdw pionowych) lub 36 px (dla logotypow poziomych). WPM rekomenduje
kierowanie sie wrazeniem wizualnym i zastrzega sobie prawo do zgtaszania poprawek.

Landing page/listing z produktami promowanymi (otwierany po kliknieciu w logo)
Wymagania dla produktéw

Zdjecie produktu: 180x240 px (max waga 20 kB dla pojedynczego zdjecia)

Cena: wymagana

Cena po rabacie: opcjonalna

W celu doktadnej analizy wynikéw, rekomendujemy dodanie UTM_campaign - retaildniéwka do URL produktéw lub innego identyfikatora
GA.

3. Reklama cross-device

Dla urzadzen typu desktop, tablet oraz smartfon istnieje mozliwo$¢ wyswietlenia skalowalnej kreacji reklamowej, ktéra bedzie przez nas
dostosowana do skalowania do rozdzielczosci ekranu na ktérym jest przeglagdana. W przypadku Strony Gtéwnej WP i 02 obstugiwane
formaty i wyjsciowe rozmiary przedstawiajg ponizsze tabele.

SG WP.pl

Nazwa formatu Rozmiar kreacji
Double Billboard 750x200
Wideboard 970x200

Mega Double Billboard 970x300
Content box XL (nad modutem TV) 970x600
Content Box nad modutem Biznes 750x200

Content Box nad modutem Gwiazdy 750%x200
Content Box nad modutem Moto&Tech = 750x200

Content Box nad modutem Styl Zycia 750x200

SG o2.pl
Nazwa formatu  Rozmiar kreacji

Double Billboard 750x200

Wideboard 970x200
Gigaboard 1200x600 / 970x600
Mid Box 668x147
Content Box 905x559

Content Box XL 1124x562

Bottom Box 668x430



Kreacja skalowana nie wymaga specjalnego przygotowania, wystarczy stworzy¢ jg zgodnie ze specyfikacjg desktopowg dla wybranego
formatu reklamowego.

Nalezy jednak pamietac aby kreacje skalowalne byty przygotowane w sposéb, ktory zapewni czytelno$¢ przekazu reklamowego przy emisji
na mniejszych rozdzielczosciach.

Automatyczne skalowanie reklam nie dotyczy kreacji z kodéw emisyjnych. W przypadku takiego rozwigzania skalowanie kreacji musi
odbywac sie po stronie klienta lub niezbedne jest przestanie dedykowanych kreacji na kazdy typ urzadzen.

System operacyjny: iOS 8.0, Android 4.0

4. Formaty niestandardowe

4.1. Kostka Cube

Kostka Cube to animowany format reklamy w postaci obracajgcej sie kostki. Kostka obraca sie wokét jednej osi (poziomej)

a dostepna przestrzen reklamowa to cztery $cianki o wymiarze 300x250 (rectangle). Kazdy z kafli zawiera¢ moze inng kreacje statycznga.
Istnieje takze mozliwo$¢ zamieszczenia kreacji animowanej lub video na jednej ze Scianek.

Kostka to format cross-device, ktéry emitowany jest zaréwno dla odbiorcéw desktop jak i mobile.

Wymagane materiaty
Kostka Cube to format cross-device, ktéry wystepuje w dwoch wariantach:

a) zbudowanym z 4 kafli statycznych
b) zbudowanym z 3 kafli statycznych i jednego dynamicznego w formie video lub HTML5

Kreacja z 4 kafli statycznych:
Wymiary: 4 kafle o wymiarach 300x250px

® Format: JPG, PNG, GIF
® t3jczna waga 4 plikéw: do 200 kB

Kreacja z 3 kafli statycznych i jednego dynamicznego:
Wymiary: 3 kafle o wymiarach 300x250px

® Format: JPG, PNG, GIF
® Wymiary: 1 kafel animowany 300x250px
® Format: HTML

lub

® Wymiary: 1 kafel video 300x250px
® Format: video (MP4 i WebM)
® t3jczna waga 4 plikéw: do 200 kB

Termin dostarczenia
Kreacje powinny by¢ dostarczone minimum na 2 dni robocze przed emisja.
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Kostka Cube
300x250

4.2. Glonews mobile na stronie gtéwnej WP

Glonews to format dostepny na SG WP, ulokowany w otoczeniu tresci redakcyjnych czesto konsumowanych przez Internautéw.

Cechy formatu:

Format sktada sie z maksymalnie trzech kreacji, rotowanych automatycznie oraz intencjonalnie przez odbiorce (swipe).

Kreacja jest emitowana ponad modutem z prognozg pogody. Odbiorca nie ma mozliwosci jej zamkniecia. Kreacja emitowana jest z
cappingiem 1/4h.

Materiaty:
Klient powinien dostarczy¢:

do 3 plikéw JPG / PNG

600x300 px

waga: do 30 kB (dla 1 pliku)

pole o rozmiarze 80x30 px w prawym gérnym rogu kreacji jest zarezerwowanej dla oznaczenia reklamy i nie powinno zawiera¢
istotnych elementéw takich jak logo, copy, CTA itp.

Termin dostarczenia
Kreacje powinny by¢ dostarczone minimum na 2 dni robocze przed emisja.



Anders

4.3. Branding ankiety, tabeli, quizu Sportowe Fakty - mobile

Forma reklamowa wys$wietlana w serwisie sportowefakty.wp.pl przy elementach serwisu takich jak tabele, quizy, ankiety. Klient powinien
dostarczyc¢:


http://sportowefakty.wp.pl

& Fiongezang 2018, Klgska fawory..

W 300 x 100 px
do 20 kb

Czy polscy biathlonisci zaczna osiggad
sukcesy?

Tak

Taghie] peal ehopsd ebicr wysiki

CE=E - O I -
LSS na Facebooku,

Komentarze (7):

Belke:

® rozmiar: 300x100 px
® waga: do 20 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

4.4, Leadownik audience - mobile

Leadownik to format pozwalajacy na skuteczne zbieranie jako$ciowych leadéw. Kazdorazowo format ten jest dostosowany do specyfiki
branzy klienta oraz konstruowany wg jego potrzeb.

Leadownik audience emitowany jest do dedykowanych segmentéw uzytkownikéw na wybranych powierzchniach WP Media oraz sieci
Businessclick.

® wymiary: 300x250 px
® format: HTML5
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Dla leadownika audience w wersji mobile klient powinien dostarczy¢:



® tto leadownika o rozmiarze 300x250 px w formacie jpg/png do 40 kb (na tle wySwietlane bedg pozostate elementy takie jak pola
formularza, przyciski, copy, wiec tto powinno by¢ utrzymane w mozliwie jednolitej kolorystyce).

copy zachecajgce uzytkownika do podjecia akgji (np. Zapisz sie na jazde prébna) ok. 50 znakéw

etykiety dla pél formularza (np. imie, telefon, email). W kreacji moze znalez¢ sie max. do 3 pél formularza.

tre$¢ zgody na przetwarzanie danych

tre$¢ CTA umieszczonego na buttonie (np. Zapisz sie)

opcjonalnie tres¢ dodatkowych linkéw tekstowych (max. 2) odsytajgce do serwisu klienta (np. tre$¢: pobierz cennik + URL)

Termin dostarczenia:

® minimum 5 dni roboczych od dnia emisji
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