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SZCZEGOLOWE ZASADY EMISJI KAMPANII REKLAMOWYCH REALIZOWANYCH PRZEZ SPOEKE WIRTUALNA POLSKA

MEDIA S.A. Z SIEDZIBA W WARSZAWIE (02-231) PRZY UL. JUTRZENKI 137A ROZLICZANYCH W MODELU
EFEKTYWNOSCIOWYM.

Niniejszy Regulamin okresla zasady realizacji Swiadczen w nim opisanych przez Wirtualna Polska Media Spotka
Akcyjna z siedzibg w Warszawie, ul. Jutrzenki 137A, 02-231 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcow
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIIl Wydziat Gospodarczy - KRS pod
numerem KRS: 0000580004, NIP: 5272645593, REGON: 142742958, kapitat zaktadowy 320.005.950,00 zt
wptacony w catosci.

Portal oznacza serwisy i strony nalezace do Wirtualna Polska Media Spotka Akcyjna (dalej: ,Wirtualna Polska
Media"”) dostepne tak w domenach wp.pl i 02.pl jak i poza domenami wp.pl i 02.pl, jak takze wszelkie serwisy i
strony internetowe, ktorych sprzedawca w zakresie powierzchni reklamowej jest Wirtualna Polska Media.

Kampanie sprzedawane w modelach efektywnosciowych emitowane sg na catym Portalu w systemie Run-on-
Site (tj. bez wyszczegélnienia miejsc emisji) w miare posiadania wolnej powierzchni i form reklamowych.
Kampanie te nie s3 emitowane na powierzchniach Premium Portalu Wirtualna Polska Media (w domenie wp.pl:
Strona Gtowna, Wiadomosci, Serwisy Biznesowe, w domenie 02.pl: Strona Gtéwna, jak rowniez Pudelek.pl oraz
Strona Gtowna Kafeteria.pl).

W kampaniach efektywnosciowych o miejscu emisji oraz jej targetowaniu decyduje wytacznie Wirtualna Polska
Media. Zleceniodawca dokonuje optaty za ustalony z Wirtualna Polska Media efekt i nie ma wptywu ani nie ma
mozliwosci dokonania wyboru miejsc i sposobu emisji kampanii reklamowej w modelu efektywnosciowym.

Zleceniodawca moze otrzymac wglad w statystyki ,online” prezentujacy tylko i wytacznie statystyki efektu
bedacego przedmiotem zlecenia (np. statystyki kliknie¢, leaddw).

Kampanie sprzedawane w modelach efektywnosciowych w wyjatkowych przypadkach i przy specjalnej wycenie
moga podlegad targetowaniu lub innym ograniczeniom technicznym, co kazdorazowo wymaga uzgodnienia
przez Wirtualna Polska Media i Zleceniodawce.

W przypadku wybranych kampanii, Wirtualna Polska Media zastrzega sobie mozliwos¢ przeprowadzenia
testowej kampanii przed ustaleniem warunkdéw wyceny.

Wirtualna Polska Media w kampaniach efektywnosciowych nie gwarantuje osiggniecia efektu, a jedynie jego
estymacje. W szczegolnych przypadkach, po uprzednim uzgodnieniu przez  Wirtualna Polska Media i
Zleceniodawce, gwarancje efektu w kampanii efektywnosSciowej moga zosta¢ potwierdzone wytgcznie po
spetnieniu wszystkich ponizszych warunkow:

a) Na etapie oferty Zleceniodawca zobowigzany jest:

dostarczyc adres strony docelowej tzw. Landing Page, ktory bedzie obowigzywat w trakcie trwania ofertowane;
kampanii efektywnosciowej,

wpiac¢ kody trackujgce na catej sciezce konwersji if/lub w miejscach zalecanych przez Dziat Performance
zdefiniowac konwersje ,

dostarczyc organiczny lejek konwersji,

przedstawic do konsultacji z Dziatem Performance koncepcje wizualng i merytoryczng materiatow reklamowych,
ktore bedg uzyte w kampanii.

Dziat Performance zastrzega sobie prawo do odmowy lub wstrzymania emisji reklam bez podania przyczyny i
bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu, w szczegdlnosci jezeli landing page nie spetnia
zatozen efektywnosciowych zwigzanych z udzieleniem gwarancji.

b) Przed startem kampanii:

Zleceniodawca zobowigzuje sie do udzielenia Dziatowi Performance dostepu do systemu mierzacego efekt
kampanii lub uzgadniany jest system (czestotliwosc¢ oraz poziom szczegotowosci) raportowania wynikow przez
Zleceniodawce,
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Wirtualna Polska Media i Zleceniodawca zobowigzani sg do zatwierdzenia doktadnego timingu oraz scenariusza
emisji wszystkich wchodzgcych w sktad emisji flightow oraz formatow,

Zleceniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ komplet zaakceptowanych materiatow we wszystkich omowionych
na etapie oferty formatdw oraz spiecie technologiczne z Wirtualna Polska Media w przypadku bardziej
zaawansowanych produktow.

c) W trakcie emisji:

Dziat Performance ma zagwarantowang elastycznos¢ w zakresie emitowania konkretnych formatéw i produktow
w zaleznosci od ich efektywnosci.

7b. Dziat Performance zastrzega sobie prawo do odmowy lub wstrzymania emisji reklam bez podania przyczyny i bez
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ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu, w szczegdlnosci jezeli nie zostana spetnione te
zatozenia efektywnosciowe przyjete do realizacji kampanii.

Minimalny budzet kampanii testowej wynosi 1 000 zt net net (tj. netto po uwzglednieniu wszystkich obnizek i
rabatow) na wybrana lokalizacje (chyba, ze Wirtualna Polska Media wyrazi zgode na nizszy minimalny budzet).

Wirtualna Polska Media realizuje kampanie reklamowa na podstawie podpisanego przez Zleceniodawce zlecenia
reklamowego, stanowigcego przyjecie oferty ztozonej przez Wirtualna Polska Media, z uwzglednieniem
postanowien niniejszego Regulaminu. Wirtualna Polska Media jest zwigzana oferta dotyczacg emisji reklamy
wskazanej w tresci zlecenia przez 1 dzien (chyba, ze Wirtualna Polska Media ustali inny termin zwiazania oferta).

Podpisanie Zlecenia reklamowego jest réwnoznaczne z oswiadczeniem przez Zleceniodawce, ze jego reklama
nie jest sprzeczna z dobrymi obyczajami ani z obowigzujacymi przepisami prawa, a w szczegolnosci, ze
Zleceniodawca ma prawo do postugiwania sie uzytymi w reklamie informacjami, danymi, znakami towarowymi
oraz innymi elementami podlegajacymi ochronie prawne.

Rezygnacja ze zlecenia wymaga ztozenia w Wirtualna Polska Media odpowiedniego oswiadczenia w formie
pisemnej zgodnie z zasadami okreslonymi w Regulaminie Sprzedazy Reklamy Wirtualnej Polski dostepnym w
serwisie reklama.wp.pl, w punkcie "Optaty dodatkowe" pod rygorem niewaznosci.

Zleceniodawca powinien dostarczy¢ do Wirtualna Polska Media jak najwieksza ilos¢ kreacji i form reklamowych
(mix kreacji) w celu optymalizacji efektow kampanii.

Zleceniodawca zobowigzany jest do dostarczenia kreacji w postaci fizycznego pliku zgodnego ze specyfikacja
Wirtualna Polska Media, udostepniang w serwisie internetowym http://reklama.wp.pl (skrypt emisyjny nie jest
wystarczajaca forma kreacji reklamowej).

Materiaty do kampanii reklamowej powinny by¢ dostarczone do Wirtualna Polska Media najpdzniej w terminie 3
dni przed datg emisji. Niedotrzymanie przez Zleceniodawce ww. termindw powoduje niezamieszczenie
zamowionej reklamy z jednoczesnym obcigzeniem Zleceniodawcy kosztami zamdwionej reklamy.

Charakter kreacji: kreacje reklamowe musza miec charakter sprzedazowy a nie wizerunkowy. Kreacje, ktore
wykorzystywane bedg w kampanii, muszg zostac uprzednio zaakceptowane przez Wirtualna Polska Media, ktora
ma prawo odrzucic czes¢ lub wszystkie kreacje, jesli w jej ocenie nie spetniajg tego warunku.

Realizacja kampanii: natezenie kampanii, czas jej realizacji oraz dobor form reklamowych okresla wytacznie
Wirtualna Polska Media bez udziatu Zleceniodawcy.

Zleceniodawca zobowigzany jest zapewni¢ Wirtualna Polska Media dostep do panelu umozliwiajacego zliczanie
statystyk kampanii, jesli Strony ustalg, ze kampania jest rozliczana z pomoca takiego panelu.

Kampanie mogg by¢ mierzone zewnetrznymi kodami jedynie w zakresie zliczania klikow lub akgji, jesli kampania
jest rozliczana na podstawie parametrow w postaci klikow lub akgji.

Z zastrzezeniem postanowienia ust. 17 niniejszych Zasad, stosowanie przez Zleceniodawce lub podmioty
dziatajace na jego zlecenie lub podmioty, na ktérych zlecenie dziata Zleceniodawca, jakichkolwiek systemow,
skryptow lub kodéw pozyskujacych informacje o uzytkownikach Portaly, ich reakcjach w odniesieniu do
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emitowanych Reklam lub wzgledem tresci rozpowszechnianych na stronach Portalu, a takze informacji o
stronach internetowych odwiedzanych przez uzytkownikow (w tym informacji o zawartosci stron internetowych
lub informacji umozliwiajacych ich klasyfikacje), a takze wykorzystywanie informacji wskazanych powyzej w
sposob i w celach wykraczajgcych poza potrzeby wynikajace z realizacji zlecenia dotyczacego emisji reklamy, w
ramach ktdrej informacje zostaty pozyskane, wymaga uzyskania odrebnej zgody Wirtualna Polska Media, z
zastrzezeniem iz ostateczna decyzja o udzieleniu zgody nalezy wytgcznie do Wirtualna Polska Media. Zgoda na
wykorzystanie informacji wskazanych powyzej moze zosta¢ udzielona na czas nieoznaczony z zastrzezeniem
prawa do jej odwotania przez Wirtualna Polska Media lub na czas oznaczony. Forma zgody jak takze odwotania
udzielenia zgody moze przybrad postac¢ mailowa, pisemng w tym przestana faksem.

Niezaleznie od uzyskania zgody Wirtualna Polska Media, o ktdérej mowa w ust. 18 niniejszego paragrafu,
Zleceniodawca we wtasnym zakresie zobowigzuje sie, iz pozyskiwanie informacji wskazanych w ust. 18
niniejszego paragrafu, a takze jakiekolwiek ich wykorzystywanie, odbywato sie bedzie zgodnie z obowigzujacymi
przepisami prawa, w szczegodlnosci dotyczy to sytuacji w ktérych tak pozyskanie informacji jak i ich
wykorzystanie wymaga zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa uzyskania zgody Uzytkownika Portalu lub
prawa do ztozenia sprzeciwu w zwigzku z takim sposobem pozyskiwania informacji lub ich wykorzystywania.
Obowiagzek uzyskania stosownej zgody Uzytkownika jak takze mozliwosci wniesienia sprzeciwu nalezy do
Zleceniodawcy. Jednoczesnie Zleceniodawca jest zobowigzany po wniesieniu sprzeciwu do zaprzestanie
pozyskiwania informacji i zaniechania ich dalszego wykorzystywania.

Naruszenie ograniczen i/lub obowigzkéw okreslonych w ust. 18 - 20 powyzej stanowi razace naruszenie przez
Zleceniodawce zobowigzan umownych, (w tym zobowigzan wynikajgcych z podpisanego Zlecenia) i uprawnia
Wirtualna Polska Media do zadania zaptaty przez Zleceniodawce kary umownej w wysokosci 20 ooo (dwadziescia
tysiecy) ztotych za kazdy przypadek naruszenia. Zaptata kary umownej nastgpi w terminie 14 dni od otrzymania
przez Zleceniodawce stosownego wezwania wystosowanego przez Wirtualna Polska Media. Zastrzezenie kary
umownej nie wytacza mozliwosci dochodzenia przez Wirtualna Polska Media odszkodowania w wysokosci
przewyzszajacg okreslong powyzej wartos¢ kary umowne;.

Wirtualna Polska Media zastrzega sobie prawo do renegocjacji warunkéow wyceny lub wstrzymania emisji
kampanii w dowolnym jej momencie, w szczegolnosci jesli skutecznosé spadnie ponizej oczekiwanych statystyk.

Zleceniodawca ma prawo do podmiany kreacji w trakcie emisji kampanii z zastrzezeniami zawartymi w ust. 10,
12§15 powyzej.

Koszty zwigzane z przygotowaniem i wykorzystywaniem materiatu reklamowego ponosi Zleceniodawca.

Wynagrodzenie Wirtualna Polska Media jest ustalane indywidualnie w odniesieniu do poszczegdlnych kampanii
reklamowych.

Rozliczenie kampanii prowadzone jest w okresach rozliczeniowych nie dtuzszych niz miesigc kalendarzowy i
dotyczy potwierdzonych akgji zliczonych na podstawie statystyk, ze zrodfa wczesniej ustalonego. Niniejsza
zasada oznacza, iz w przypadku kampanii realizowanych w okresach dtuzszych niz miesigc kalendarzowy
rozliczen kampanii bedzie tyle ile miesiecy kalendarzowych trwata kampania zgodnie ze Zleceniem
reklamowym, chyba ze Wirtualna Polska Media i Zleceniodawca ustala inacze;j.

z zastrzezeniem postanowien punktu 26, ptatnos¢ za kampanie rozliczana
w modelu efektywnosciowym dokonywana jest po wykonaniu swiadczenia (z dotu) na podstawie faktury VAT
wystawionej przez Wirtualna Polska Media po zakonczeniu emis;ji reklamy,

w ciggu 14 dni od jej wystawienia, chyba ze Wirtualna Polska Media i Zleceniodawca uzgodnig inny termin
zapfaty. Zlecona ilos¢ klikniec / leadow jest jedynie iloscia przewidywang, co oznacza, ze Wirtualna Polska Media
nie gwarantuje jej realizacji w catosci. Rozliczeniu podlega liczba kliknie¢ / leadow faktycznie wykonanych.

Wirtualna Polska Media nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ zamieszczonych reklam. Zleceniodawca
zobowiagzany jest do naprawienia ewentualnych szkdd powstatych po stronie Wirtualna Polska Media oraz
podmiotow trzecich, ktorych sprzedazy powierzchni reklamowej Wirtualna Polska dokonuje, w zwigzku z trescia
zamieszczonej reklamy oraz zobowiazany jest do zwolnienia Wirtualna Polska Media oraz podmiotow trzecich,
ktorych sprzedazy powierzchni reklamowej Wirtualna Polska Media dokonuje, z obowigzku zaspokojenia
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roszczen zgtoszonych w zwigzku z emisjg reklamy przez osoby trzecie i/lub naprawienia ewentualnych szkod
(wraz z kosztami procesu badz innego postepowania, a takze innymi uzasadnionymi wydatkami poniesionymi na
rzecz osob trzecich w zwigzku z ich roszczeniami), powstatych po stronie Wirtualna Polska Media oraz
podmiotow trzecich, ktorych sprzedazy powierzchni reklamowej Wirtualna Polska dokonuje, w zwigzku z trescia
zamieszczonej reklamy.

Reklamy nie moga byc¢ sprzeczne z prawem, zasadami wspotzycia spotecznego. Wirtualna Polska Media
zastrzega sobie prawo do odmowy oraz wstrzymania emisji reklam bez podania przyczyny, w szczegolnosci
jezeli zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze z ich tresci wynika, ze s3 one sprzeczne z prawem, zasadami
wspotzycia spotecznego lub naruszaja prawa osob trzecich.

Wirtualna Polska Media zastrzega sobie mozliwos¢ specjalnego oznaczenia emitowanej reklamy przy uzyciu stow

"reklama", "ogtoszenie reklamowe", "ogtoszenie ptatne" itp.

Podpisujgc Zlecenie reklamowe, Zleceniodawca wyraza zgode na wykorzystywanie przez Wirtualna Polska
Media materiatéw reklamowych (uwzgledniajac znaki towarowe i nazwy) do realizacji tego Zlecenia
reklamowego, a takze dla celdéw archiwalnych. Ponadto Zleceniodawca wyraza zgode na wykorzystanie
materiatow reklamowych wskazanych powyzej dla promocji serwisdw internetowych i aplikacji Wirtualna Polska
Media i/lub ustug reklamowych Wirtualna Polska Media, w szczegdlnosci poprzez ich zwielokrotnienie drukiem
lub cyfrowo, wprowadzenie do obrotu, publiczne wystawienie, wyswietlenie, nadawanie, a takze publiczne
udostepnianie w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ dostep do materiatdow w wybranym przez siebie miejscu i
czasie w tym w szczegdlnosci w Portalu.

Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji zlecenia Zleceniodawca zobowigzany jest zgtasza¢ Wirtualna
Polska Media wytgcznie na pismie w terminie nie dtuzszym niz 30 dni od daty zakonczenia kampanii. Jezeli
reklamacja jest uzasadniona, Wirtualna Polska Media po konsultacjach ze Zleceniodawcy, zobowiagzana jest
sprostowac wady i usterki w reklamie.

Ztozenie reklamacji nie zwalnia Zleceniodawcy z obowigzku zaptaty na rzecz Wirtualna Polska Media
wynagrodzenia zgodnie ze Zleceniem.

Roszczenia z tytutu niewykonania lub nienalezytego wykonania zobowiazan przez Wirtualng Polske oraz z tytutu
szkody wyrzadzonej przez Wirtualna Polska Media nie moga przekroczyé wartosci wynagrodzenia za
wyemitowanie kampanii reklamowej zgodnie ze zleceniem. Wirtualna Polska Media nie odpowiada z tytutu
utraconych korzysci.

Niniejsze zasady nie maja zastosowania do zawierania umow z konsumentami, tj. osobami fizycznymi
dokonujacymi czynnosci prawnej niezwigzanej bezposrednio z ich dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowa.
Osoby posiadajace status konsumenta proszone sg o kontakt z Dziatem Sprzedazy Wirtualna Polska Media w
celu zawarcia indywidualnej umowy na swiadczenie ustug reklamowych rozliczanych w modelu
efektywnosciowym.
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