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1. Ogélne zasady dotyczace kreacji reklamowych

1.1. Wydajnos$¢ i btedy

Kreacja nie moze powodowac btedéw na stronie - niepoprawnego wyswietlania serwisu, jak tez pojawiania sie ostrzezen o btedach.

Reklama nie moze obcigzac¢ procesora standardowego komputera w wiecej niz 10%. Za standardowy przyjmuje sie komputer z
procesorem Intel Core i5 4200M.

1.2. Komunikacja zewnetrzna

Niedozwolona jest implementacja mechanizmow $ledzacych interakcje uzytkownika lub zaciggajgcych dodatkowy kontent ze stron
zewnetrznych bez konsultacji z Wirtualng Polskg Media.

1.3. Fatszywe kreacje

Nie moze by¢ praktykowane uzywanie w reklamach elementéw operacyjnych, ktérych funkcja wynikajgca z formy, napisu czy konwencji
jest niezgodna z ich komunikatem, lub dziata w sposéb nietypowy. W szczegoInosci, nie jest dozwolone uzywanie w reklamach
podstawowych przyciskéw o tresci systemowej, ikon minimalizowania i zamykania okna, dziatajgcych inaczej niz wynika to z ich typowej
funkcji, niedozwolona jest emisja reklam w formie komunikatéw i ostrzezen systemowych.

Przyciski zamieszczane na reklamach muszg wykonywac funkcje zgodne z komunikatami prezentowanymi na przyciskach, np. przyciski
imitujgce funkcje formularza, listy rozwijanej, pola wyboru nie moga powodowac przekierowania na strone klienta badzZ innej akg;ji
niezgodnej z ich standardowg funkgja.

1.4. Kreacje RichMedia

Kreacje RichMedia mogg, bez interakcji uzytkownika, wazy¢ maksymalnie 300kB. Wszystkie dodatkowe elementy mogg by¢ dociggane
dopiero po akgji. Przez akcje rozumiemy klik lub najechanie i zawieszenie wskaznika myszy nad obszarem hotspot (nie wiekszym niz 1/4
kreacji) przez 3 sekundy.

1.5. Dzwiek w kreacjach reklamowych.

DZwiek w kreacjach moze zosta¢ wiaczony wytgcznie po akgji uzytkownika (klik, najechanie i przytrzymanie). Ograniczenie to dotyczy
zaréwno reklam display, jak i prerolli wideo.

1.6. Zliczenia i kody emisyjne

Zliczenia i kody emisyjne, ktore przeznaczone sg do emisji na przestrzeni Wirtualnej Polski Media, nie moga zawiera¢ elementéw
synchronicznych. W szczeg6lnosci, niedozwolone jest uzycie instrukcji document.write().



Zalecane jest, by kazda kampania emitowana byta na kreacjach WP, a zliczenia third party dostarczone byty w postaci pikseli. W przypadku
kampanii emitowanych w odtwarzaczach wideo i audio dozwolone sg tylko piksele.

Wszystkie zliczenia i kody emisyjne muszg by¢ zaciggane po protokole strony.
Tak wiec zamiast

<script src="http://mypage.pl/mycode.js"></script>

czy

<img src="http://mypage.pl/mypixel.gif” />

Nalezy stosowac sktadnie

src="//mypage.pl/mycode.js" i src="/mypage.pl/mypixel.gif”
Ponadto, kazdy element 3rd party uzywany na serwisach Wirtualnej Polski Media musi wspiera¢ komunikacje po SSL.

Dla kreacji emitowany z kodéw emisyjnych klient zobligowany jest rowniez do przestania kreacji zaslepkowej, niezbednej do emisji
kampanii w przypadku jesli przegladarka uzytkownika uniemozliwi emisje podstawowej kreacji.

Tzw "zaslepka" powinna mie¢ format .jpg/.png/.gif.

1.7. Kreacje HTMLS

Kreacje HTMLS to formy reklamowe sktadajgce sie z HTML, arkuszy styléw, grafik, wideo oraz skryptu, emitowane w miejscu
standardowych form reklamowych. Poprawnie utworzone kreacje HTML5 pozwalajg na emisje reklamy na kazdym urzadzeniu, wliczajac
desktop, smartfony i tablety. Kreacje te majg r6znga strukture i w celu poprawnego ich osadzenia materiaty nalezy przekaza¢ przynajmniej
3 dni robocze przed planowang emisjg. Razem z kreacja zalecane jest zatgczenie manifestu zawierajgcego wszystkie odwotania do
zewnetrznych plikéw.

1.7.1. Kody 3rd Party

Kreacje tworzone za pomocg narzedzi do generowania baneréw html5. Np. Google Swiffy, Adobe Edge. W przypadku tych form nie
mozemy zagwarantowac¢ poprawnego wyswietlenia na urzgdzeniach mobilnych. Kreacje Google Swiffy powinny by¢ wykonywane wg
specyfikacji kreacji flashowych.

Kreacje htmlI5 moga korzystac z zewnetrznych bibliotek takich jak: createjs, tweenlite, jquery itp. Uzycie bibliotek zewnetrznych moze
negatywnie wptywac na wydajnos¢ kreacji - w takim wypadku nie odpowiadamy za poprawnos¢ i szybkos¢ tadowania reklamy. Prosimy o
korzystanie z bibliotek z rozwaga.

1.7.2. Podstawowa struktura

Kreacje Powinny by¢ przygotowane tak aby poprawnie tadowaty sie w ramkach. Jezeli specyfikacja formatu wymaga tego aby kreacja sie
skalowata to kreacja html5 powinna by¢ przygotowana jako skalowalna. Margines elementu <body> powinien by¢ ustawiony na 0 tak aby
kreacja zaczynata sie w lewym gérnym rogu bez przesuniecia. Elementy klikalne powinny mie¢ ustawione styl ,cursor: pointer;”, wykonane
w Google Swiffy: buttonMode = true;

1.7.3. Obstuga kliknie¢

Wszystkie klikalne elementy powinny korzystac z globalnej zmiennej ,window.clickTag" albo funkcji ,window.clickFn()”

W przypadku multiklikéw bedzie to ,clickTag” lub ,window.clickFn()” z inkrementowanym indeksem. Dla zmiennej clickTag: window.
clickTag1, window.clickTag2 itd.

Dla funkgji clickFn(): window.clickFn1(), window.clickFn2() itd.



Przyktad window.clickTag:

html: <div onclick="window.open(window.clickTag, '_blank')"></div>

Przyktad window.clickFn():

html: <div onclick="clickFn();"></div>

Dodatkowo mozna podpigc "clicka" pod element nadajgc mu atrybut data-link="click", data-link="click1", data-link="click2" itd.

Taki element zostanie ostylowany tak aby wyswietlata sie nad nim tapka oraz zostanie pod niego podpieta odpowiednia funkcja
przekierowujaca.

Przyktad:

html: <div data-link="click"></div>

Kreacje wykonane w Google Swiffy powinny zaczytywac adresy klikéw za pomocg flashVarséw w zmiennej ,click”, analogicznie jak kreacje
flashowe.

1.7.4. Zamykanie kreacji

W celu zamknigcia kreacji petnoekranowej nalezy wywotac globalng funkcje window.closeFn();

Powyzsza metoda powinna zostac wywotana tylko po kliknigciu w przycisk "zamknij". Automatyczne zamkniecie kreacji po okreslonym
czasie jest realizowane poza obrebem kreacji.

Kreacje wykonane w Google Swiffy powinny by¢ przygotowane tak jak flash czyli powinny zaczyta¢ zmienng ,zamknij” za pomoca

flashVarsoéw, nastepnie po kliknieciu w przycisk uruchomi¢ funkcje: flash.external.Externalinterface.call(loaderinfo.parameters.zamknij);

1.7.5. Rozwijanie i zwijanie

W celu rozwiniecia kreacji expandowanej nalezy wywotac globalng funkcje labelAction():

window.labelAction("expand");

Zwiniecie realizowane jest tg sama funkcja, z parametrem ,collapse”:

window.labelAction("collapse");

1.7.6. Dozwolone elementy

Reklama HTML5 moze zawierac:
- javascript

- arkusze stylow (CSS)

- HTML

- Grafiki (jpeg, gif, png)

- Wideo (mp4, webm)



1.7.7. Wsparcie SSL

Kreacja powinna poprawnie funkcjonowac dla protokotu standardowego (http) i szyfrowanego (https). Odnosi sie do wszystkich
elementéw tadowanych przez kreacje - skryptow, grafik i filmow.

1.7.8. Zaslepki

Dla kreacji HTMLS klient zobligowany jest réwniez do przestania kreacji zaslepkowej, niezbednej do emisji kampanii w przypadku jesli
przegladarka uzytkownika uniemozliwi emisje podstawowej kreacji.

Tzw "zasdlepka" powinna mie¢ format .jpg, .png, .gif.

1.8. Wsparcie SSL

Kreacje reklamowe uzywane na przestrzeni Wirtualnej Polski Media powinny poprawnie funkcjonowa¢ dla protokotu standardowego
(http) i szyfrowanego (https). Odnosi sie do wszystkich elementéw tadowanych przez kreacje - skryptéw, grafik i filmdw.

1.9. Testy kreacji

Klient akceptujac testy kreacji wystawione przez zespét traffic Wirtualnej Polski Media potwierdza ich poprawno$¢ odnos$nie wygladu,
dziatania, wykonania akgji i zliczania w systemach zewnetrznych (jesli takie wystepuja).

1.10. Pozostate informacje

Kreacja scrollowana tworzona jest doktadnie tak jak kreacja statyczna. Mechanizm scrollowania jest w catosci realizowany po stronie WP.

Ramka o szerokosci 1px wokét reklamy jest wymagana w przypadku, gdy kreacja posiada biate lub transparentne tto i faczy sie ono
bezposrednio w jakimkolwiek stopniu z krawedzig kreacji.

Dla wszystkich kreacji HTML5 wymagamy przestania kreacji zastepczej (backup image) w formacie GIF/JPG/PNG. Do kreacji zastepczych w
powyzszym formacie réwniez obowigzuje wymaog ramki jezeli biate lub transparentne tto kreacji styka sie z krawedzig reklamy.

Wszystkie podsytane pliki (kreacje gif/jpeg/png, kreacje HTML5 i ich elementy) nie mogg zawierac polskich znakéw, znakéw specjalnych i
spacji.

2. Kreacje reklamowe (display)

2.1. Kreacje standardowe

Formaty standardowe to graficzne elementy reklamowe umieszczane w strukturze serwisu.

Klient powinien dostarczy¢ kreacje HTMLS lub grafike jpg/gif/png. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogélne opisane w pkt ,Ogélne
zasady dotyczace kreacji reklamowych”.

Format Wymiary Waga jpeg/png/gif Waga HTML5

Billboard 750x100  40kB 150kB

Double Billboard 750x200 50kB 150kB



Triple Billboard 750x300 60kB 150kB

Wideboard 970x200 60kB 150kB

Mega Double Billboard 970x300 70kB 150kB

Power Content 986x430 100kB 300kB

Content Box 1260x200  60kB 150kB
g40x200

Content Box XL 1260x600/  100kB 300kB
940x600

Rectangle 300x250 40kB 150kB

Skyscraper 160x600 40kB 150kB

Halfpage 300x600 60kB 150kB

Megarectangle 450x250 40kB 150kB

W przypadku emisji kreacji HTMLS5 klient powinien przygotowac réwniez kreacje zaslepkowa zgodna z pkt. 1.7.8.

2.2. Kreacje rozwijalne

Kreacje rozwijalne to formaty warstwowe, emitowane w miejscu kreacji standardowych i ekspandowane po najechaniu wskaznikiem myszy

Klient powinien dostarczy¢ kreacje HTMLS. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogélne opisane w pkt ,Ogélne zasady dotyczace kreacji
reklamowych”. Kreacja HTML5 powinna zawiera¢ akcje opisane w pkt 1.7.5.

Format Wymiary Rozwijanie = Waga jpeg/png/gif = Waga HTML5
Expand Billboard 750x100 -> 750x200 w dot 60kB 150kB
Expand Double Billboard = 750x200 -> 750x300 w dé6t 60kB 150kB
Expand Wideboard 970x200 -> 970x300 w dot 60kB 300kB
Expand Halfpage 300x600 -> 600x600 w lewo 60kB 150kB
Expand Rectangle 300x250 -> 400x400 dookota 60kB 150kB

2.3. Kreacje typu Push

Kreacje push to formaty analogiczne do kreacji rozwijalnych, ktére po najechaniu spychajg w dét kontent serwisu.

Klient powinien dostarczy¢ kreacje HTMLS. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogdlne opisane w pkt ,Ogdlne zasady dotyczace kreacji
reklamowych”. Kreacja HTML5 powinna zawiera¢ akcje opisane w pkt 1.7

Format Wymiary Push serwisu  Waga jpeg/gif/png  Waga HTML5
Push Billboard 750x100 -> 750x300 w dot 60 kB 150 kB
Push Double Billboard = 750x200 -> 750x300 w dét 60 kB 150 kB

Push Wideboard 970x200 -> 970x300 w dot 60 kB 300 kB



2.4. Kreacje scrollowane

Kreacje scrollowane to formaty warstwowe dajgce efekt przyklejenia sie kreacji emitowanej z gérnego slotu reklamowego do gérnej
krawedzi okna przegladarki. Po zamknieciu lub po uptynieciu 5 sekund, kreacje wracajg w miejsce odpowiadajacych im formatow
standardowych.

Klient powinien dostarczy¢ kreacje HTMLS lub grafike jpg/gif/png. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogélne opisane w pkt ,Ogélne
zasady dotyczace kreacji reklamowych”.

Prawy gérny rég kreacji o wymiarach 70x20px jest zarezerwowany dla przycisku Zamknij X i nie powinien zawiera¢ istotnych informacji
reklamowych.

Format Wymiary Waga jpeg/png/gif Waga HTML5

Scroll Double Billboard 750x200  50kB 150kB

2.5. Reklama natywna/native ad

Reklama natywna to reklama, ktérej ostylowanie dopasowane jest do widoku i stylu serwisu, na ktérym sie wyswietla. Reklama natywna
wyswietlana jest jako link tekstowy lub jako obrazek z tekstem. Reklamodawca powinien dostarczy¢ do emisji wszystkie ponizsze materiaty:

Uwaga dla klienta: obraz moze zostac przyciety do dostepnej przestrzeni reklamowej, maksymalnie o 10% z kazdej strony, dlatego wazne
jest zeby gtéwne elementy grafiki znajdowaty sie mozliwie najblizej centralnej czesci grafiki. Na grafice nie powinny znajdowac sie logotypy
ani tekst.

Format Wymiary  Waga jpg/gif/png wystepuje samodzielnie wystepuja facznie
Tytut Nagtéwek Opis
Native Ad
350x216 do 50 kB do 50 znakéw do 30 znakéw* do 90 znakdéw
300x300 (opcjonalnie dodatkowo do 90 znakéw)

*dawniej related content

2.6. Site Takeover

Site takeover to petnoekranowa kreacja jpeg/gif/png, HTML5 lub wideo, wywotywana po najechaniu i przytrzymaniu wskaznika myszy
przez 4 sekundy nad wybrana kreacjg standardowa. Standardowy czas emisji formy warstwowej to 15 sekund.

Klient powinien dostarczy¢ kreacje jpeg/gif/png lub plik HTML5, spetniajgcg wymagania opisane w pkt 2.1. Dozwolone sg wszystkie formaty
za wyjagtkiem bannera, boksu i belki.

Ponadto, klient powinien dostarczy¢ kreacje warstwowg w postaci grafiki jpg/gif/png lub html z niezbednymi plikami (patrz pkt 1.7 -
Kreacje HTML5). Wymiary kreacji definiowane sg przez klienta - przy czym minimum to 400x300px, maksimum to kreacja petnoekranowa.

Dla formatéw nie skalujgcych sie do petnego ekranu, nalezy poda¢ kolor tta, nad ktérym wyswietlana bedzie kreacja. Wersja html powinna
spetnia¢ wymagania zawarte w rozdziale ,0Ogélne zasady dotyczace kreacji reklamowych”.

W przypadku emisji kreacji HTMLS5 klient powinien przygotowac réwniez kreacje zaslepkowg zgodng z pkt. 1.7.8.

Kreacja warstwowa html moze zawiera¢ elementy wideo; w takim przypadku nalezy kierowac sie ponizszymi zaleceniami:
- format: mp4/webm

- kodek wideo: H.264

- kodek audio: AAC

- poziom gtosnosci: od -3 do -6 LU



- przeplot: brak (progressive)
- liczba klatek: 25

-waga: do 1.5 MB

Dla formatu Site Takeover dostepna jest opcja emisji na kilku urzadzeniach (desktop, tablet, smartfon). W takim przypadku wersje mobilne
muszg spetnia¢ wymagania opisane w pkt 2.10 specyfikacji mobilnej.

2.7. Screening

2.7.1. Screening Standardowy

Screening to reklama sktadajaca sie z Billboarda / Double Billboarda / Wideboarda i watermarka.

Klient powinien dostarczy¢ dwa pliki. Plik jpeg/gif/png lub kreacje html5 (patrz pkt 1.7), zgodne ze specyfikacja odpowiedniej formy
reklamowej (Billboard, Double Billboard, Wideboard) oraz plik gif lub .jpg, ktéry bedzie wyswietlany w tle serwisu.

Kreacja billboardowa powinna spetnia¢ wymagania dla danej formy (pkt 1.7 i 2.1).
W przypadku emisji kreacji HTMLS5 klient powinien przygotowac réwniez kreacje zaslepkowg zgodng z pkt. 1.7.8.

Sumaryczna waga materiatéw dla kazdej pary Billboard+watermark nie powinna przekracza¢ 150 kB (300kB, dla wersji z HTML5 w gornym
slocie)

Obie kreacje (Billboard i tapeta) powinny taczy¢ sie ze sobg stanowiac spdjng catos¢ a szczegdtowe zalecenia przygotowania screeningdw
dostepne sg TU.

Serwis Typ tapety Szeroko$¢ ekranu/tapety Szerokos$¢ serwisu
Serwisy Premium#* Waska 1366px 1000px
Szeroka 1920px 1252px
Pudelek, 02 Waska 1280px 960px
Szeroka 1920px 1280px
Pogoda Standard 1920px 1260px
WP Pilot Waska 1366px 974px
Szeroka 1920px 1210px
WP Sportowe Fakty Waska 1226px 986px
Szeroka 1920px 1216px
Pozostate serwisy** Standard 1920px 984px
WP SG Waska 1280px 975px
Szeroka 1920px 1280px
kafeteria.pl (bez forum) Standard 1920px 1000px
Forum (f.kafeteria.pl, nerwica.com, Waska 1366px 1320px
kardiolo.pl, echirurgia.pl)
Szeroka 1920px 1320px
tv.wp.pl Standard 1920px 1280px
abczdrowie.pl Waska 1366px 1000px

Szeroka 1920px 1220px


http://i.wp.pl/a/f/pdf/37476/wp_screening_specyfikacja_sgwp_20170207b_compressed.pdf

parenting.pl Waska 1366px 1000px

Szeroka 1920px 1220px
Prawo.Money.pl, Technologie. Standard 1920px SG + SG sekcji 980px / artykut
money.pl, Msp.money.pl, money.pl 1222px
/gospodarka/
SG Money, Serwis Finansowy Waska 1200px 1000px
Money (Gietda, Waluty,
Gospodarka-artykuty) - nowa Szeroka 1920px 1180px / artykut 1000px
wersja

*Serwisy Premium: WP Kobieta, WP Facet, WP Gwiazdy, WP Opinie, WP Teleshow, WP Film, WP Tech, WP Turystyka, WP Kuchnia, WP Moto,
WP Gry, WP Dom, WP Wiadomosci, WP Finanse, WP Ksigzki, Wawalove.

**z wyjatkiem serwisu wideo.wp.pl. Aktualnie nie ma mozliwosci emisji screeningu na tym serwisie.

Obszar tapety widoczny dla uzytkownika zalezy od rozdzielczosci ekranu, szerokosci serwisu i rozmiaru okna przegladarki. Przygotowujac
jedna wersje tapety nalezy pamieta¢ aby istotne elementy przekazu reklamowego znajdowaty sie blisko contentu serwisu - zapewni to
odpowiednig widoczno$¢ na réznych rozdzielczosciach monitoréw (najczesciej uzywane to: 1366x768px, 1920x1080px, 1600x900pXx)

Przyktad dla serwisu Pudelek

wersja waska serwisu

wersja szeroka serwisu

SPUDELEK

SpUDELEK

WYSOKOSC TAPETY

max 1080px

WYSOKOSC TAPETY.

max 1080px

2 dole powinny.
. ktsry plyanie
serwisu




2.7.2. Screening interaktywny

Interaktywna forma screeningu wzbogacona o dodatkowe funkcje ,zwif/ rozwin” aktywujace grafike przykrywajaca serwis. Kreacja sktada
sie ze standardowego screeningu oraz kurtyny z przyciskami. Wymiary screeningu standard zostaty okreslone w pkt 2.6.1

Przyktadowy test SCREENING

.
o > Googl
‘,\P LRI Wt oogle e wpror s

7 K *
Wsiedli pewni siebie. Po chwili
miny im zrzedty

ajmuje mieszkal

Materiaty wymagane do emisji kurtyny:
® obraz jpg lub html5 min. 1600px szerokosci, wysokos¢ tapety spdjna z tapetg Screeningu standard na wybranym serwisie
® przyciski "Zwin" i "Rozwin", format jpg o wymiarach 130 x 40px oraz informacja o kolorze linii na ktérej znajdujg sie przyciski
® kolor tta wypetniajacego przestrzen pod kurtyng

Format dostepny na serwisie: SG WP.

2.7.3. Multiscreening

Multiscreening to odmiana kreacji screeningowej sktadajgca sie z jednej kreacji billboardowe;j | kilku tapet.

Klient powinien dostarczy¢ plik html (patrz pkt 1.7), zgodny ze specyfikacja odpowiedniej formy reklamowej (Billboard, Double Billboard,
Wideboard) oraz pliki gif lub .jpg, ktére bedag wyswietlane w tle serwisu.

Kreacja billboardowa powinna spetnia¢ wymagania opisane w pkt 1.7. Ponadto, kreacja powinna zawiera¢ wywotania akcji window.
changeBackground () gdzie N to numer tapety majacej sie pokazac (0, 1, 2...)". .

Ponadto, w kreacji musi by¢ zdefiniowana funkcja:
window.changeBackground = function(value) {

parent.postMessage({fname: "changeBackground", value: value}, "*");

Zmiana tapety przy uzyciu powyzszej funkcji moze by¢ dokonana z op6znieniem / interwatem, lub po do wolnej akcji uzytkownika
(najechanie, zjechanie, kliknigcie).

Kazda kreacja watermarkowa powinna mie¢ minimalng szeroko$¢ 1366px. Zaleca sie, by nazwy kreacji gif/jpg wskazywaty na numer
tapety. Przyktadowe nazwy to wm1.jpg, wm2.jpg, wm3.jpg.

Sumaryczna waga dowolnej pary billboard+watermark nie powinna przekracza¢ 150 kB (300kB dla HTMLS5).

W przypadku emisji kreacji billboardowej w HTMLS klient powinien przygotowac réwniez kreacje zaslepkowg zgodng z pkt. 1.7.8.


https://www.wp.pl/?tcid=testowa_MackaJ/3de60af8746c_test_szablonu_kurtyny.html&pos=x03&wpmods=SR-97

2.7.4. Screening interaktywny expand z wideo

Screening interaktywny expand z wideo to odmiana kreacji screeningowej sktadajgca sie z przezroczystego Billboarda / Double Billboarda
/ Wideboarda i kreacji wideo emitowanej w miejscu tapety. Po kliknieciu w przycisk zachecajacy do rozwiniecia kreacji, uzytkownikowi
wyswietlany jest petnoekranowy spot wideo bedacy sktadowg kreacji.

Miejsce emisji: Strona Gtéwna WP.

w° &F wmm i

¥ ROZWIN ¥

Billboard / Double Billboard / Wideboard

2wwor s savsa  Nieoficjalnie: Jego syn zostal zatrzymany

Najpierw przeszukanie u szefa NIK:
Teraz zatrzymanie jego syna

Angicy fi
Marciniak

Baner Gtéwny

Rozmiar: 750x(100,200); 970x250 px. z przezroczystym ttem, format *.png
Wideo

Rozmiar: do 2.2 mb, wyswietlane w formacie podstawowym *.mp4

Buttony graficzne zachecajace do rozwiniecia i zwiniecia, format *.png

Default image:

plik graficzny wyswietlany uzytkownikom ktérzy nie obstuguijg JS.
Rozmiar: 750x(100,200); 970x250 px

Format: jpg

Maksymalna waga: 50kB

Rozmiary tapety ( pliku wideo ) :
Waska:
Szeroko$¢ ekranu tapety : 1280 px.

Szerokos¢ serwisu: 975 px.



Szeroka:
Szerokosc¢ ekranu tapety: 1920px.

Szerokos¢ serwisu : 1280 px.

2.8. Panel Premium

Panel Premium to forma reklamowa emitowana nad serwisem. Panel Premium sktada sie z jednej kreacji o wysokosci 360px.
Standardowo pokazywane jest gérne 60px kreacji, po rozwinieciu (akcja uzytkownika, klik lub tapniecie) pokazywane jest pozostate 300px.

Klient powinien dostarczy¢ cztery pliki jpeg/gif/png:

1) Dwie kreacje gtéwne o wymiarach 1920x360px i wadze do 100kB. Kreacja nie moze by¢ skalowalna, a obszar reklamowy powinien
zajmowac Srodkowy wycinek o szerokosci 970px (pierwsza kreacja) i 1200px (druga kreacja). Prawy goérny rég obszaru reklamowego (o
wysokosci 50px i szerokosci co najmniej 150px) powinien by¢ miejscem dostepnym na przycisk rozwiniecia-zwiniecia. Pozostate marginesy
powinny by¢ wypetnione jednym kolorem.

2) Przycisk rozwiniecia kreacji, o wymiarach 140x40px. Przycisk bedzie zakotwiczony w prawym gérnym rogu kreacji - poza obszarem
reklamowym, jesli szerokos¢ ekranu wynosi 1280px lub wiecej (1600px dla szerokich serwisow).

3) Przycisk zwiniecia kreacji, o wymiarach 140x40px.
Na zyczenie klienta w kreacji moga zosta¢ uzyte domyslne przyciski rozwiniecia i zwiniecia kreacji.
Wymagania ogélne dla kreacji:

® Kreacja musi by¢ zgodna z szablonem, ktéry okres$la obszary na poszczegélne elementy kreacji
® Kreacja powinna posiada¢ marginesy na ktérych nie ma obiektow

® Logo na kreacji nie moze by¢ bezposrednio nad logotypem WP

® Button CTA na kreacji moze by¢ tylko jeden

Wzoér kreacji:

en obs:
Waska kreacja widoczna przed rozwinigciem 970x60px :rs‘lgmt

Waska kreacja widoczna po rozwinieciu 970x300px

Jasniejszy obszar okresla podstawowy obszar przeznaczony na reklame.
Ciemniejszy po bokach moze zostac uciety.

Czerwone prostokaty okreslajgce miejsce, ktdre na waskich ekranach

mogg byc 2astonigte przez praycisk.
reklama.wp.pl

en obsza
Waska kreacja widoczna przed rozwinieciem 1200x60px :;3. .

Waska kreacja widoczna po rozwinigciv 1200x300px

Jasniejszy obszar okresla podstawowy obszar przeznaczony na reklame.

Ciemniejszy po bokach moze zostac uciety.

Czerwone prostokaty okreslajgce miejsce, ktdre na waskich ekranach
moga byc¢ zastoniete przez praycisk.

reklama.wp.pl

Panel Premium dostepny jest na serwisach: SG WP, SG Pudelek, Poczta WP, SG Money, WP Autokult, WP Gadzetomania, WP
Komoérkomania, WP Fotoblogia, WP abczdrowie, WP Parenting,

2.8.1. Panel Premium XL

Panel Premium XL to bardziej rozbudowana wersja panelu premium (patrz 2.7). Panel Premium XL sktada sie z kreacji o wysokos$ci 700px.
Standardowo pokazywane jest gorne 100px kreacji, po rozwinieciu (akcja uzytkownika, klik lub tapniecie) pokazywane jest pozostate 600px.



Klient powinien dostarczy¢ cztery pliki:

1) Dwie kreacje gtéwne, o wymiarach 1920x700px i wadze do 150kB (png/jpeg/gif). Kreacja nie moze by¢ skalowalna, a obszar reklamowy
powinien zajmowa¢ srodkowy wycinek o szerokosci 970px (pierwsza kreacja) i 1200px (druga kreacja). Prawy gérny rég obszaru
reklamowego (o wysokosci 50px i szerokosci co najmniej 150px) powinien by¢ miejscem dostepnym na przycisk rozwiniecia-zwiniecia.
Pozostate marginesy powinny by¢ wypetnione jednym kolorem. Format to png/jpeg/gif.

2) Przycisk rozwiniecia kreacji, o wymiarach 140x40px. Przycisk bedzie zakotwiczony w prawym gérnym rogu kreacji - poza obszarem
reklamowym, jesli szerokos¢ ekranu wynosi 1280px lub wiecej (1600px dla szerokich serwiséw). Format to png/jpeg/gif.

3) Przycisk zwiniecia kreacji, o wymiarach 140x40px. Format to png/jpeg/gif.

Format dostepny na Stronie gtéwnej WP.

2.8.2. Panel Premium Scroll

Panel Premium to forma reklamowa emitowana nad belka serwisu. Panel Premium Scroll sktada sie z jednej kreacji podzielonej na 3
elementy spojne graficznie:

360px

Standardowo pokazywane jest 140 px kreacji, po rozwinieciu (klik uzytkownika) pokazywane jest pozostate 360px. W przypadku scrolla
uzytkownika kreacja zmienia wysoko$¢ do 60px. Kreacja scrolluje sie do wysokosci 4 scrolli, przy kolejnych chowa sie pod belke serwisu.
Kreacja pojawia sie ponownie przy ponownym scrollu uzytkownika na gére strony.

Waga: do 200kB

Klient powinien dostarczy¢ plik jpeg:

1) Dwie kreacje gtéwne o wymiarach 1920x560px i tgcznej wadze do 200kB. Kreacja nie moze by¢ skalowalna, a obszar reklamowy
powinien zajmowa¢ srodkowy wycinek o szerokosci 970px (pierwsza kreacja) i 1200px (druga kreacja). Prawy gérny rég obszaru
reklamowego (o wysokosci 50px i szerokosci co najmniej 150px) powinien by¢ miejscem dostepnym na przycisk rozwiniecia-zwiniecia.
Pozostate marginesy powinny by¢ wypetnione jednym kolorem.

2)  Przycisk rozwiniecia kreacji, o wymiarach 140x40px. Przycisk bedzie zakotwiczony w prawym gérnym rogu kreacji - poza obszarem
reklamowym, jesli szerokos¢ ekranu wynosi 1280px lub wiecej (1600px dla szerokich serwiséw)



3) Przycisk zwiniecia kreacji, o wymiarach 140x40px.Na zyczenie klienta w kreacji mogg zosta¢ uzyte domysine przyciski rozwiniecia i
zwiniecia kreacji.

Wymagania ogélne dla kreacji:

- Kreacja musi by¢ zgodna z szablonem, ktéry okres$la obszary na poszczegdlne elementy kreacji.

- Kreacja powinna posiada¢ marginesy na ktérych nie ma obiektéw

- Logo na kreacji nie moze by¢ bezposrednio nad logotypem WP

- Button CTA na kreacji moze by¢ tylko jeden

W przypadku biatego tta na kreacji klient powinien dodac¢ linie poziome oddzielajgce poszczegdline grafiki (réwniez na dole kreacji).

Format dostepny na Stronie gtéwnej WP.
2.9. Welcome Screen

2.9.1. Welcome screen

Welcome screen jest formatem reklamowym stanowigcym ekran powitalny z przekazem reklamowym pojawiajacy sie przed
zatadowaniem serwisu. Zawiera on przycisk ,PrzejdzZ dalej” oraz komunikat odliczania 15s. do autozamkniecia. Zamieszczona kreacja
reklamowa zawarta jest w Srodkowej czesci ekranu. Kreacja emitowana jest na szarym tle i powinna zawiera¢ ramke. Nie ma mozliwosci
ustawienia innego koloru tta. Kreacja jest centrowana na ekranie w poziomie i pionie.

W przypadku kreacji HTMLS5 klient ma mozliwo$¢ uzycia wideo wytgcznie w opgji userplay.

Dla kreacji HTMLS klient powinien przygotowac rowniez kreacje zaslepkowg zgodng z pkt. 1.7.8.

Rozmiar: 750x400px
Format: jpg, png, gif - formaty rekomendowane; html5

Waga: do 60kb (do 150kB dla html5)

W przypadku kreacji Welcome screen brak jest mozliwos$ci emisji kreacji z kodéw emisyjnych klienta.

Emisja Welcome Screena mozliwa jest na serwisach: SG WP, 02, Program TV oraz serwisach Nowej Platformy Kontentowej (WP Kobieta, WP
Facet, WP Gwiazdy, WP Opinie, WP Teleshow, WP Film, WP Tech, WP Turystyka, WP Kuchnia, WP Moto, WP Gry, WP Dom, WP Wiadomosci,
WP Finanse, WP Ksigzki, Wawalove)
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Welcome Screen

750 x 400

reklama.wp.pl

2.9.2. Welcome screen XL

Welcome screen XL to bardziej rozbudowana wersja zwyktego Welcome Screena. Dla tej kreacji klient ma réwniez mozliwos¢ ustawienia
koloru tta.

Kreacja Welcome screen XL jest skalowalna w zaleznosci od wielkosci ekranu uzytkownika i centrowana w poziomie i w pionie.
W przypadku kreacji HTMLS5 klient ma mozliwo$¢ uzycia wideo wytgcznie w opgji userplay.

Dla kreacji HTML5 klient powinien przygotowac réwniez kreacje zaslepkowa zgodng z pkt. 1.7.8.

Rozmiar: 1200x600px
Format: jpg, png, gif - formaty rekomendowane; html5

Waga: do 150kb (do 300kB dla html5)

W przypadku kreacji Welcome screen XL brak jest mozliwos$ci emisji kreacji z kodéw emisyjnych klienta.

Emisja Welcome Screena XL mozliwa jest na serwisach: SG WP, 02, Program TV oraz serwisach Nowej Platformy Kontentowej (WP Kobieta,
WP Facet, WP Gwiazdy, WP Opinie, WP Teleshow, WP Film, WP Tech, WP Turystyka, WP Kuchnia, WP Moto, WP Gry, WP Dom, WP
Wiadomosci, WP Finanse, WP Ksigzki, Wawalove)
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Welcome Screen XL

1200 x 600

reklama.wp.pl

2.10. Commercial Break

2.10.1. Commercial Break

Commercial Break to reklama pojawiajaca sie na dedykowanej podstronie lub dedykowanym layerze. Po ustalonym czasie, lub po
kliknieciu w odpowiedni link, uzytkownik jest przekierowywany na wtasciwg strone serwisu grupy WP.

Wymagane materiaty:

Klient powinien dostarczy¢ kreacje w formacie jpg/gif/png lub html5 o wymiarach 750x400px i maksymalnej wadze do 60kB (do 150kB dla
html5).

Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogélne opisane w Specyfikacji technicznej w pkt ,Ogélne zasady dotyczace kreacji reklamowych”.

Emisja Commercial Break'a mozliwa jest na serwisach: SG WP, Pudelek.pl, Money.pl, WP SportoweFakty oraz serwisach Nowej Platformy
Kontentowej (WP Kobieta, WP Facet, WP Gwiazdy, WP Opinie, WP Teleshow, WP Film, WP Tech, WP Turystyka, WP Kuchnia, WP Moto, WP
Gry, WP Dom, WP Wiadomosci, WP Finanse, WP Ksigzki, Wawalove)

Uwaga: Ze wzgledu na specyfike formatu, zewnetrzne kody mierzace widzialno$¢ muszg mie¢ format pixela.



Commercial Break

750 x 400

reklama.wp.pl

2.10.2. Commercial Break XL

Commercial Break XL to bardziej rozbudowana wersja zwyktego Commercial Breaka.
Wymagane materiaty:

Klient powinien dostarczy¢ kreacje w formacie jpg/gif/png lub html5 o wymiarach 1200x600px i maksymalnej wadze do 150kb (do 300kB
dla html5)

Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogélne opisane w Specyfikacji technicznej w pkt ,Ogélne zasady dotyczace kreacji reklamowych”.
Klient ma mozliwo$¢ ustawienia koloru tta.

Emisja Commercial Break'a mozliwa jest na serwisach: SG WP, Pudelek.pl, Money.pl, WP SportoweFakty oraz serwisach Nowej Platformy
Kontentowej (WP Kobieta, WP Facet, WP Gwiazdy, WP Opinie, WP Teleshow, WP Film, WP Tech, WP Turystyka, WP Kuchnia, WP Moto, WP
Gry, WP Dom, WP Wiadomosci, WP Finanse, WP Ksigzki, Wawalove)

Uwaga: Ze wzgledu na specyfike formatu, zewnetrzne kody mierzace widzialno$¢ muszg mie¢ format pixela.

2.11. Parallax Reveal Desktop

Parallax Reveal Desktop to format reklamy emitowany w miejscu Contentboxa sktadajacy sie z panelu umieszczonego pod serwisem i
uwidaczniajgcego w momencie przewijania strony.

Wymagane materiaty:

Plik graficzny 1:

- znajduje sie na pierwszej warstwie

- rozmiar 1170x300 px

- format pliku: *.png z przezroczystym ttem, na ktérym osadzone sg nieruchome elementy
Plik graficzny 2:

- znajduje sie na drugiej warstwie

- rozmiar 1170x1080 px

- format pliku: *.jpg


http://Pudelek.pl
http://Money.pl

Miejsce emisji:
SG: WP, 02, Money.pl, Sportowe Fakty, WP Pilot, Serwisy Premiu.
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SPORT Pilkanozna> Pilkareczna> Sportywalki> Zuzel > SportowyBar > Siatkowka >

Uwaga: Waga wszystkich elementéw kreacji tgcznie moze wynosi¢ maksymalnie 10 MB.

Materiaty nalezy dostarczy¢ 5 dni roboczych przed startem kampanii.

3. Kreacje reklamowe (wideo i audio)

3.1. Inbanner Video Ad

Inbanner Video Ad to reklama wideo, emitowana w dowolnym zwyktym miejscu reklamowym (Billboard, Double Billboard, Wideboard,
Rectangle, Megabox, Halfpage).

Wymagane materiaty:

Klient powinien dostarczy¢ kreacje HTML5 o wymiarach i wadze odpowiadajacych kreacji standardowej (patrz pkt 2.1). Kreacja powinna
spetnia¢ wymagania ogblne opisane w pkt,Ogélne zasady dotyczace kreacji reklamowych”..

Ponadto, klient powinien dostarczy¢ plik mp4 / webm, zawierajacy materiat wideo. Maksymalna dopuszczalna waga pliku wideo to 1.5MB.

Materiat wideo moze startowac¢ samoczynnie (musi by¢ wtedy wyciszony) lub po kliku uzytkownika (dozwolony jest wtedy start z
wigczonym dzwiekiem).

3.2. Instream Audio Ad

Instream Audio Ad to spot reklamowy, emitowany w serwisie radiowym Wirtualnej Polski Media Open FM.
Wymagane materiaty:

Klient powinien dostarczy¢ plik mp3 spetniajgcy nastepujace warunki:

- format: MPEG Audio Layer 3

- maksymalna waga: 1.5 MB

- pasmo (bitrate): od 128 (minimum) do 320 (maximum) kilobitéw / sekunde

- czestotliwos¢ prébkowania (samplerate): 44,1 kHz



- poziom gtos$nosci (integrated loudness): -23LUFS

3.3. Videobacklayer

Videobacklayer to forma reklamowa taczgca banner reklamowy i petnoekranowy materiat wideo. Petnoekranowe wideo bez dzwieku jest
odstaniane po najechaniu na banner reklamowy i odliczeniu 4 sekund. Uzytkownik moze aktywowac dzwigk kliknieciem.

Wymagane materiaty:

Klient powinien dostarczy¢ dwa pliki jpg/gif/png (kreacje startowa CallToAction oraz kreacje korhcowa) o rozmiarze 970x200 i wadze do
60kB, oraz klip mp4 z filmem.

Klip wideo powinien wazy¢ do 4MB. Sugerowana rozdzielczos¢ to 720x405 (proporcje 16:9), kodeki H.264 (wideo) i AAC (audio).

Emisja Videobacklayer'a mozliwa jest na serwisach tv.wp.pl, WP Fotoblogia, WP Gadzetomania, WP Komd&rkomania oraz serwisach Nowej
Platformy Kontentowej (WP Kobieta, WP Facet, WP Gwiazdy, WP Opinie, WP Teleshow, WP Film, WP Tech, WP Turystyka, WP Kuchnia, WP

Moto, WP Gry, WP Dom, WP Wiadomosci, WP Finanse, WP Ksigzki, Wawalove)

3.4. Reklamy w portalowym odtwarzaczu wideo

3.4.1. Instream Video Ad / Preroll

Instream Video Ad to reklama wideo, emitowana przed materiatem wideo na serwisach Wirtualnej Polski Media
Wymagane materiaty:

Klient powinien dostarczy¢ plik zawierajgcy materiat wideo spetniajgcy ponizsze wytyczne:

Parametr Warto$¢ rekomendowana Wartosci akceptowane
Kodek wideo H.264 MPEG-4

Kodek audio AAC mp4a, mp3

Bitrate wideo 400 kbps powyzej 200 kbp/s
Bitrate audio 192kbps 224, 256, 320, 384 kbp/s
Kanaty audio 2 3,6,8

Poziom gtosnosci od -3 do -6 LUFS -23 LUFS

Rozmiar / aspect ratio  1920x1080/ 16:9 1024x576 16:9

1280x720 16:9
Przeplot BRAK (progressive)

Liczba klatek 25

Optymalizacja materiatu realizowana jest po stronie Wirtualnej Polski Media. Z uwagi na przeprowadzang optymalizacje materiatéw,
kreacja powinna zosta¢ dostarczona przynajmniej dwa dni robocze przed planowang emisja.

Kody zewnetrzne:

Zamiast materiatu wideo, klient moze przysta¢ kod emisyjny w postaci tagu VPAID / VAST. W takim przypadku, Wirtualna Polska Media
bedzie udostepnia¢ wytgcznie zliczenia emisji.



Kody nalezy dostarczy¢ co najmniej 7 dni przed startem kampanii. Wirtualna Polska Media udostepni testowg emisje, ktéra nalezy
zweryfikowac pod katem wygladu, parametréw i poprawnosci zliczania statystyk.

W przypadku emisji z kodéw zewnetrznych, zbieranie kompletu statystyk ( w tym informacji o zliczeniach viewability i quarters ) umozliwia
emisja spotu reklamowego przygotowanego zgodnie ze standardem VPAID / VAST 4.0 lub wyzszy.

Wszystkie reklamy Instream Video Ad emitowane w ramach portalowego odtwarzacza powinny zawiera¢ zaimplementowang
funkcje "Skip Ad", warunek ten dotyczy zaréwno emisji direct jak i emisji z kodéw zewnetrznych VAST/VPAID . "Skip Ad" umozliwi emisje
przed materiatem wideo na serwisach Wirtualnej Polski Media, reklamy zawierajagcej przycisk "Pomin reklame", ktéry bedzie mozliwy do

klikniecia od 6 sekundy emisji danego spotu. W przypadku emisji spotu hostowanego po stronie Wirtualnej Polski Media, dodanie
przycisku lezy po stronie wydawcy.

3.4.2. Invideo banner

Invideo banner to element reklamowy, przykrywajacy gérng lub dolng cze$¢ odtwarzacza na serwisie wp.tv.
Wymagane materiaty:

Klient powinien dostarczy¢ plik png, gif lub jpg o wymiarach 480x90px i wadze do 20kB

3.4.3. Spoty interaktywne

Spoty interaktywne to format zaktadajgcy emisje w przestrzeni spotu reklamowego, klikalnych buttonéw w formie prostych naktadek lub
bardziej rozbudowanych formatéw graficznych z mozliwoscig ich targetowania na wybrane parametry np. geolokalizacja czy dane
behawioralne.

Na potrzeby emisji tego rodzaju spotéw, klient powinien dostarczy¢ pliki zawierajgce materiaty wyszczegdlnione w specyfikacji pkt 8.

3.4.4. Branding playera

Branding playera to format sktadajacy sie z belki dolnej i gornej emitowany z materiatem redakcyjnym wideo w centralnej czesci ekranu.
Wymagane materiaty:

Kreacja reklamowa sktada sie z dw6ch baneréw w rozmiarach: gérny - 640x50px, dolny - 640x100px. Bannery skalujg sie do szerokosci
playera.

Kreacje moga by¢ przygotowane w formacie .jpg, .gif lub .png
Waga kreacji: do 150kb dla obu plikéw tacznie
Kazdy z baneréw moze linkowac do innej strony docelowej klienta.

Klient moze dostarczy¢ zewnetrzny kod mierzacy gérny baner.
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Format emitowany na Pakiecie Serwiséw Premium (widok artykutu): kobieta.wp.pl, facet.wp.pl, gwiazdy.wp.pl , opinie.wp.pl, teleshow.
wp.pl, film.wp.pl, tech.wp.pl, turystyka.wp.pl, kuchnia.wp.pl, moto.wp.pl, gry.wp.pl, dom.wp.pl, wiadomosci.wp.pl, finanse.wp.pl , waw
alove.wp.pl, ksiazki.wp.pl

3.5. Outstream Video Ad

Outstream Video Ad to reklama wideo, emitowana w miejscu $rédtekstu. Reklama startuje zwinieta, i rozwija sie automatycznie gdy
miejsce reklamowe pojawia sie na aktywnym ekranie.

Wymagane materiaty:

Klient powinien dostarczy¢ plik zawierajagcy materiat wideo spetniajacy ponizsze wytyczne opisane w pkt 3.4.1 (patrz reklamy w
portalowym odtwarzaczu wideo). Materiat wystartuje wyciszony, dzwiek aktywowany jest po akcji uzytkownika (najechanie).

Razem z materiatem wideo nalezy dostarczy¢ plansze wyswietlang w trakcie tadowania klipu - plik jpeg, gif lub png, o wymiarach
550x310px i wadze do 40kB. Ponadto, mozliwa jest emisja dodatkowego banera pod odtwarzaczem wideo, w postaci pliku jpeg/gif/png
550x60px i wadze do 20kB.

4. Kreacje dedykowane na poszczeg6lne serwisy

4.1. Dodatkowe kreacje na stronie gtbwnej WP

4.1.1. Zalecenia ogélne

Kazda kreacja i zliczenie kreacji przeznaczone do emisji na stronie gtéwnej WP powinny spetnia¢ ogélne zasady dotyczace emisji reklam - a
w szczeg6lnosci punkt 1.6 Specyfikacji technicznej, opisujacy ograniczenia w funkcjonowaniu skryptéw.


http://kobieta.wp.pl
http://facet.wp.pl
http://gwiazdy.wp.pl
http://opinie.wp.pl
http://teleshow.wp.pl
http://teleshow.wp.pl
http://film.wp.pl
http://tech.wp.pl
http://turystyka.wp.pl
http://kuchnia.wp.pl
http://moto.wp.pl
http://gry.wp.pl
http://dom.wp.pl
http://wiadomosci.wp.pl
http://finanse.wp.pl
http://wawalove.wp.pl
http://wawalove.wp.pl
http://ksiazki.wp.pl

4.1.2. WP Box

WP Box to reklama typu rectangle wy$wietlana w prawej kolumnie trzech topowych sekgji strony gtéwne;j.

Klient powinien dostarczy¢ plik HTMLS5, lub grafike jpg/gif/png. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania opisane w pkt ,Ogélne zasady
dotyczace kreacji reklamowych”.

W przypadku emisji kreacji HTMLS5 klient powinien przygotowac réwniez kreacje zaslepkowg zgodng z pkt. 1.7.8.

Potozenie boksu, modut  Kolumna Wymiary Waga jpg/gif/png Waga HTML5

Wiadomosci Prawa 300x250 40kB 150kB
Sportowe Fakty Prawa 300x250 40kB 150kB
Biznes Prawa 300x250 40kB 150kB

BIZNES WIG +0.29% WIG20 +0.59% EUR 4.2159 +0.43% USD 3.4548 +0.43% CHF 3.4193 +.10% 1 pozyczka gratis >
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4.1.3. Slider WP Box

Slider WP Box zestaw reklam typu WP Box, przetgczanych strzatkami lewo/prawo, lub z predefiniowanym opdznieniem (domysinie 3
sekundy). Kazda kreacja moze by¢ plikiem HTMLS5, grafikg jpg/gif/png, lub klipem wideo. Kreacje powinny spetnia¢ wymagania opisane w
pkt 4.1.3. W przypadku emisji kreacji HTML5 klient powinien przygotowac réwniez kreacje zaslepkowg zgodng z pkt. 1.7.8.

W przypadku kreacji wideo, nalezy podestac klip spetniajgcy ponizsze wymagania:
- wymiary: 300x250

- format: mp4/webm

- kodek wideo: H.264

- kodek audio: AAC



- poziom gtosnosci: od -3 do -6 LU
- przeplot: brak (progressive)
- liczba klatek: 25

-waga: do 1.5 MB

4.1.4. MidBox

MidBox to box reklamowy wys$wietlany w lewej kolumnie SG WP, w gtébwnym module newsowym, pod czwartym rzedem zajawek/kafli
redakcyjnych.

Format  Wymiary Waga jpg/gif/png  Waga HTML5

Midbox  940x200px (szeroka) 50kB 150kB
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4.1.5. Native Ad (dotyczy modutéw Gwiazdy, Moto&Tech i Styl Zycia)

Native Ad w module to natywna reklama tekstowo - graficzna wyswietlana jako jeden z kafelkéw sekgji tematycznej Gwiazdy, Moto&Tech
lub Styl Zycia. W kazdym module dostepne sg dwa lub trzy miejsca reklamowe o wymiarach 300x180 px.

Klient powinien dostarczy¢ grafike jpg/gif/png o wymiarach 350 x 216px (grafika zostanie przeskalowana) oraz tre$¢ zajawki nie dtuzsza niz
50 znakoéw (wliczajac spacje) . Kreacja nie moze zawiera¢ elementéw reklamowych takich jak np. nazwa produktu, logo klienta, tekst na
grafice.

Do kazdego boxu automatycznie zostanie dodane oznaczenie ,reklama".



Potozenie boksu, modut Grafika Tekst Waga jpg/gif/png

sekcje: Gwiazdy, Moto&Tech, Styl Zycia 350x216 50 znakoéw (wliczajac spacje) 50kB

Format dostepny takze w Pakiecie formatéw Native Ad.
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4.1.6. Content Box

-
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Content Box to reklama billboardowa umieszczana nad modutami Sport, Biznes, Gwiazdy, Moto&Tech&Gry, Styl Zycia, Zobacz wiecej.

Klient powinien dostarczy¢ dwa rozmiary kreacji HTML5, lub grafiki jpg/gif/png wg ponizszych wytycznych. Kreacja powinna spetniac

wymagania opisane w pkt ,0golne zasady dotyczace kreacji reklamowych”.

W przypadku emisji kreacji HTML5 klient powinien przygotowac réwniez kreacje zaslepkowa zgodng z pkt. 1.7.8.

Format Wymiary * Waga jpg/gif/png  Waga HTML5
Content Box 1260x200 / 940x200 60kB 150kB
Triple Content Box 1260x300 / 940x300 60kB 150kB
Content Box XL 1260x600 / 940x600 100kB 300kB

*Kreacja o wymiarach 1260x200/1260x300/1260x600 bedzie emitowana na ekranach o szerszej rozdzielczosci tj. >1320px. W przypadku jej

braku zostanie uzyta kreacja o szerokosci 940px
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4.1.7. Paralaksa

Paralaksa to statyczna reklama emitowana w miejscu Contentboxa dostepna wytacznie na SG WP. Kreacja ma wysokos¢ okna przegladarki
uzytkownika i sprawia wrazenie ze jest ukryta pod tre$ciami redakcyjnymi. Uzytkownik scrollujgc strone stopniowo zapoznaje sie z
komunikatem reklamowym. Obszar widocznosci dostepny dla uzytkownika zalezny jest od rozdzielczosci jego ekranu. Dla rozdzielczosci
ekranu 1366x768px to ok 940x650px (reklama jest wySrodkowana) a pozostata czes¢ kreacji bedzie widoczna na ekranach o wigkszej
rozdzielczosci. W danej chwili uzytkownik widzi obszar 1260x600 / 940x600px lub mniejszy zgodnie z wymiarami ContentBoxéw (patrz pkt
4.1.8).

Wymiary kreacji: 1260x1000 / 940x1000px
Waga: 150kB

Format: jpeg/png

4.1.8. Branding Tematyczny

Branding Tematyczny to screening obejmujgcy Content Box tematyczny plus modut umieszczony pod nim. Klient powinien dostarczy¢ dwa
pliki. Plik HTML5 (patrz pkt 1.7) lub grafike jpg/gif/png, zgodna ze specyfikacjg odpowiedniej formy reklamowej (patrz pkt 4.1.8) oraz
plik gif lub .jpg, ktéry bedzie wyswietlany pod Content Boxem i modutem.

W przypadku emisji kreacji HTMLS5 klient powinien przygotowa¢ réwniez kreacje zaslepkowg zgodng z pkt. 1.7.8.

Kreacja watermarkowa powinna mie¢ minimalng szeroko$¢ 1366px (preferowana 1920px), zas maksymalna wysokos¢ to:
- modut Sport: 863px + wysokos¢ formy billboardowej

- modut Biznes: 863px + wysokos¢ formy billboardowej

- modut Gwiazdy: 1063px + wysokos¢ formy billboardowej

- modut Moto&Tech: 863px + wysokos¢ formy billboardowej

- modut Styl Zycia: 1063px + wysokos¢ formy billboardowe;j



Sumaryczna waga pary Content Box + Watermark nie powinna przekracza¢ 150 kB. (300kB, dla wersji z HTML5 w slocie billboardowym).

4.1.9. Branding nagtéwka sekgji na stronie gtéwnej WP

Branding nagtéwka sekcji na SG WP to format, ktéry umozliwia silng ekspozycje. Kreacja prezentowana jest w kontekscie popularnych i

aktualnych tresci w sposéb, ktéry wspiera budowanie wizerunku marki.
Kreacja klienta zajmie prawg potowe nagtéwka sekgji. Lewa jej potowa zachowa swoje funkcje nawigacyjne, prezentujac linki do

najwazniejszych tresci danej sekgji.

Cechy formatu:

® rozmiar: 475x40 px (20 pix z lewej strony kreacji nie powinno zawierac logotypu - efekt blura jaki dodamy przy emisji mogtby zajac

np. pole ochronne logo.)

waga: do 70 kB

format: JPG, PNG, GIF

docelowy URL

rekomendujemy uzycie barwnego tta w kreacji (nie biatego);

jesli tto musi by¢ biate, kreacja powinna mie¢ ramke o szerokosci 1px w kolorze belki redakcyjnej

SPORT KREACIA

Specyfikacja techniczna wersja HTML:
Alternatywnie klient moze dostarczy¢ do 3 obrazkéw, ktére emitowane bedga jako kreacja HTML.

® poszczegblne odstony powinny mie¢ elementy wspélne (niezmienne), np. logo, CTA (zawsze w tym samym kolorze, rozmiarze i
umiejscowieniu)
® efekt przejScia pomiedzy kreacjami jest staty, ustalony przez WP

Przyktad online
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4.1.10. Gigaboard

Gigaboard to reklama, emitowana w miejscu billboardowym serwisu.

Wymagane materiaty:


https://www.wp.pl/?tcid=Templates_iaq_desktop/81050_1624712625318625319625843625845626524628641648986730659.html&pos=x69

Format Wymiary * Waga jpg/gif/png  Waga HTML5

Gigaboard 1200x600 / 940x600 100kB 300kB
*Kreacja jest skalowana. Kreacja o wymiarach 1260x600 bedzie emitowana na ekranach o szerszej rozdzielczosci tj. >1320px.
Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogoélne opisane w pkt ,Ogolne zasady dotyczace kreacji reklamowych” oraz , Kreacje HTML5".

W przypadku emisji kreacji HTMLS5 klient powinien przygotowac réwniez kreacje zaslepkowg zgodna z pkt. 1.7.8.

4.1.11. Linki tekstowe, prawa kolumna

Klient powinien dostarczy¢ tres¢ linku, nie dtuzsza niz 28 znakéw (wliczajgc spacje). Do kazdego linku automatycznie zostanie dodane
oznaczenie ,reklama". Link moze zosta¢ wstawiony do jednego z ponizszych modutéw:
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4.1.12. Belka reklamowa

Format umieszczony w pierwszym rzedzie newséw, pod zajawka redakcyjna . Klient powinien dostarczy¢ plik jpg/gif/png o wymiarach
300x60px. Kreacje powinny wazy¢ do 30kB. Grafika powinna by¢ statyczna (niedozwolone jest uzycie animowanego gifa).
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Belka Reklamowsa
300 x 60

Fs ,Q»Ji-

* NAZYWO

Matura 2018: to juz dzis! Na
poczatek egzamin z jezyka
polskiego

Powstata “lista
Rydzyka®. Miliony za
wsparcie
duchownego

= Mocne slowa Jakiego. Poszlo o pochodzenie
= Miller wskazal rywala dla Kaczyriskiego

= Tragedia pod Ostrowem. Nie Zyje niemowlg

= Nowy projekt Petru. To koniec Nowoczesne]?
= 14-latek wyskoczyl z okna. "Przez ojca”

= Podnidst granat. Mezczyzna zmarl w szpitalu
= Polacy utkneli na lotnisku. Stres i awantury

= Zobacz, ile kosztuje nas nalég postow

= Setki imigrantéw silg wdarly sig przez granice
= Nowy projekt Petru. To koniec Nowoczesne?
= 14-latek wyskoczyl z okna. "Przez ojca”

= Podnidst granat. Mgzczyzna zmarl w szpitalu
= Polacy utkneli na lotnisku. Stres i awantury

= Zobacgz, ile kosztuje nas nalég postow

- Setki imigrantéw silg wdarly sie przez granice

= Tryricza. Strazak zdradza szczegdly

Floating Halfpage to forma reklamowa emitowana w prawej szpalcie, kazdego modutu tematycznego na SG WP.

Klient powinien podesta¢ grafike jpeg/gif/png lub html5 o wymiarach i wadze jak nizej.

Format Maksymalna waga

Wymiary
Floating Halfpage 300x600px 60kB /150 kb (html5)

TURYSTYKA Wakacje> LastMinute> All Inclusive> DlaDzieci> Wycieczki> Nocowanie w Polsce >

Wyspa w Europie kusi
atrakcjami. Kazdy powinien ja
odwiedzi¢

Wyjechaty z Polski na 3
miesigce. Minely 4 lata. "Nie
wsiadly$my do samolotu”

Polacy zamarli gdy zobaczyli
ruda kule. "Wygladat jak pier
drzewa. Mial 1,5m i wazyt 70kg"

Oferta dnia; urlop w_Buigarii w5
gwiazdkowym hotelu. Juz od
1899 7t

Oferta dnia; wezas
przecienione:0 72 proc.! Ty
830z za tydzien

Ranking najbezpieczenijs
linii. Zaskakujace pierwSze.
miejsce

Floating Halfpage
300 x 600

Chicago czy Toronto? Poléc do
Ameryki

( < klama.wp.pl
Polka na wyspach Gili Gili. e
Zdradza, dlaczego wielu
nigdy z nich nie wyjezdza

4.2. Dodatkowe kreacje na stronie gtéwnej 02

4.2.1. Zalecenia og6lne

Kazda kreacja i zliczenie kreacji przeznaczone do emisji na stronie gtéwnej O2 powinny spetnia¢ ogdlne zasady dotyczgce emisji reklam - a

w szczeg6Inosci punkt 1.6, opisujgcy ograniczenia w funkcjonowaniu skryptow.

4.2.2. 02 Box



02 Box to reklama typu rectangle wyswietlana w prawej kolumnie gtéwnej sekcji newsowej na SG 02.

Wymagane materiaty:

Format Wymiary Waga jpg/gif/png Waga HTML5

02 Box 300x250 40kB 150kB

Kreacja powinna spetnia¢ wymagania opisane w pkt ,Ogélne zasady dotyczace kreacji reklamowych”.

W przypadku emisji kreacji HTMLS5 klient powinien przygotowac¢ réwniez kreacje zaslepkowg zgodng z pkt. 1.7.8.

NI ZyjE PUISRI ZUTIIET £,
Zmart w czasie biegania

]

Wiegcej wiadomosci >

Wstrzasajace zbrodnie. Pawtowicz o To byta sala tortur. Tak sie 02 BOX
Para pedofilow skazana "Patointeligenc;ji". Padly przygotowywali do walki z
mocne sfowa Niemcami 300 X 250

@ Ogladaj

O % Trwa: "Potwor” spized 340 min lat. S.. [ 3

Ponad 600 ciat. Kto rozszyfruje tajemniczy Wkroczyto wojsko. "Potwor” sprzed 340 min

Przerazajgce odkrycie napis? Miasto oferuje Ewakuacja 54 tys. oséb we lat. Sensacyjne

robotnikéw budowlanych nagrode Wioszech znalezisko studentki
4.2.3. MidBox

MidBox to box reklamowy wys$wietlany w lewej kolumnie SG 02, w gtéwnym module newsowym, pod trzecim rzedem zajawek/kafli
redakcyjnych.

Wymagane materiaty:
Format Wymiary Waga jpg/gif/png  Waga HTML5
Midbox  940x200px (szeroka) 50kB 150kB

620x200px (waska)



@ Ogladaj

O ®x Trwa: "Potwor” sprzed 340 min lat. S.. [J

Ponad 600 ciat. Kto rozszyfruje tajemniczy Wkroczyto wojsko. "Potwér" sprzed 340 min

Przerazajace odkrycie napis? Miasto oferuje Ewakuacja 54 tys. oséb we lat. Sensacyjne
robotnikéw budowlanych nagrode Wioszech znalezisko studentki

MIDBOX

SZEROKA WERSJA SERWISU - 940 X 200
WASKA WERSJA SERWISU - 620 X 200

S pawka dobrego newsa

Wybuchy atomowe na Co sie stato z darami dla
b : Ksiezycu. Czy to wydarzyto dzieci w Syrii? Akcji
Myslell Zemyngla. si¢ naprawde? patronowata Beata Kempa

Niezwykte odkrycie

4.2.4. Native Ad 20 / Native Ad 21

Native Ad to natywna reklama tekstowo - graficzna wyswietlana w miejscu kafelkéw redakcyjnych na Stronie gtéwnej 02. Na potrzeby
emisji dostepne sg 2 kafelki redakcyjne.

Wymagane materiaty:

Format Wymiary*  Tekst Waga jpg/gif/png
Native Ad 20 350x216  tre$¢ zajawki do 50 znakéw (wliczajac spacje) 50kB
Native Ad 21

*grafika zostanie przeskalowana
Kreacja nie moze zawierac¢ elementéw reklamowych takich jak np. nazwa produktu, logo klienta, tekst na grafice.

Do kazdego boxu automatycznie zostanie dodane oznaczenie ,reklama".



wrewa 1 nuneeryg pozarowdra swoicn siow £LARILY Na ocZacn syna. 41ouzieje aopaan
turystéw pod hotelem

“Rewolucja” na
Wyspach. Johnson ma

T Nie zyje polski zofnierz.
W Zrmart w czasie biegania

Wstrzasajace zbrodnie. Pawtowicz o To byta sala tortur. Tak sie

Para pedofiléw skazana "Patointeligencji". Padty przygotowywali do walki z )
mocne stowa Niemcami glada)

O ™ Trwa: Potwr” sprzed 340 min lat. S.. 3

"Potwor" sprzed 340 min
lat. Sensacyjne
znalezisko studentki

NATIVE AD
Ponad 600 ciat. Kto rozszyfruje tajemniczy Przyktadowy tytut
Przerazajgce odkrycie napis? Miasto oferuje
robotnikéw budowlanych nagrode

S Dpawka dobrego newsa

Wybuchy atomowe na Co sie stato z darami dla
=1 . Ksiezycu. Czy to wydarzyto dzieci w Syrii? Akcji
Mysleli, ze wyginefa. sie naprawde? patronowata Beata Kempa

Niezwykie odkrycie

4.2.5. Content Box

Content Box to reklama billboardowa rozdzielajgca kontent SG 02.

Wymagane materiaty:

Format Wymiary * Waga jpg/gif/png  Waga HTML5
Content Box 1260x200 / 940x200 60kB 150kB
Triple Content Box 1260x300 / 940x300 60kB 150kB
Content Box XL 1260x600 / 940x600 100kB 300kB

*Kreacja o wymiarach 1260x200/1260x300/1260x600 bedzie emitowana na ekranach o szerszej rozdzielczosci tj. >1320px. W przypadku jej
braku zostanie uzyta kreacja o szerokosci 940px

Kreacja powinna spetnia¢ wymagania opisane w pkt ,Ogélne zasady dotyczace kreacji reklamowych”.
W przypadku emisji kreacji HTMLS5 klient powinien przygotowa¢ réwniez kreacje zaslepkowg zgodng z pkt. 1.7.8.

Content box



Schronisko nie wydaje
pséw. Doskonaly
pomyst

4 Nowy policjant w
i Poznaniu. "Po
marchewce dostaje...

Coraz wiecej ofiar wybuchu Polacy o prezydenturze
wulkanu Andrzeja Dudy. Dobitny
sondaz

Bielsko-Biata. Z
" radiowozu dostrzegli
dramat. Akcja na...

Wigcej dobrych newséw >

CONTENT BOX
SZEROKA WERSJA SERWISU - 1260 X 200
WASKA WERSJA SERWISU - 940 X 200

Wielka licytacja tupéw gangsteréw. 11 zastepéw strazy pozarnej gasito pozar.
Prezydent Meksyku sprzedaje ich majatek Mezczyzny nie udalo sie uratowaé

Uwazam, Ze najpigkniejszym prezentem
jaki mozna dac swojemu dziecku jest czas.

Content box XL

7 Nowy policjant w
A | Poznaniu."Po
A marchewce dostaje...

Coraz wiecej ofiar wybuchu Polacy o prezydenturze
Bielsko-Biata. Z 4 P
- [, wulkanu Andrzeja Dudy. Dobitny
- dramat. Akcja na... sondaz

Wigcej dobrych newséw >

CONTENT BOX XL

SZEROKA WERSJA SERWISU - 1260 X 600
WASKA WERSJA SERWISU - 940 X 600

Wielka licytacja tupow gangsteréw. 11 zastepow strazy pozarnej gasito pozar.
Prezydent Meksyku sprzedaje ich majatek Mezczyzny nie udato sie uratowac

4.2.6. Gigaboard



Gigaboard to skalowalna reklama, emitowana w miejscu billboardowym serwisu. Format automatycznie dopasowuje sie do rozdzielczosci
ekranu i rozmiaru okna przegladarki, zachowujgc proporcje kreacji.

Format Wymiary * Waga jpg/gif/png  Waga HTML5

Gigaboard 1200x600 / 940x600 100kB 300kB

*Kreacja jest skalowana. Kreacja o wymiarach 1260x600 bedzie emitowana na ekranach o szerszej rozdzielczosci tj. >1320px.
Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogoélne opisane w pkt ,0golne zasady dotyczace kreacji reklamowych” oraz , Kreacje HTML5".

W przypadku emisji kreacji HTMLS5 klient powinien przygotowac réwniez kreacje zaslepkowg zgodng z pkt. 1.7.8.

4.3. Dodatkowe kreacje na WP SportoweFakty

4.3.1. Contentbox

Content Box to reklama billboardowa rozdzielajgca kontent na SG Sportowefakty

Wymagane materiaty:

Format Wymiary * Waga jpg/gif/png  Waga HTML5
Content Box 1200x200 / 980x200 60kB 150kB
Triple Content Box 1200x300 / 980x300 60kB 150kB
Content Box XL~ 1200x600 / 980x600 100kB 300kB

*Kreacja o wymiarach 1200x200/1200x300/1200x600 bedzie emitowana na ekranach o szerszej rozdzielczosci tj. >1320px. W przypadku jej
braku zostanie uzyta kreacja o szerokos$ci 980px

Kreacja powinna spetnia¢ wymagania opisane w pkt ,Ogélne zasady dotyczace kreacji reklamowych”.

W przypadku emisji kreacji HTMLS5 klient powinien przygotowac réwniez kreacje zaslepkowa zgodna z pkt. 1.7.8.

4.3.2. Branding ankiety, tabeli, quizu Sportowe Fakty - desktop

Forma reklamowa wyswietlana w serwisie sportowefakty.wp.pl przy elementach serwisu takich jak tabele, quizy, ankiety. Format sktada sie
z 2 elementow - belki gornej oraz belki dolne;j.


http://sportowefakty.wp.pl

Pl EpsrvimtFadry 1 F o it Epep—rey

= ' =] =] Igiorl gl

POLECARE

Przyktadowy test ANKIETA
Przyktadowy test TABELA
Przyktadowy test QUIZ
Belka gérna:

® rozmiar: 680x68 px
® waga: do 40 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Belka dolna:

® rozmiar: 680x227 px
® waga: do 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

4.3.3. Branding kolumny "dzi$ w tv" Sportowe Fakty - desktop

Format ten pozwala na wypozycjonowanie programu TV w kolumnie "dzi$ w TV" na Sportowych Faktach.


https://sportowefakty.wp.pl/pjongczang-2018/737216/pjongczang-2018-kleska-faworytow-w-biathlonie?tcid=AS_TEST_Branding_tabel_quizu_ankiet/f318fcf7fa01_branding_ankieta_desktop.html&pos=x08
https://sportowefakty.wp.pl/ms-2018/tabele?tcid=AS_TEST_Branding_tabel_quizu_ankiet/551576871078_branding_tabele_desktop.html&pos=x08
https://sportowefakty.wp.pl/zuzel/736113/quiz-czy-wiesz-kim-jest-grin-torres-albo-charlie-brown-dopasuj-pseudonim-do-zuzl?tcid=124265_2563856_DESKTOP_Allegro_SF_pjongczang_01/2563856quizV1.html&pos=x51

Przyktadowy test BRANDING
Format sktada sie z 2 czesci:

® Natywnej - sktadajacej sie z informacji tekstowych: godziny emisji programu, nazwy kanatu, nazwy dyscypliny, tytutu programu
oraz logotypu o maksymalnych wymiarach 42x42px (plik png z przezroczystoscia i wadze do 10 kb)
® Display - sktadajacej sie z obrazka o rozmiarach 332x90 i wadze do 40 kb oraz URL docelowy

Wymagane materiaty:

Logotyp: max 42x42 px i 10 kb wagi

Nazwe kanatu oraz dyscypliny (okoto max 30 znakdw)

Tytut programu. Maksymalnie dwa wiersze tekstu. Okoto 70 znakéw
Godzine emisji programu

Obrazek o rozmiarach 332x90 i wadze do 40 kb

URL docelowy

1400 NATWA KANAEL - DYSCYPLINA

Tytut programu. Maksymalnie dwa
w.', wiersze tekstu. Okoto 70 znakow

332%90
40 kb

Q800  TRWA NSPORT - 2UZEL
e Betard Sparta Wroclaw - FOGO Unia
Leszno
0840  TRWA POLSAT SPORT HD - PHKA NOZNA
B mem Pudee Penla Slheakes S hamAo

Zradio: tv.wp.pl >

4.3.4. Sponsor relacji - desktop

Format ten pozwala na wyswietlenie kreacji klienta w géornym pasku z relacjami live na Sportowych Faktach. Format wyswietla sie po
zatadowaniu strony na 2 pozycji wéréd widocznych relacji.

Przyktadowy test SPONSOR

Klient powinien dostarczy¢:


https://sportowefakty.wp.pl/?tcid=AS_TEST_Branding_Program_TV/5f36cfc17da2_branding_kolumny.html&pos=x65
https://sportowefakty.wp.pl/?tcid=testy1_michal_b/076e36380db8_Relation_Sponsor_Desktop.html&pos=x66

® Kreacje o rozmiarze 190x64 px oraz 20 kb wagi (rogi kreacji s automatycznie zaokraglane)
® URL docelowy

WP sportowe Fakty

ety oy

4.4. Dodatkowe kreacje na stronie gtébwnej Money

4.4.1. Content Box XL

W zaleznosci od rozdzielczosci ekranu content na stronie gtéwnej Money ma dwie szerokosci: 1160px lub 970px.
Zaleca sie przygotowanie kreacji Content Box XL réwniez w dwéch rozmiarach: standardowa - 970x600px oraz wiekszg - 1160x600px.

Waga jpeg/png/gif do 100kB, waga HTML5 do 300kB.

4.4.2. Money box

Money Box to reklama typu rectangle wyswietlana w prawej kolumnie gtéwnej SG money pod sekcjg Notowania.

Wymagane materiaty:

Format Wymiary Waga jpg/gif/ong  Waga HTML5

Money box  300x250 40kB 150kB



LGiEnang KONTA BANKOWE 0SZCZEDNOSCI KREDYTY HIPOTECZNE DLA FIRM

.
Sk

NIKKEI 225
24025 +0,23%

Szybki kredyt gotowkowy Pozyczka gotowkowa RRSO 7,22%
wyptata gotowki nawet w 1 dzieri; minimum 0% prowizji za udzielenie; Umowa w kwocie od 500
formalnosci; RRSO: 10,11% zt do 200 000 zt.

Wyslij wniosek >

money pl

» GOSPODARKA

Money Box

+ ABONAMENT Abonament sie nie sprawdza. PSL-

Kukiz’15 zglosit swoja propozycje 300 x 250

www.uokik.gov.pl - www.uokik.gov.pl

- INTERPRETACJE PODATKOWE LOT i fiskus, czyli jak
uszczelnié¢ system podatkowy i nie uziemi¢
przewoznika

www.uokik.gov.p

kik.gov.pl
- NAUCZYCIELE Nauczycielkom urodzonym w1953 r.
www.uokik.gov. réwniez nalezg sie wyzsze emerytury

« NIEROWNOSCI SPOLECZNE  Polska: kraj, w ktérym
dobrze jest mie¢ bogatych rodzicéw. Zaskakujace

VOLKSWAGEN UOKIK: S
wyniki badan

postepowanie ws. Volkswagena
dobiega konica. Urzad wkrétce wyda
decyzje

» BANKI Podatek bankowy ptac klienci. Sektor notuje
coraz gorsze wyniki

Kreacja powinna spetnia¢ wymagania opisane w pkt ,Ogélne zasady dotyczace kreacji reklamowych”.

W przypadku emisji kreacji HTML5 klient powinien przygotowac réowniez kreacje zaslepkowa zgodng z pkt. 1.7.8.

Format sprzedawany w modelu Cross- device z Rectanglem mobilnym na SG money.

4.5. Dodatkowe kreacje w serwisie Pudelek

4.5.1. Native Ad HotNews 21, 22 lub 23

Reklama emitowana w sekcji Hotnews w serwisie Pudelek mogaca imitowa¢ wyglagdem zajawke redakcyjna. Kreacja pojawia sie pod
drugim (Native Ad Hotnews 21), dziewigtym (Native Ad Hotnews 22) lub szesnastym boksem redakcyjnym (Native Ad Hotnews 23), na
Stronie gtéwnej serwisu Pudelek.

Wymagane materiaty:

Klient powinien przesta¢ baner reklamowy spetniajacy ponizsze wymagania:
® Format: statyczna grafika jpeg/gif/png
® Rozmiar reklamy: grafika 225 x 280,
® Waga: do 50kB

lub materiaty do emisji natywnej:

® Format: statyczna grafika jpeg/gif/png plus tekst reklamowy
® Rozmiar reklamy: grafika 350 x 216, plus tytut (do 50 znakéw)
® Waga: do 50kB



C & pudelekpl ® ¥
Ewan McGregor ROZWODZI SIE!

Straci czes¢ majatku wartego 20
MILIONOW FUNTOW

I

Aneta Zajac pochwalita si¢ nowa
"metamorfoza”. Pokazala jak
wyglada... LYSA (FOTO)

REKLAMA W poniedziatek ogltoszono, ze Jarostaw Jakimowicz zostat nowym gospodarzem
"Pytania na $niadanie extra". Kilka dni wczesniej Sciskat na wizji rece Antoniego
Macierewicza, dziekujac mu na wizji za "50 lat walki o niepodlegtosc”... Czytaj dalej »

Wyluzowany Hubert Urbanski na rodzinnym spacerku
z dzie¢mi i kandydatka na trzecig zone (ZDJECIA)

1 godz. temu

7
'Y

Ten sktadnik moze spala¢
kalorie szybciej! Sprawdz

W przypadku zajawek reklamowych (tekstowo-graficzne) imitujgcych serwis, ktére uzytkownik moze uzna¢ za materiaty redakcyjne,
zajawka musi by¢ oznaczona stowem ,Reklama”.

Wszystkie materiaty muszg spetnia¢ zatozenia zawarte w czesci "Ogélne zasady dotyczace kreacji reklamowych".

Materiaty powinny by¢ pogrupowane w katalogi zawierajgce zestaw obrazek + link + copy. Materiaty nieoznaczone odpowiednio nie bedg
przyjete do realizacji.

Format dostepny takze w pakiecie Native Ad.

4.6. Dodatkowe kreacje na serwisie Program TV

4.6.1. Pozycjonowanie kolumny kanatu

Umieszczenie raméweki klienta w pigtej kolumnie programowej. Pozycjonowanie kolumny kanatu realizowane jest przez redakcje.

4.6.2. Branding kanatu w raméwce

Branding kanatu pozwala na wyswietlenie logotypu klienta obok konkretnych wybranych programéw na kanale klienta (na jasnym tle).
Logotyp widoczny jest takze w nagtéwku kanatu obok hasta "Ogladaj w ..." (na ciemnym tle).

Wymagane materiaty:
Logotyp partnera do linku:
® dwa logotypy z przezroczystym ttem: jeden dostosowany do wyswietlania na jasnym tle, drugi dostosowany do wyswietlania na tle
ciemnym

® format: PNG
® wymiar 70x16 px



Gra o Tran

{(») ocLAvasw HB® GO

23:05 Snowfall
ode. 2, Senial kryminalmy

OGLADAS W HED GO

23:35 Smowfall

odc. 3, Semal sensacy)ny

DGLADA] W HE® GO

4.6.3. Partner programu

Emisja formatéw cross - device.
Wymagane materiaty desktop:

® halfpage - zgodnie ze specyfikacjg halfpage (pkt. 2.1 w specyfikacji technicznej desktop); Format wyswietlany jest na warstwie.

4.6.4. Hity dnia

Format natywny umieszczony wsrdd zajawek kierujacy bezposrednio na strone klienta. Sktada sie z:
- bannera w pasku aktualnosci

- zajawki natywnej w sekgji ,Hity dnia"

Banner w pasku Aktualnosci
Wymagane materiaty:
® zdjecie contentowe - wymiar 324x224 px; zdjecie powinno przedstawia¢ content partnera, nie powinno zawierac tekstu ani znakéw
graficznych takich jak logotypy, symbole, itp.
® tytut - tekst do 50 znakoéw ze spacjami

® |ogotyp partnera - wymiar: 80x80 px
® logotyp partnera do linku - wymiar: 70x16px

Wersja z linkiem tekstowym CTA

Twoje ulubione filmy

NETFUX | seriale juz tu s3

SPRAWDZ >




Zajawka natywna w sekgji "Hity dnia"

Zajawka projektowana jest przez WP Media na podstawie materiatéw klienta. Zajawka ma swoje state miejsce w gridzie zajawek.

Wymagane materiaty:

® zdjecie contentowe - wymiar 600x360 px; zdjecie powinno przestawia¢ content partnera, nie powinno zawierac tekstu ani znakéw

graficznych takich jak logotypy, symbole, itp.
® tytut - tekst do 80 znakéw ze spacjami
logotyp partnera - wymiar: 80x80 px

Partner serwisu

Rojst. Zobacz premierowy
odcinek nowego serialu

4.7. Formaty reklamowe na serwisie Autocentrum

4.7.1. Wymagania ogblne

Format

Billboard

Rectangle
Skyscraper
Halfpage

Screening ( Billboard + watermark)
Understitial/Paralaxa

Belka Expand ( rozwijana w dét ) -
DESKTOP

Floorad - DESKTOP

Rollband - DESKTOP

Specyfikacja HTML5

Wymiary

750x(100,200,300); 970x250; 1200x
(200,300),1024x(200,300)

300x250, 336x280; 300x300
160x600;120x600
300x600

Rozmiary Billboard +
1920x1080px, 1600x900px

300x600

Zalecane: 1170x100 -> 1170x300.
Mozliwos¢ skalowania wigekszych
kreacji.

750x(100,200); 970x250; 1200x200;
1024x200

750x(100,200); 970x250; 1200x200;
1024x200

Specyfikacja dla kreacji HTML5 dostepna jest pod adresem:

Waga jpeg/png/gif
do 100kB

do 100kB
do 100kB
do 100kB

do 100kB

do 100kB

do 100kB

do 100kB

do 100kB

https://support.google.com/dfp_premium/answer/7046799?hl=pl&ref_topic=7041998

Wiecej informacji na temat sposobu wyjs¢ z kreacji dostepna pod adresem:

https://support.google.com/displayvideo/answer/7128959?hl=pl

Waga HTML5

150kB

150kB
150kB
150kB

300kB

brak

150kB

150kB

150kB


https://support.google.com/dfp_premium/answer/7046799?hl=pl&ref_topic=7041998
https://support.google.com/displayvideo/answer/7128959?hl=pl

Kody zliczajace
Kody zliczajgce third party ( odstony ) klienta powinny by¢ dostarczone w postaci pikseli ( link html ). Mozliwo$¢ dodawania skryptéw
emisyjnych do kreacji jpg/gif/png czy html5 jedynie po wczes$niejszym uzgodnieniu.

Termin dostarczenia kreacji

Kreacje dla formatéw: html5, screening, floorad, understitial oraz belka ekspandowana powinny by¢ dostarczone najpézniej dzien przed
planowang emisja w celu weryfikacji ich poprawnosci.

4.7.2. Opis szczegbtowy formatéw

4.7.2.1. Screening

Specyfikacja formatu:

Kreacja sktadajaca sie z formatéw tapeta + billboard lub sama tapeta.
Zaréwno tapeta jak i billboard sg klikalne.

Po kliknieciu w kreacje, strona docelowa wywotuje sie w nowym oknie.
Istnieje mozliwo$¢ wypetnienia jednolitym kolorem tfa.

Tapeta moze by¢ zablokowana lub przesuwac sie w trakcie skrolowania.

Rozmiar kreacji:

® Billboard: 750x(100,200,300); 970x250; 1200x(200,300),1024x(200,300).
® Tapeta: 1920x1080px, 1600x900px.

Obstugiwane formaty billboard: .jpg; .gif; .png; html5 lub skrypt emisyjny (]S ).

Obstugiwane formaty tapety: .jpg; .gif; .png.

Uwagi:
Sugerowany rozmiar tapety : 1920x1080px, w grafice nalezy uwzgledni¢ szerokos¢ gtéwnego kontenera strony czyli 1140px.

W przypadku niejednolitej grafiki na tapecie i koniecznoéci wypetniania tta statym kolorem, zalecane jest zakonczenie krawedzi tapety
gradientem.

4.7.2.2. Understitial

Specyfikacja formatu:

Reklama wyswietla sie w Srodku artykutu i/lub pomiedzy modutami strony, skroluje sie wraz z przewijaniem strony.
Reklama jest wycentrowana.

Po kliknieciu w reklame, strona docelowa otwiera sie w nowym oknie.

Reklama dedykowana jest tylko na urzagdzenia mobilne.

Rozmiar kreacji: 300x600 px.

Obstugiwane formaty: .jpg; .gif; .png.



%> AUTOCENTRUM Q@ =

Zobacz wiecejocen >

300x600

Uwagi:

OSTATNIO DODANE

- Kreacja Understitial jest emitowana jedynie na stronie mobilnej m.autocentrum.pl.
RAPORTY ZUZYCIA PALIWA : ! Jecy J P

Kreacja moze by¢ emitowana z kazdej jednostki na stronie z wykluczeniem gérnego slotu
ZOBACZ RAPORTY DLA SAMOCHODU reklamowego.

4.7.2.3. Belka Expand

Specyfikacja formatu:

Po kliknieciu w button "rozwin", reklama rozwija sie do maksymalnego rozmiaru.
Klikniecie w obszar reklamy, powoduje wywotanie przejscia do strony docelowej kreacji.
Po kliknieciu w button "zwin", reklama zwinie sie do pierwotnego rozmiaru.

Mozliwos¢ wypetnienia tta jednolitym kolorem.

Rozmiar kreacji zwinietej: 1170x100px*.
Rozmiar kreacji rozwinietej: 1170x300px*.

Wymagane buttony zwin / rozwinn w formacie .jpg/.gif/.png jako osobne kreacje.

MIN 1170 x 100 ROZWIN &

AUTA  TESTVIOPNIE AUTANOWE AUTAUZWANE DANETECHNICZNE  MOTOGAZETA  FILMY  PORADY  PALWA @ zalogui sie

MODELE Wy RKAAUT  ELEKTRYCZNE  RANK

SORACE TEMAT Sprawdz VN i 3 justerki K

AutoCentrum - Auta - Opel - Astra

- ~

Informacje o Opel Astra SERoCH Soumionh
- Segment Nitsza kiasa srednia

Opel Astra
*kAk i 40(6231 ocen)

Wybierz generacje v

©  Wybierzinny model

Opel Astra w piguice

Informacje o aucie

Katalog nowych

Produkowany od roku 1991, model 2 segmentu C (ni2sza klasa sredna). st jednym 2 najbardzie] popularnych

Dane techniczne

i zaraz po modelu C rynkowym
o dnia dzislejszego znalazi ponad 12 milionow nabywcow. Astra w gamie Opla stafa sig nastepca modelu

Raporty 2utycia palina 7 naiwieks7veh i




MAX 1170 x 300

= Informacje o Opel Astra 7 Doda do ulublonych

Opel Astra
*kkk - 40(6231 ocen)

Wybierz generacje v

© Wybierzinny model

4.7.2.4. Floorad

Specyfikacja formatu:

Reklama wyswietla sie na dole przegladarki, przypieta ( fixed ) podczas skrolowania.
Reklama jest wycentrowana.

Po kliknieciu w reklame wywotuje sie strona docelowa w nowym oknie.

Kreacja ma mozliwos¢ zamkniecia ( znak "X").

Kreacja wyswietla sie maksymalnie przez 15 sek.

Rozmiar kreacji: 750x(100,200); 970x250; 1200x200; 1024x200.
Obstugiwane formaty: .jpg; .gif; .png ; html5 ; skrypt emisyjny (JS).

OPEL ASTRA - WYBIERZ GENERACJE

Daiennik kosziow

POKAZ GENERACIEZSILNIKEN: (v Benzynowym v Benzynowym LPG (v Diesla

Opinie o instalagjach LPG.
Testy zderzeniowe

Sprawd? numer VIN

Pozns) histois auta prasd zskuper!

H (2004 - 2014)

G (1998 - 2009) F(1991-2002)

Publikacje o Opel Astra

1200 x 200

4.7.2.5. Rollband

Specyfikacja formatu:

® Reklama wyswietla sie na dole przegladarki, przypieta ( fixed ) podczas skrolowania.
® Rekalma jest wycentrowana.

*Mozliwe jest ustawienie innych
rozmiaréw (wysokos$é/szerokosc).

Uwaga: Kreacja jest emitowana
tylko na urzgdzenach Desktop.



® Po kliknieciu w reklame, strona docelowa wywotuje sie w nowym oknie.
Kreacja ma mozliwos¢ zwiniecia ( przycisk "Zwin").
Kreacja bedzie wyswietla¢ sie maksymalnie 15 sek, po tym czasie zwinie sie do prawej strony z mozliwoscig ponownego
rozwiniecia ( przycisk "Rozwin").

® Opcja ponownego rozwiniecia bedzie trwac przez 30 sek, po tym czasie mozliwos¢ ponownego rozwiniecia kreacji bedzie juz
niedostepna.

Rozmiar kreacji: 750x(100,200); 970x250; 1200x200; 1024x200.

Obstugiwane formaty: .jpg; .gif; .png ; html5 ; skypt emisyjny JS.

Opel Astra
Jekkok - 40(6231 ocen)

Opel Astra w piguice

Informacje o aucie

Katalog nowych

Dane techniczne 1991, model 1 C (nizsza lasa Srednla),jestjednym 2 najbardzie] popularnych
a aut kompaktowych na Swiecie i, zraz po modelu Corsa - najwigkszym sukcesem rynkowym niemieckiej marki -
caporty utyca palina do dnia dzilejszego znalazt ponad 12 millonow nabywcow. Astra w gamie Opla stala sig nastepca modelu

niemieckiego producenta - zaangazowat on do pracy nad tym modelem ponad 8 tysiecy ekspertow. W

model 6
pleciodrzwiowy hatchback, sedan, kombi,a take liftback, coupe oraz kabriolet. Piata generacja modelu (Opel
Astra od roku 2015 Na innych rynkach pod markami Vauxhalla.
Usterki Saturna, Chevroleta, Buicka i Holdena.

few B

Opinie

750 x 200

Uwaga: Kreacja jest emitowana
tylko na urzadzenach Desktop.

5. Mailing i Poczta

5.1. Mailing

5.1.1. Informacje ogélne

Mailing to format reklamowy wysytany tylko do tych uzytkownikéw bezptatnych kont pocztowych WP lub O2, ktérzy zadeklarowali chec
otrzymywania reklam e-mailowych. Oznacza to, ze reklame otrzymuja tylko osoby, ktére Swiadomie to zaakceptowaty.

Wysytanie mailingu jest zgodne z przepisami ustawy o Swiadczeniu ustug drogg elektroniczng z dnia 18 lipca 2002r (Dz.U. 2002.144.1204).

Mailing jest dostarczany do uzytkownika w momencie, gdy odbiera on poczte ze swojej skrzynki, w okresie waznosci mailingu. Mailing
moze by¢ kierowany do konkretnej grupy odbiorcéw poprzez mechanizm targetowania. Czas oczekiwania wystanych listéw na pobranie z
serwera pocztowego wynosi standardowo 28 dni (w razie koniecznosci wczesniejszego przerwania mailingu prosimy o zawarcie tego w
zamoéwieniu).

Mail wysytany jako HTML powinien by¢ petng, poprawnie skonstruowang, sprawdzong i dziatajacag strong. Wszystkie obiekty (obrazki)
muszg sie znajdowac w tym samym katalogu co plik HTML (w katalogu biezgcym).

Nalezy wyeliminowac¢ catkowicie przewijanie w poziomie oraz konieczno$¢ powiekszania. Tre$¢ powinna dostosowywac sie do dostepnego
miejsca (ptynne skalowanie do 100% szerokosci). Wraz ze zmiang szerokosci preferowane sg réwniez zmiany uktadu, np. dwa bloki ktére
na duzym ekranie sg umiejscowione obok siebie, na matym sg pod soba. Niektére elementy mozna ukrywa¢ dla mniejszych rozdzielczosci.

W przypadku emisji performance klient powinien dostarczy¢ catkowicie klikalng kreacje.

5.1.2. Podstawowe wymagania



Format: plik tekstowy lub HTML (z elementami graficznymi)

® Tryb kodowania: ISO-8859-2

® Waga podstawowa - 100 kB tekstu lub HTML (wraz z elementami graficznymi i zatgcznikami), wiecej za doptatg zgodnie z
obowigzujgcym cennikiem.

® W przypadku emisji performance, klient powinien dostarczy¢ catkowicie klikalng kreacje.

® Niezbedne materiaty: nazwa firmy, adres i e-mail nadawcy, tytut i tresc listu. Pole "nadawca" musi w jednoznaczny spos6b
okresla¢ podmiot, ktéry przesyta informacje handlowg. W tym miejscu musi pojawic sie nazwa firmy. Tytut mailingu nie moze
wprowadzac¢ odbiorcy w btgd co do zawartosci oraz intencji przekazu; w szczegdlnosci nie moze zawierac wyrazen sugerujacych
zwykig korespondencje z uzytkownikiem

® Informacje do stopki mailingu:

- gdy podmiot jest spdtkg handlowg, stowarzyszeniem, fundacja:

Firma (nazwa), siedziba i adres, adres elektroniczny (e-mail lub adres strony docelowej www), NIP, wysokos¢ kapitatu zaktadowego oraz
informacja o jego pokryciu (tylko Spotki), nazwa sadu rejestrowego, nr w Krajowym Rejestrze Sgdowym.

- gdy podmiot jest spétka cywilna:

Imiona i nazwiska wspoélnikdéw oraz adresy ich zamieszkania, adres elektroniczny (e-mail lub adres strony docelowej www), nazwa spotki,
NIP nadany spétce, nazwa organu, ktéry zarejestrowat wspélnikéw - w odniesieniu do kazdego wspdlnika, nr Ewidencji Dziatalnosci
Gospodarczej kazdego wspdlnika (jesli zostat im nadany).

- gdy podmiot jest osobg fizyczng prowadzgca dziatalnoé¢ gospodarcza:

Imie i nazwisko oraz adres zamieszkania, adres elektroniczny (e-mail lub adres strony docelowej www), nazwa, pod ktérg prowadzi
dziatalno$¢, NIP, nazwa organu, ktory zarejestrowat jej dziatalnos¢, nr Ewidencji Dziatalno$ci Gospodarczej (jesli zostat jej nadany).

Zataczniki: pliki o dowolnych rozszerzeniach - w tym pdf.

Zliczenia przekierowan mailto:adres dziatajg poprawnie ale nie sg zliczane w systemie adserwerowym

Niedozwolone jest zaszywanie jakichkolwiek skryptéw w nagtéwku/tresci mailingu (za wyjatkiem pikseli zliczajgcych - patrz nizej)
Niedozwolone jest uzywanie kreacji flashowych

Wszelkie dodatkowe zliczenia musza by¢ pikselami zacigganymi po protokole https.

UWAGA: W przypadku kiedy stosujemy w adresie zwrotnym forme "no-reply", podanie w stopce mailingowej adresu elektronicznego (e-
mail lub strona www), umozliwiajgcego szybki kontakt oraz bezposrednie i skuteczne porozumiewanie sie, jest OBOWIAZKOWE.

5.1.3. Mailing Standardowy

Mail wysytany jako HTMLowy powinien by¢ petng, poprawnie skonstruowanga, sprawdzong i dziatajgcg strong HTMLowg. Wszystkie obiekty
(obrazki) muszg sie znajdowaé w tym samym katalogu co plik HTML (w katalogu biezgcym). Struktura strony powinna zawiera¢ pewne
kluczowe elementy:
1. Zdefiniowany doctype (<!DOCTYPE html>)
2. Znormalizowane style dla img. W szczeg6lnosci dla mailingéw obrazkowych, w ktérych kreacja pocigta jest na kilka plikow, brak
ostylowania obrazkéw spowoduje odstepy miedzy poszczegdlnymi fragmentami. Przyktad poprawnego stylu to
img { vertical-align: middle; }

td img { display: block; }

1. Znormalizowane style dla body. Zalecamy ustawienie margineséw w nastepujacy sposéb:

body { margin: 0; }
Po przetestowaniu i zatwierdzeniu listu nalezy wprowadzi¢ nastepujgce zmiany:
- wszystkie pliki graficzne wyswietla¢ poprzez parametr "cid:", a wiec zamiast:

<IMG SRC="test.gif">

bedzie:


mailto:no-reply@wp.pl

<IMG SRC="cid:test.gif">

- we wszystkich linkach adres docelowy nalezy otoczy¢ parametrem "KLIK" (wazne - pisane wielkimi literami), czyli zamiast:
<A HREF="http://www.wp.pl">

powinno by¢:

<A HREF="<KLIK>http://www.wp.pl</KLIK>">

Wszystkie linki powinny otwierac sie w nowym oknie ( konieczny jest zapis target="_blank” przy kazdym przekierowaniu ), kazdy link
powinien zawiera¢ uzywany protokét (http:// lub https://). Nie nalezy uzywa¢ parametréw ,KLIK" w linkach mailto: i formularzach.

Wszelkie piksele zliczajgce powinny mie¢ ustawione wymiary width="1" height="1"

W przypadku pikseli zliczajgcych nie nalezy uzywa¢ parametru cid: - spowoduje to brak zliczer w statystykach klienta.

Uwaga: W przypadku emisji performance, klient powinien dostarczy¢ catkowicie klikalng kreacje.

5.1.4. Mailing Personalizowany

Mailing Personalizowany moze zawiera¢ w tresci imie odbiorcy w dowolnej odmianie.

Materiaty do Mailingu Personalizowanego przygotowywane sg w taki sam sposéb, jak materiaty do mailingu standardowego (patrz punkt
5.1.3). Ponadto, klient powinien zaznaczy¢, ktére elementy w tresci mailingu maja by¢ zastagpione danymi odbiorcy (imieniem).

Personalizacja dostepna jest zaréwno w tresci, jaki i w tytule maila, i jest dostepna we wszystkich kanatach dystrybucji (POP3, IMAP, WWW
Desktop, WWW Mobile, Aplikacja Poczty).

Mailing Personalizowany dostepny jest dla kont WP i O2.

5.1.5. Mailing Pods$wietlony

Mailing Pod$wietlony sktada sie ze standardowej kreacji mailingowej z dodatkowa prezentacjg graficzng w postaci wyréznienia kolorami
na liscie maili. Dostepne opcje koloréow:

w poczta
#FFFTT79 #D8BDFF #D2EC68 #F6C2DC

@POCZTA #CACEFF #FFDCC9 #BAF3CB

Z uwagi na ograniczenia techniczne, wysytka do obu Poczt moze nastapic¢ wytgcznie do 0séb korzystajgcych z interfejsu WWW.

Uwaga: W przypadku checi wykorzystania innego koloru niz ten, ktéry jest w ofercie, nalezy potwierdzi¢ to z Biurem Reklamy WPM.



Nie stosujemy czerwonego koloru podéwietlenia mailingu.

5.1.6. Videomailing

Videomailing moze zawiera¢ w tresci opcjonalne elementy wideo.

Materiaty do videomailingu przygotowywane sg w taki sam sposéb, jak materiaty do mailingu standardowego (patrz punkt 5.1.3). Ponadto,
nalezy dostarczyc:

® Materiat wideo (format MP4, ciezar do 1024kB)
® Zaslepke gif/jpg (emitowang, gdy nie mozna pokaza¢ materiatu wideo)

Z uwagi na ograniczenia techniczne, wysytka moze nastgpi¢ wytgcznie do oséb korzystajgcych z interfejsu WWW.

5.1.7. Mailing Money

Mail wysytany jako HTMLowy powinien by¢ petng, poprawnie skonstruowang, sprawdzong i dziatajgca strong HTMLowa. Wszystkie obiekty
(obrazki) muszg sie znajdowaé w tym samym katalogu co plik HTML (w katalogu biezgcym).

W stylach nie mozna umieszczac grafik, np. tta elementéw. mailing powinien by skonstruowany na tabelach, uzycie elementéw DIV i SPAN
jest niewskazane. Wszelkie wartosci width, height, class, itp. powinny by¢ umieszczone w znacznikach “ “ np. width="100", <p class="style1”
>tresc</p>

Wirtualna Polska Media nie gwarantuje poprawnego wyswietlania kreacji HTML we wszystkich klientach oraz systemach pocztowych,

szczegdlnie Lotus i Gmail (Google Mail). Wirtualna Polska Media zapewnia zgodno$¢ kreacji z popularnymi systemami pocztowymi
dostepnymi na rynku (Outlook Express, Outlook MS, Mozilla Thunderbird).

5.1.8. Mailing dynamiczny

Szczegbtowe wytyczne mailingu dynamicznego zawarte sa w punkcie 7.5.

5.2. Kreacje display na poczcie

5.2.1. Podstawowe wymagania

Kazda kreacja, zliczenie i kod emisyjny przeznaczone do emisji na poczcie muszg funkcjonowac¢ poprawnie po SSL.

5.2.2. Login Box

Login Box to kreacja pojawiajgca sig podczas logowania do poczty.

Klient powinien dostarczy¢ plik jpg, gif lub png, o wymiarach 585x455 i wadze do 60kB

5.2.3. Full Page Login Box

Reklama typu ,Full Page Login Box” to kreacja o wymiarze 1920x1024px umieszczona pod elementami strony tj. modutem logowania do
Poczty. Obszar klikalny stanowi cato$¢ kreacji.

Gtéwna czesc¢ kreadji, z istotnym przekazem reklamowym, powinna znajdowac sie 625px od lewej krawedzi ekranu i mie¢ wymiar
1295x1024px (w tym 50px marginesu - cze$¢ kreacji ktéra moze by¢ ucinana ze wzgledu na rézne rozdzielczosci ekranéw). Obszar ten nie



bedzie przystoniety przez zaden element strony. Pozostata cze$¢ kreacji (tapeta), przystonieta czesciowo przez modut logowania do Poczty,
powinna zawiera¢ jednolity kolor, grandient lub desen, tak aby uzytkownik miat Swiadomos¢, ze wokét niego znajduje sie obszar klikalny
reklamy.

Margines: 50px Wymiar gtéwnego obszaru kreacji wraz 2 marginesem : 1295 x 1024 px

Wymiary tapety: Obszar kreacji z gtownym komunikatem:

1920 x 1024 px 1195 x 924 px

reklama.wp.pl

Gtéwne wytyczne:

kreacja nie moze imitowac interfejsu pocztowego

® obszar kreacji znajdujacy sie pod modutem logowania do Poczty, powinien wyraznie wskazywag, iz jest on klikalnym elementem
przynaleznym do catej kreacji,

® kreacja musi spetnia¢ wymagania ogélne opisane w pkt 1, w szczeg6lnosci dotyczace dzwieku, wydajnosci i nasladowania
elementéw serwisu

® sugerujemy rezygnacje z kreacji statycznych na rzecz kreacji multimedialnej;

® w przypadku standardowej kreacji, sugerowana technologia to responsywny HTML5 (patrz pkt 1.7), skonstruowany tak, by
skalowat sie do aktualnej rozdzielczos$ci ekranu. Maksymalna waga kreacji HTMLS5 to 300kB, wliczajgc plik HTML, arkusze stylow,
skrypty i grafiki.

® w przypadku wideo, kreacje nalezy przesta¢ jednorazowo w postaci petnego kompletu materiatéw wykorzystywanych w kampanii
(wideo o wadze max. 1,5MB, kody liczace);
kreacja nie moze by¢ wyswietlana ze skryptéw emisyjnych;

® Wirtualna Polska Media zastrzega sobie prawo do odmowy przyjecia kreacji z uwagi na to, jak sg one postrzegane przez
uzytkownikéw, wzgledy techniczne lub bezpieczenstwo;

® Boks logowania moze ,chowac sie” po wykonaniu akcji w kreacji (np. play w wideo); przy kreacjach statycznych lub kreacjach z
delikatng animacjg niewymagajgca akcji uzytkownika - panel logowanie nie moze sie chowac.

® W przypadku uzycia kreacji zaslepkowej powinna ona wazy¢ do 200kB.

5.2.4. Logout Box
Logout Box to kreacja pojawiajgca sie po wylogowaniu z poczty.
Klient powinien dostarczy¢ kreacje HTMLS, plik jpg, gif lub png, o wymiarach 880x560 i wadze do 60kB (150kB dla HTMLS5).

W przypadku emisji kreacji HTMLS5 klient powinien przygotowac réwniez kreacje zaslepkowg zgodng z pkt. 1.7.8.



5.2.5. Full Page Logout Box

Full Page Logout Box to kreacja pojawiajgca sie po wylogowaniu z poczty.

Reklama sktada sie z jednego elementu (wybranego przez klienta) umieszczonego pod elementami strony - przyciskiem "Zaloguj
ponownie" o rozmiarze 226x59px (lewy gorny rég) oraz "Zamknij" o rozmiarze 145x59px (prawy gorny rég). Obszar klikalny stanowi catos¢
kreacji.

® kreacja nie moze imitowac interfejsu pocztowego

® kreacja musi spetnia¢ wymagania og6lne opisane w pkt 1, w szczegélnosci dotyczace dzwieku, wydajnosci i nasladowania
elementéw serwisu

® sugerujemy rezygnacje z kreacji statycznych na rzecz kreacji wideo;

® w przypadku kreacji nie wideo, sugerowana technologia to responsywny HTMLS5 (patrz pkt 1.7), skonstruowany tak, by skalowat sie
do aktualnej rozdzielczosci ekranu. Maksymalna waga kreacji HTML5 to 300kB, wliczajac plik HTML, arkusze stylow, skrypty i grafiki.

® w przypadku wideo, kreacje nalezy przestac jednorazowo w postaci petnego kompletu materiatdow wykorzystywanych w kampanii
(wideo o wadze max. 1,5MB, kody liczgce);

® kreacja nie moze by¢ wysSwietlana ze skryptow emisyjnych;

® Wirtualna Polska Media zastrzega sobie prawo do odmowy przyjecia kreacji z uwagi na to, jak sg one postrzegane przez
uzytkownikéw, wzgledy techniczne lub bezpieczerstwo;

5.2.6. Native Link

Native Link to format reklamowy dostepny wytgcznie w segregatorze Oferty na Poczcie 02 i WP. Widoczny jest na goérze listy wiadomosci.
Format emitowany jest cross-device, z mozliwoscig wyswietlania w obu Pocztach jednoczesnie.

Po kliknieciu w Native Link uzytkownik przenoszony jest na strone z jednym z dostepnych formatéw: Obraz, Karuzela, Feed produktowy
lub Film.

Elementy Native Link w listingu wiadomosci:

® Nazwa klienta - do 25 znakéw
® Temat - gtéwne hasto kampanii, do 25 znakéw
® Tekst Call to action - do 10 znakéw (strzatka na koncu dodawana jest domysinie)

r  Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet | CALLTO ACTION > |

Nazwa klienta Temat Call to action




Widok kreacji po przekierowaniu:

Elementy wspdlne dla wszystkich kreacji

® Temat - do 25 znakéw, gtéwne hasto kampanii

® Nazwa klienta - do 25 znakéw

® Tekst - do 500 znakéw (opcjonalnie)

® Awatar - grafika, proporcje 1:1, min. rozmiar 300x300 px (opcjonalnie)
® Nota prawna (disclaimer) - tekst, tyle znakéw ile wymaga prawo

Kreacje do wyboru:
Obraz

® Rekomendowany rozmiar obrazu: 1200 x 628 px, proporcje obrazu: 1.91:1, min. szerokos¢ 600px, format: JPG, PNG, waga: do
200kB, obraz nie powinien zawiera¢ obramowania

® Nagtéwek - do 72 znakoéw (opcjonalnie)

® (all to action - do 10 znakdéw, domyslinie "Sprawdz" (opcjonalnie)

IS At vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos ducimus
qui blanditiis praesentium voluptatum deleniti atque

Lorem ipsum
do mnie
At vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos ducimus qui blanditiis

praesentium voluptatum deleniti. At vero eos et accusamus et iusto odio
praesentium voluptatum deleniti.

REKLAMA.WP.PL

Lorem ipsum Zobacz wiecej Call to action

Karuzela

Min. 3 produkty

URL - link do produktu

Obraz - rekomendowany rozmiar: 600 x 600 px, proporcje obrazu: 1:1, min. szeroko$¢ 300px, format: JPG, PNG, waga: do 150kB,
nie powinien zawiera¢ obramowania

Nagtéwek - do 72 znakoéw

Call to action - do 10 znakéw, domyslnie "Sprawdz"



UEI At vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos ducimus
qui blanditiis praesentium voluptatum deleniti atque

Lorem ipsum

do mnie
At vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos ducimus qui blanditiis
praesentium voluptatum deleniti.

REKLAMA WP.PL

At vero eos et accusamus
et iusto odio

Call to action

Feed produktowy

Min. 4 produkty, parzysta liczba, optymalnie 6 produktéw
URL - link do produktu
® Obraz - rekomendowany rozmiar: 380 x 350 px, proporcje obrazu: 1.08:1, format: JPG, PNG, waga: do 80kB, nie powinien zawierac
obramowania
® Nagtéwek - do 72 znakow
® Jezeli jest opis to nagtowek zostanie przyciety do 1 linii.
Opis - opcjonalnie, do 29 znakéw
Cena normalna - liczba w zt
Cena promocyjna - opcjonalnie, liczba w zt, bedzie przekreslona
Znizka - opcjonalnie, liczba w procentach, bez miejsc po przecinku i dodatkowych oznaczen
Call to action - do 10 znakéw, domysInie "Sprawdz"



IS [.orem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit

Nazwa klienta
o ‘ Lwrel‘n ipsum

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit

o

REKLAMA WP.PL

Alvero eos et accusamus
x .

1246,99 zt

Call o Action

Film

Film wyswietlany jest po akcji uzytkownika.
Nagtéwek - do 72 znakéw
Call to action - do 10 znakéw, domysInie "Sprawdz"
Parametry filmu:
® Diugosc-do 60 s.
Proporcje: 16:9, 1:1
Max. waga - do 40 MB
Rekomendowane rozmiary: 1280x720, 1024x576
Formaty: .mp4, .mov
Min. szeroko$¢ 600px
Informacje techniczne:

Parametr Wartosc rekomendowana = Wartosci akceptowane
Kodek wideo H.264 MPEG-4

Kodek audio AAC mp4a, mp3

Bitrate wideo 4000kbps powyzej 2000 kbp/s
Bitrate audio 192kbps 224, 256, 320, 384 kbp/s
Kanaty audio 2 3,6,8

Poziom gtosnosci od-3do-6LU -23LU

Przeplot BRAK (progressive)

Liczba klatek 25

Optymalizacja materiatu realizowana jest po stronie Wirtualnej Polski Media. Z uwagi na przeprowadzang optymalizacje
materiatdw, kreacja powinna zosta¢ dostarczona przynajmniej dwa dni robocze przed planowang emisja.



IEWEIR [ .orem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit

Lorem ipsum
do mnie
At vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos ducimus qui blanditiis

praesentium voluptatum deleniti atque corrupti quos dolores et quas
molestias excepturi sint occaecati cupiditate non providen...

klienta

REKLAMA.WP.PL

Lorem ipsum Ogladaj

5.2.7. Pozostate kreacje

Klient powinien dostarczy¢ kreacje HTML5 lub grafike jpg/gif/png. Kreacja powinna spetnia¢ wymagania ogélne opisane w pkt,Ogdlne
zasady dotyczace kreacji reklamowych”.

Serwis Nazwa Wymiary Format Waga Uwagi dodatkowe

WP Poczta + Poczta 02  Double billboard 750x200px jpeg/png/gif, html5 50kB/ 150 html5 Format emitowany w
interfejsie Poczty nad
listingiem

wiadomosci, widoczny
na pierwszej odstonie
po zalogowaniu, do
momentu pierwszego
klikniecia (np. w
wiadomo$¢, folder,
zaktadke lub inne
elementy w Poczcie).

WP Poczta + Poczta 02  Panel Premium szczegbtowe statyczny jpeg/png/gif ~ 100kb Szczegbtowa
informacje pkt 2.7. specyfikacja dla
specyfikacji formatu dostepna w
pkt 2.7 specyfikacji.

Format widoczny jest
na kazdej odstonie, z
wyjatkiem strony po

zalogowaniu.

WP Poczta + Poczta 02 Skyscraper 160x600px jpeg/png/gif, 40kB / 150 html5 Format w prawej
html5 kolumnie.
WP Poczta Bottombox 750%x200px jpeg/png/gif, 40kB/ Format widoczny pod
listingiem wiadomosci
html5 150kB html5 lub po 30 wiadomosci

(w zaleznosci od
ustawien interfejsu
uzytkownika)

Poczta 02 Bottombox 750%x200px jpeg/png/gif,
html5



WP Poczta + Poczta 02 Lewy boks gérny 170x200px jpeg/png/gif, 30kB /150 html5 Format w lewej

html5 kolumnie.
Lewy boks dolny jpeg/png/gif,
html5
Poczta 02 Rectangle 300x250px jpeg/png/gif, 40kB/ 150 html5 Format widoczny w
galerii zdje¢ w
html5 wiadomosci

6. Formaty niestandardowe

6.1. Branding

Branding to zbiér ptaskich formatéw reklamowych wy$wietlanych w ramach wybranego serwisu lub jego czesci. Przewaznie branding
sklada sie z:

® nagtéwka sponsorowanego z tapetg lub screeningu
® halfpage'a

W ramach screeningu klient moze wykorzysta¢ dowolne formaty reklamowe ze standardowej siatki produktéw. Rekomendowane zestawy
to:

® nagtéwek sponsorowany z tapetg - grafika statyczna sktadajgca sie z nagtéwka wyswietlanego u goéry strony oraz tapety
stanowigcej tto serwisu (patrz pkt 6.9)
halfpage - animacja html5 lub statyczna grafika (jpg, gif), rozmiar 300x600px, waga do 60kb (patrz pkt 2.1)

® stopka - grafika statyczna, pliki w formacie JPG, PNG, GIF (bez animacji), rozmiar 970x150px, waga: do 30kB
(Stopka dostepna jest jedynie na potrzeby produktéw medycznych, jako miejsce prezentacji legal tekstu, jedynie na wybranych
serwisach: Parenting, abcZdrowie, platforma kontentowa,
tj. dom.wp.pl, facet.wp.pl, film.wp.pl, gwiazdy.wp.pl, kobieta.wp.pl, kuchnia.wp.pl, moto.wp.pl, opinie.wp.pl, tech.wp.pl, teleshow.
wp.pl, turystyka.wp.pl, wiadomosci.wp.pl)

lub

screening - reklama sktadajaca sie z billboarda / doublebillboarda / megabillboarda i watermarka (patrz pkt 2.6)
halfpage - animacja html5 lub statyczna grafika (jpg, gif), rozmiar 300x600px, waga do 60kb (patrz pkt 2.1)

® stopka - grafika statyczna, pliki w formacie JPG, PNG, GIF (bez animacji), rozmiar 970x150px, waga: do 30kB
(Stopka dostepna jest jedynie na potrzeby produktéw medycznych, jako miejsce prezentacji legal tekstu, jedynie na wybranych
serwisach: Parenting, abcZdrowie, platforma kontentowa,
tj. dom.wp.pl, facet.wp.pl, film.wp.pl, gwiazdy.wp.pl, kobieta.wp.pl, kuchnia.wp.pl, moto.wp.pl, opinie.wp.pl, tech.wp.pl, teleshow.
wp.pl, turystyka.wp.pl, wiadomosci.wp.pl)
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6.2. Brand post

Brand post to natywna forma reklamowa, ktérej celem jest przedstawienie angazujgcych tresci marki w formie postu. Brand post to
format przypominajacy artykut natywny - posiada zajawke i petng tres¢ widoczng po rozwinieciu. Format daje mozliwo$¢ zamieszczenia
angazujacych funkcjonalnosci takich jak wideo, hotspoty, galerie, galerie produktéw, infografiki, materiaty do pobrania (cennik).

Format sktada sie z nagtéwka, stopki oraz dowolnej liczby modutéw. Sugerowana maksymalna liczba 3-4 moduty, ktére mozna
skonfigurowa¢ w dowolnej kolejnosci.

Format przygotowywany jest przez WP Media na podstawie materiatéw dostarczonych przez klienta.

Tekst prezentowany w formacie pisze WP Media.

Cechy formatu:

® Format emitowany jest na dwa sposoby: in-stream i bellow the text: In stream - realizowany jest format responsywny, ktérego
szerokos¢ dla desktop to 644px. Below the text - realizowany jest format responsywny, ktérego szerokosc¢ dla desktop to 970px.

® Kreacja rozwija sie po kliknieciu, przed ekspandem najczesciej ma wysokos¢ od 400px do 450 px. Logotyp klienta jest silnie
eksponowany.

® Kreacja jest w petni customizowana (czcionka, kolory, tto).
Zawartos$¢ tekstowa kreacji miesci sie w liczbie 2500 znakdw.
Gtéwnym celem formatu jest zaangazowanie uzytkownika - skuteczno$¢ formatu mierzona jest wskaznikiem efektywnosci:
Engagement Rate.

® Mierzymy odstony formatu, lecz dodatkowo kreacja pozwala na policzenie akcji uzytkownika w kazdym z modutéw.

Opis modutéw i wymaganych materiatéw

Nagtéwek: pierwszy modut, ktéry jest zawsze widoczny sktada sie z logotypu, tytutu oraz opisu (lidu dziennikarskiego). Logotyp linkuje pod
wskazany adres. Najechanie na modut powoduje expand kreacji z pozostatymi modutami.

® Klient powinien dostarczy¢: logotyp w krzywych (np. formaty: eps, psd, pdf, ai), URL docelowy, zdjecie w tle (rozmiar 1202x500 px,
do 100 kb wagi), tres¢ tytutu oraz opisu.

Stopka: pozwala na zwiniecie formatu do mniejszych rozmiaréw. Sktada sie z przycisku ,zwin” oraz opcjonalnie logotypu klienta.
® Klient powinien dostarczy¢: logotyp w krzywych (np. formaty: eps, psd, pdf, ai)

Blok tekstu: tres¢ artykutu w formie tekstu. Tekst moze by¢ przeplatany innymi modutami typu galeria, hotspot, wideo itp. Tres¢ nie
powinna przekroczy¢ 2500 znakéw ze spacjami.



® Tekst pisze WP Media.

Hotspot: zdjecie z interaktywnymi punktami. Po najechaniu na punkt pojawia sie dymek z napisem.
Dostepne statystyki: ilo$¢ najechan kursorem na hotspot.

® Klient powinien dostarczy¢: obrazek o rozmiarach 1010x570 px i wadze do 100kb, wskaza¢ umiejscowienie hotspotdéw na obrazku,
tres¢ pojawiajaca sie na dymkach widocznych po najechaniu przez uzytkownika na hotspot.

Galeria: galeria z mozliwoscig przewijania w prawo i lewo. Klikniecie w zdjecie moze kierowa¢ pod wskazany URL. Dla kazdego ze zdjec
mozna ustali¢ osobny tytut oraz URL.
Dostepne statystyki: przewiniecia zdje¢ w galerii, klikniecia w podlinkowane zdjecia

® Klient powinien dostarczy¢: obrazki (zalecana ilos¢ od 2 do 10) o rozmiarach 1010x570 px i wadze do 100kb dla kazdego ze zdje¢ w
galerii, docelowe URL oraz tytuty.

Player wideo: wideo uruchamiajace sie po kliknieciu przez uzytkownika. Opcjonalnie mozna réwniez wskaza¢ adres pod ktory uzytkownik
zostanie przeniesiony po kliknieciu w player oraz obrazek wyswietlany po zakoriczeniu odtwarzania.

Dostepne statystyki: sesje playera, start odtwarzania, zakoriczone odtwarzanie, wigczenie/wytaczenie dzwieku, wigczenie trybu full screen,
ponowne odtworzenie, klikniecie w URL widoczny po zakonczeniu odtwarzania

® Klient powinien dostarczy¢: materiat wideo o wadze do 2MB, docelowy adres URL oraz obrazek o wymiarach 1010x570 px i wadze
do 100kb, ktéry bedzie wyswietlany po zakorczeniu odtwarzania.

Siatka zdje¢: siatka zdjec to alternatywna forma prezentacji zdjec. Siatka sktada sie z kafelkéw w uktadzie 3x3 (czyli maksymalna liczba
zdje¢ w siatce moze wynies¢ 9, ale moze by¢ tez mniejsza np. 6 lub 3). Jedno zdjecie zajmuje minimalnie 1/3 szerokos$ci formatu, a
maksymalnie catg szerokos¢. Rozmiar zdje¢, ktére mozna umiescic¢ w siatce to np. 1x1, 2x2, 3x3 lub wariacje w stylu: 1x2, 2x1, 1x3, 3x1.
Zdjecia sa rozdzielone marginesem o szerokosci 10 px.

Klient powinien dostarczy¢ materiat w zakresie:

Pojedyncze zdjecie w rozmiarze 1x1 powinno mie¢ rozmiar 326x326 px i wage 20kb.

Zdjecie w rozmiarze 2x2 powinno mie¢ rozmiar 662x662 px (326px*2+10 px za margines) i wage do 80 kb.
Zdjecie w rozmiarze 3x3 powinno mie¢ rozmiar 998x998 px (326px*3 + 20 px za margines) i wage 180 kb.
Zdjecie w rozmiarze 1x2 powinno mie¢ rozmiar 326x662 px i wage do 40 kb

Zdjecie w rozmiarze 2x1 powinno mie¢ rozmiar 662x326 px i wage do 40 kb

Zdjecie w rozmiarze 1x3 powinno mie¢ rozmiar 326x998 px i wage do 60 kb.

Zdjecie w rozmiarze 3x1 powinno mie¢ rozmiar 998x326 px i wage do 60 kb.

Termin dostarczenia

Materiaty powinny by¢ dostarczone minimum na 5 dni roboczych przed emisja.

Przyktad online

Tytut kreacji brandpost

O EX I KX care


https://tech.wp.pl/co-wspolnego-maja-putin-i-elon-musk-obaj-wierza-w-przerazajace-mozliwosci-sztucznej-inteligencji-6162611622287489a?tcid=TEST_Skrzypiec_BAN/TEST_BP_0409.html&pos=x05

6.3. Glonews na stronie gtéwnej WP

Glonews to format dostepny na SG WP, ulokowany w otoczeniu tresci redakcyjnych czesto konsumowanych przez Internautéw. Emitowany
jest w modelu cross - device do 100% uzytkownikow.

Petny wymiar kreacji desktop to: 900x600 px (widok szeroki) 600x360 px (widok waski). Kreacja sktada sie z 3 modutéw widocznych
jednoczesnie.

Kazdy modut jest wielkos$ci zajawki redakcyjnej, tj. 300x180 px.

Na waskiej wersji strony gtéwnej srodkowy modut bedzie ukrywany.

Cechy formatu:
Format pojawia sie automatycznie w momencie doscrollowania do miejsca emisji.

Uzytkownik nie ma mozliwos$ci zamkniecia formatu.

Wersja szeroka serwisu
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Kafel123 Kafel223 Kafel3z3
300 x 180 px 300 x 180 px 300 x 180 px
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Wersja waska serwisu



Kafel123

300 x 180 px

ylko dla palaczy. Kuracia
oczyszcza pluca w72 h

Materiaty:
Klient powinien dostarczy¢ trzy pliki, ktére wypetnig zawartos¢ glonewsa: 300x180 kazdy. Kazdy modut powinien by¢ samodzielnym
komunikatem. Rekomendujemy zeby kreacja layoutem byta zblizona do otoczenia redakcyjnego.

Pliki moga zawierac:

® video (tylko w jednym module, waga do 2 MB, format mp4)
® plik graficzny statyczny - JPG lub PNG (waga do 30 kb)
® format HTML 5 (waga do 150 kb)

Termin dostarczenia:

Kreacje powinny by¢ dostarczone minimum 3 dni robocze przed emisja.

6.4. Kostka cube

Kostka Cube to animowany format reklamy w postaci obracajacej sie kostki. Kostka obraca sie wokét jednej osi (poziomej)

a dostepna przestrzen reklamowa to cztery Scianki o wymiarze 300x250 (rectangle). Kazdy z kafli zawiera¢ moze inng kreacje statyczna.
Istnieje takze mozliwo$¢ zamieszczenia kreacji animowanej lub wideo na jednej ze Scianek.

Kostka to format cross-device, ktéry emitowany jest zaréwno dla odbiorcéw desktop jak i mobile.

Wymagane materiaty
Kostka Cube to format cross-device, ktéry wystepuje w dwéch wariantach:

a) zbudowanym z 4 kafli statycznych
b) zbudowanym z 3 kafli statycznych i jednego dynamicznego w formie wideo lub HTML5

Kreacja z 4 kafli statycznych:
Wymiary: 4 kafle o wymiarach 300x250px

® Format: JPG, PNG, GIF
® t3jczna waga 4 plikéw: do 200 kB



Kreacja z 3 kafli statycznych i jednego dynamicznego:
Wymiary: 3 kafle o wymiarach 300x250px

Format: JPG, PNG, GIF
® Wymiary: 1 kafel animowany 300x250px
Format: HTML

lub

® Wymiary: 1 kafel video 300x250px
Format: wideo (MP4 i WebM)
® t3jczna waga 4 plikéw: do 200 kB

Termin dostarczenia
Kreacje powinny by¢ dostarczone minimum na 2 dni robocze przed emisja.

Paulina Illjlmhl_ Wirtualna Paleia: Neaia® kurtki awojegs prryjiacisln, Mass inme
sihubiane polekse marki®

Julia Wieniwwn: Sardze Lbg JustFa Tesin NOSTE NAST

Kostka Cube
30@3;50

6.5. Megascreening

Megascreening to richmediowa forma reklamowa sktadajaca sie z ekspandowanego Mega Double Billboarda oraz Tapety.
Klient ma mozliwo$¢ zaprezentowania wielu elementéw na kreacji np.: mini galerii zdje¢, wideo, opiséw produktéw.

Kreacja przed ekspandem stanowi standardowe rozwigzanie display - Mega Double Billboarda. Przycisk Rozwih umiejscowiony jest w
prawym dolnym rogu kreacji.
Po klilknieciu w przycisk kreacja prezentuje wersje po ekspandzie, ktéra zawiera¢ moze player wideo, galerie zdje¢ lub kreacje display.
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Rozmiary elementéw:

® Mega Double Billboard: plik przed ekspandem: 970x300 px, plik po ekspandzie 970x690 px



® Tapeta zgodnie ze specyfikacjg screeningu z pkt 2.6.1
® Przycisk zwin / rozwin: 140x40 px, state umiejscowienie w prawym dolnym rogu kreacji (z polem ochronnym zajmuje okoto 160x60
PX)
Waga: tacznie 150 kb
Format: grafika statyczna (JPG, PNG)
Dostepne warianty:

Megascreening z video

Rozwigzanie obejmuje:

® przed ekspanem standardowa kreacje display;
® po ekspandzie kreacje z playerem wideo.
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Przyktadowa kreacja testowa:

® https://kobieta.wp.pl/?tcid=testowa_PawlaS/b046c789d154_megascreenig_video.html&pos=x03

Megascreening z galerig zdje¢

Rozwigzanie obejmuje:

® przed ekspanem standardowa kreacje;
® po ekspandzie kreacje z galerig zdjec.


https://kobieta.wp.pl/?tcid=testowa_PawlaS/b046c789d154_megascreenig_video.html&pos=x03

Przyktadowe kreacje testowe:

® https://kobieta.wp.pl/?tcid=testowa_PawlaS/f582973721cf_megascreening_galeria_1x1.htmI&pos=x03 - galeria (1 element)
® https://kobieta.wp.pl/?tcid=testowa_PawlaS/81a4f6daa5d3_megascreening_galeria_1x2.html&pos=x03 - galeria (2 elementy)
® https://kobieta.wp.pl/?tcid=testowa_PawlaS/b228ec50bd50_megascreening_galeria_1x3.html&pos=x03 - galeria ( 3 elementy)

Megascreening z kreacjg display (bez video, bez galerii)

Rozwigzanie obejmuje:

® przed ekspanem standardowg kreacje;
® po ekspandzie kreacje display.


https://kobieta.wp.pl/?tcid=testowa_PawlaS/f582973721cf_megascreening_galeria_1x1.html&pos=x03
https://kobieta.wp.pl/?tcid=testowa_PawlaS/81a4f6daa5d3_megascreening_galeria_1x2.html&pos=x03
https://kobieta.wp.pl/?tcid=testowa_PawlaS/b228ec50bd50_megascreening_galeria_1x3.html&pos=x03
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Przyktadowa kreacja testowa:
® https://kobieta.wp.pl/?tcid=testowa_PawlaS/5d5e737ed727_megascreening_baner.html&pos=x03
Materiaty:
Prawidtowe materiaty powinny by¢ dostarczone minimum na 5 dni roboczych przed emisja.
W zaleznosci od wybranego wariantu nalezy dostarczyc:

® Plik PSD z przygotowang grafikg dla formatu przed ekspandem i po ekspandzie. Grafika powinna zawiera¢ przyciski oraz
prezentacje widoku formatu po kliknieciu w przycisk.
® Jesli format ma zawierac galerie zdjec: nalezy dostarczy¢ 6-8 zdjec o jednej z ponizszych rozdzielczosci:
® dla zdje¢ pionowych: 190x272 px
® dla zdje¢ kwadratowych: 275x275 px
® dla zdje¢ poziomych: 590x275 px
® Jesli format ma zawiera¢ wideo: nalezy dostarczy¢ plik wideo w formacie 16:9 - waga do 2 MB, format mp4 (rozdzielczo$¢ playera
wideo w kreacji wyniesie 506x286 px)

Miejsce emisji Megascreeningu:

WP Autokult, WP Facet, WP Film, WP Gwiazdy, WP Kobieta, WP Moto, Money ROS, WP Opinie, Pudelek, WP Sportowefakty, WP Turystyka,
WP Wiadomosci.

6.6. Nagtowek sponsorowany

Nagtowek sponsorowany to skalowalna forma reklamowa emitowana w gérnej czesci serwiséw (nad menu i nagtéwkiem serwisu). Format
moze by¢ emitowany wraz z tapeta.

Tapeta to forma reklamowa widoczna pod nagtowkiem serwisu. Uwaga: w przeciwienstwie do nagtéwka, tapeta sie nie skaluje.
Przygotowujac kreacje warto zostawi¢ na srodku puste pole o szerokosci serwisu, co utatwi zachowanie limitu wagi.

® rozmiar: nagtéwek 1920x140px, tapeta o szerokosci min. 1366px (sprawdz szczegdty w opisie formatu)
® waga: tacznie do 150kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)


https://kobieta.wp.pl/?tcid=testowa_PawlaS/5d5e737ed727_megascreening_baner.html&pos=x03
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6.6.1. Nagtéwek sponsorowany
Klient powinien dostarczy¢ jeden plik zgodnie z ponizszymi wytycznymi:

® rozmiar: 1920x140px
® waga: proponowana 70 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Grafika skaluje sie automatycznie do szerokosci okna przegladarki. np.: dla szerokosci okna 1366px wysoko$¢ reklamy wyniesie 96px

6.6.2. Tapeta

Dla serwiséw na nowej platformie kontentowej:
WP Kobieta, WP Facet, WP Gwiazdy, WP Opinie, WP Teleshow, WP Film, WP Tech, WP Turystyka, WP Kuchnia, WP Moto, WP Gry, WP Dom,
WP Wiadomosci, WP Finanse, WP Ksigzki, Wawalove

W nowych serwisach WP mamy widoki o dwoch szerokosciach. Szeroka wersja wyswietlana jest dla ekranéw o rozdzielczosci 1366 px i
wiekszych. Waska wersja wyswietlana jest dla ekranéw 1280 px i mniejszych. Klient powinien dostarczy¢ 2 pliki, zgodnie z ponizszymi
wytycznymi:

Tapeta - szeroka wersja serwisu:

® rozmiar: szeroko$¢ min. 1366px, wyciecie na serwis: 1252px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Pobierz wzor

Tapeta - waska wersja serwisu:

® rozmiar: szerokos¢ min. 1280px, wyciecie na serwis: 1000px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Pobierz wzér

Dla serwisu: sportowefakty.wp.pl
W serwisie sportowefakty.wp.pl mamy widoki o dwéch szerokosciach. Szeroka wersja wyswietlana jest dla ekranéw o rozdzielczosci 1280


http://i.wp.pl/a/f/png/37065/pako_tapeta_szeroka.png
http://i.wp.pl/a/f/png/37065/pako_tapeta_waska.png

px i wiekszych. Waska wersja wyswietlana jest dla ekrandéw mniejszych niz 1280 px. Klient powinien dostarczy¢ 2 pliki, zgodnie z
ponizszymi wytycznymi:

Tapeta - szeroka wersja serwisu:

® rozmiar: szerokos¢ min. 1366px, wyciecie na serwis: 1216px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Pobierz wzér

Przyktad online

Tapeta - waska wersja serwisu:

® rozmiar: szeroko$¢ min. 1280px, wyciecie na serwis: 986px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Pobierz wzér

Przyktad online (zeby zobaczy¢ efekt nalezy przeskalowac¢ okno wyszukiwarki tak aby miato mniej niz 1280px)

Dla serwisu: money.pl

W serwisie money.pl mamy widoki o dwéch szerokosciach. Szeroka wersja wyswietlana jest dla ekranéw o rozdzielczosci 1280 px i
wiekszych. Waska wersja wyswietlana jest dla ekrandw mniejszych niz 1280 px. W przypadku stron gtéwnych podserwiséw: manager.
money.pl, msp.money.pl wyswietlana jest tylko waska wersja tapety. Klient powinien dostarczy¢ waskie i szerokie pliki, zgodnie z
ponizszymi wytycznymi.

Obecnie cze$¢ serwisu Money funkcjonuje w nowej wersji (strona gtdwna, sekcje gietda i waluty, strony artykutéw, wideo) a czes¢ serwisu

w wersji starej.
Konieczne jest dostarczenie tapet dla obu wersji serwisu - czyli w sumie 4 pliki.

Na potrzeby nowej wersji serwisu Money:

Tapeta - szeroka wersja serwisu:

rozmiar: szeroko$¢ min. 1366px (rekomendowana 1920px), wyciecie na serwis: 1180px
® waga: proponowana 60 kb
format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Tapeta - waska wersja serwisu:

® rozmiar: szeroko$¢ min. 1366 px, wyciecie na serwis: 1000px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Na potrzeby starej wersji serwisu Money:

Tapeta - szeroka wersja serwisu:

® rozmiar: szeroko$¢ min. 1366px (rekomendowana 1920px), wyciecie na serwis: 1222px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Pobierz wzér

Tapeta - waska wersja serwisu:

® rozmiar: szeroko$¢ min. 1366 px, wyciecie na serwis: 992px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Pobierz wzér


http://i.wp.pl/a/f/png/37065/sportowe_fakty_szeroka.png
https://sportowefakty.wp.pl/?tcid=testy1_michal_b/sportowefakty_as_specyfikacja.html&pos=x06
https://sportowefakty.wp.pl/?tcid=testy1_michal_b/00addf3ac348_branding_sportowefakty.html&pos=x06
http://i.wp.pl/a/f/jpeg/37780/naglowek_waski_sf.jpeg
https://sportowefakty.wp.pl/?tcid=testy1_michal_b/00addf3ac348_branding_sportowefakty.html&pos=x06
http://i.wp.pl/a/f/png/37065/money_szeroka.png
http://i.wp.pl/a/f/png/37065/money_waska.png

Dla serwisu kafeteria.wp.pl
Klient powinien dostarczy¢ plik zgodnie z ponizszymi wytycznymi:

® rozmiar: szeroko$¢ min. 1366px, wyciecie na serwis: 984px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Pobierz wzér

Przyktad online

Dla serwiséw autokult.pl, gadzetomania.pl, komorkomania.pl, fotoblogia.pl
Klient powinien dostarczy¢ plik zgodnie z ponizszymi wytycznymi:

® rozmiar: szeroko$¢ min. 1280px, wyciecie na serwis: 985px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Pobierz wzér

Przyktad online

Dla serwiséw abczdrowie.pl, parenting.pl

W serwisiach abczdrowie.pl, parenting.pl mamy widoki o dwéch szerokosciach. Szeroka wersja wyswietlana jest dla ekranéw o

rozdzielczosci 1600 px i wigkszych. Waska wersja wyswietlana jest dla ekranéw mniejszych niz 1600 px. Klient powinien dostarczy¢ 2 pliki,
zgodnie z ponizszymi wytycznymi:

Tapeta - szeroka wersja serwisu:

® rozmiar: szeroko$¢ min. 1440px, wyciecie na serwis: 1220px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Pobierz wzér
Przyktad online

Tapeta - waska wersja serwisu:

® rozmiar: szeroko$¢ min. 1280px, wyciecie na serwis: 1000px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Pobierz wzor

Przyktad online (zeby zobaczy¢ efekt nalezy przeskalowa¢ okno wyszukiwarki tak aby miato mniej niz 1600px)

Dla serwisu tv.wp.pl
Klient powinien dostarczy¢ jeden plik zgodnie z ponizszymi wytycznymi:

® rozmiar: 1920x140px
® waga: proponowana 50 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Grafika skaluje sie automatycznie do szerokosci okna przegladarki. np.: dla szerokosci okna 1366px wysoko$¢ reklamy wyniesie 96px

Tapeta - szeroka wersja serwisu:

rozmiar: szeroko$¢ 1920 px, wyciecie na serwis: 1280px
waga: proponowana 60 kb
®  format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Tapeta - waska wersja serwisu:



http://i.wp.pl/a/f/png/37065/kafeteria_tapeta.png
https://kafeteria.pl/?tcid=testy1_michal_b/kafeteria_as_specyfikacja1.html&pos=x06
http://i.wp.pl/a/f/jpeg/37595/autokult_tapeta.jpeg
https://autokult.pl/?tcid=testy1_michal_b/8d8dc9a070e1_as_autokult.html&pos=x06
http://i.wp.pl/a/f/jpeg/37595/autokult_tapeta.jpeg
http://i.wp.pl/a/f/jpeg/37753/naglowek_szeroki_nwm.jpeg
https://portal.abczdrowie.pl/napoj-oczyszczajacy-watrobe?tcid=testy1_michal_b/75db5fd379a9_as_abczdrowie.html&pos=x06
https://sportowefakty.wp.pl/?tcid=testy1_michal_b/sportowefakty_as_specyfikacja.html&pos=x06
http://i.wp.pl/a/f/jpeg/37753/naglowek_waski_nwm.jpeg
https://portal.abczdrowie.pl/napoj-oczyszczajacy-watrobe?tcid=testy1_michal_b/75db5fd379a9_as_abczdrowie.html&pos=x06

®  rozmiar: szeroko$¢ 1366 px, wyciecie na serwis: 972px
waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Dla pozostatych serwiséw
Klient powinien dostarczy¢ plik zgodnie z ponizszymi wytycznymi:

® rozmiar: szeroko$¢ min. 1366px, wyciecie na serwis: 984px
® waga: proponowana 60 kb
® format: grafika statyczna (JPG, PNG)

Pobierz wzér

6.7. Power Content

6.7.1. Power Content na SG WP

Power content to natywna forma reklamowa, ktéra dzieki zastosowaniu interaktywnych tresci znaczgco wptywa na zaangazowanie
uzytkownika oraz wydtuzenie czasu kontaktu z marka. Na catos¢ kreacji sktada sie kilka modutéw, ktére klient moze dowolnie
skomponowadé. Dostepne obecnie moduly to: galeria, wideo, hotspoty, zajawki redakcyjne. Kreacja sktadana jest przez Wirtualng Polske na
podstawie materiatow dostarczonych przez klienta.

Wymagane materiaty

Logotyp - obowigzkowy element kazdej kreacji Power Content. Najlepiej dostarczy¢ jako krzywe (np. formaty: eps, psd, pdf, ai) lub plik
rastrowy o wysokiej rozdzielczosci (jpg, png). URL pod jaki ma odsytac klikniecie w ten element.

Moduty mogg zosta¢ dowolnie skomponowane z nastepujacych elementéw:

Hotspot: zdjecie z polami. Po najechaniu na pole pojawia sie dymek z napisem.

Dostepne statystyki: ilo$¢ najechan kursorem na hotspot.

Klient powinien dostarczy¢: obrazek* w wysokiej rozdzielczos$ci, wskaza¢ umiejscowienie hotspotéw na obrazku, tre$¢ pojawiajaca sie na
dymkach widocznych po najechaniu przez uzytkownika na hotspot (ok. 100 znakéw).

Kafelek redakcyjny: zdjecie z tekstem imitujgcy zajawke redakcyjng. Mozliwo$¢ wstawienia jednego zdjecia i podlinkowanego tekstu
wyswietlajgcego sie nad zdjeciem.

Dostepne statystyki: klikniecia w kafelek

Klient powinien dostarczy¢: obrazek* w wysokiej rozdzielczosci, tres¢ zajawki redakcyjnej (do 100 znakéw) oraz docelowy adres URL

Galeria: galeria miniaturek z mozliwosciag przewijania w prawo i lewo. Klikniecie w zdjecie moze kierowa¢ pod wskazany URL.
Dostepne statystyki: przewiniecia zdje¢ w galerii, klikniecia w podlinkowane zdjecia

Klient powinien dostarczy¢: obrazki* (zalecana ilo$¢ od 2 do 10) o rozmiarach w wysokiej rozdzielczosci, adresy URL pod ktére odsytac
bedzie klikniecie w obrazek

Player wideo: Wideo uruchamiajace sie po kliknieciu w przycisk play. Po zakonczeniu filmu MozZna go ponownie odtworzy¢. Opcjonalnie
mozna réwniez wskazac¢ obrazek* wyswietlany przed rozpoczeciem odtwarzania.

Dostepne statystyki: sesje playera, start odtwarzania, zakoriczone odtwarzanie, wigczenie dzwieku, wigczenie trybu full screen, ponowne
odtworzenie.

Klient powinien dostarczy¢: link do filmu osadzonego w youtube lub materiat wideo o wadze do 2MB, opcjonalnie obrazek, ktéry bedzie
wyswietlany przed rozpoczeciem odtwarzania.

* Ze wzgledu na natywny charakter formatu obrazki nie powinny zawiera¢ napiséw innych niz wykonanych fontem serwisu, w ktérym
format bedzie wyswietlany (napisy takie nanosi WP w formie HTML). Nie powinny przedstawia¢ logotypow itp.

Przyktad online


http://i.wp.pl/a/f/png/37065/standardowe_serwisy_tapeta.png
https://www.wp.pl/?tcid=testy1_michal_b/pc_na_sg_modul_sport_as.html&pos=x69

SPOAT P#anoma = Skokl Marciarskie »  Fuzel »  SportowyBar > Kosoykiwla = Pilkargoima » Slathdwka »

en BEH Shoawn | skieaibn

Galeria 1

.
N
'i’i‘ﬁ .' -

E AnRdibe) Deda
-

=thim zaszchamym
hARTym Iz
sriy wmioscd e m
+ i3 L
1] {' i 1 I -

i terie W mediach pa

Swiat tenisa w Szoku po czeniu sedziegn meczy Legia

decyzji Nadala vk Do, Kulw Hiokla 3310

6.7.2. Power Content w serwisach - wersja 3 moduty

Logotyp - obowigzkowy element kazdej kreacji Power Content. Najlepiej dostarczy¢ jako krzywe (np. formaty: eps, psd, pdf, ai) lub plik
rastrowy o wysokiej rozdzielczosci (jpg, png). URL pod jaki ma odsytac klikniecie w ten element.
Tytut - obowigzkowy element kazdej kreacji Power Content. Dtugo$¢ max ok. 60 znakéw. URL pod jaki ma odsytac klikniecie w ten element.

Wymagane materiaty

Materiaty jak w punkcie powyzej.

jemny kigcik do nauki

6.7.3. Power Content w serwisach - wersja 5 modutéw



Logotyp - obowigzkowy element kazdej kreacji Power Content. Najlepiej dostarczy¢ jako krzywe (np. formaty: eps, psd, pdf, ai) lub plik
rastrowy o wysokiej rozdzielczosci (jpg, png). URL pod jaki ma odsytac klikniecie w ten element.

Tytut - obowigzkowy element kazdej kreacji Power Content. Dtugo$¢ max ok. 60 znakéw. URL pod jaki ma odsytac kliknigcie w ten element.
Wymagane materiaty

Materiaty jak w punkcie powyzej.

VV° Power Content - testowa kreacja
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6.8. Power Display

Power display to nowoczesny format in-stream, ktéry skutecznie angazuje odbiorcédw, dzieki mozliwosci wykorzystana interaktywnych
elementéw (np. hot pointy, suwak, galeria zdje¢, wideo).

® rozmiar: 640x480 px na serwisach; 630x480 px na blogach
® waga: kreacja 150 kb; wideo do 1,5 MB
® format: grafika statyczna (JPG, PNG), HTML5

Wymagane materiaty
Kreacja sktadana jest przez Wirtualng Polske na podstawie materiatéw dostarczonych przez klienta. Klient powinien dostarczy¢:
® Plik PSD z przygotowang grafikg dla rozdzielczosci 640x480 px na serwisach; 630x480 px na blogach
® W kreacji prosimy o uwzglednienie na warstwach: logotypu, zdje¢, packshotow, tresci kreacji
® Poza PSD klient powinien przesta¢ wszelkie materiaty dodatkowe jakie majg by¢ prezentowane w formacie, np. zdjecia, materiat
wideo.
Klient ma dowolno$¢ pod wzgledem ilosci zamieszczonych informacji w formacie i ich rodzaju.

Termin dostarczenia

Materiaty powinny by¢ dostarczone minimum na 2 dni robocze przed emisja.
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6.9. Leadowniki Audience - desktop

Leadownik to format pozwalajgcy na skuteczne zbieranie jakosciowych leadéw. Kazdorazowo format ten jest dostosowany do specyfiki
branzy klienta oraz konstruowany wg jego potrzeb. Leadownik audience emitowany jest do dedykowanych segmentéw uzytkownikéw na
wybranych powierzchniach WP Media oraz sieci Businessclick.

® wymiary: 620x250 px
® format: HTML5
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Dla leadownika audience w wersji desktop klient powinien dostarczy¢:

® tto leadownika o rozmiarze 300x250 px w formacie jpg/png do 40 kb (na tle wySwietlane bedg pozostate elementy takie jak pola
formularza, przyciski, copy, wiec tto powinno by¢ utrzymane w mozliwie jednolitej kolorystyce).

copy zachecajgce uzytkownika do podjecia akgji (np. Zapisz sie na jazde prébna) ok. 50 znakéw

etykiety dla pél formularza (np. imie, telefon, email). W kreacji moze znalez¢ sie max. do 3 pél formularza.

tre$¢ zgody na przetwarzanie danych

tre$¢ CTA umieszczonego na buttonie (np. Zapisz sie)

opcjonalnie tres¢ dodatkowych linkéw tekstowych (max. 2) odsytajgce do serwisu klienta (np. tre$¢: pobierz cennik + URL)



Termin dostarczenia:

® minimum 5 dni roboczych od dnia emisji

6.10. Leadowniki Native

Leadownik to format pozwalajgcy na skuteczne zbieranie jakosciowych leadéw. Kazdorazowo format ten jest dostosowany do specyfiki
branzy klienta oraz konstruowany wg jego potrzeb.

Leadownik native osadzony jest przy tresciach redakcyjnych o wybranej tematyce - np. dotyczacych konkretnej marki czy kategorii
samochodu.

® wymiary: max 620x755 px (wysokos¢ kreacji uzalezniona jest od ilosci pol formularza)
® format: HTML5 (kreacja responsywna, ten sam format wyswietlany jest w wersji desktop i mobile)
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Krok 2 - Uendw sie na jazde prdbng

Dla leadownika native klient powinien dostarczy¢:

® obrazek o rozmiarze max. 360x230 px w formacie jpg/png do 40 kb (obrazek moze np. przedstawia¢ produkt lub logotyp zwigzany
z pozyskiwanymi leadami).

® copy zachecajgce uzytkownika do podjecia akgji (np. Pobierz materiaty, Umoéw sie na jazde prébng) ok. 50 znakéw

® etykiety dla pol formularza (np. imie, telefon, email). W kreacji moze znalez¢ sie max. do 3 p6l formularza.

® tresc¢ zgody na przetwarzanie danych

® tres¢ CTA umieszczonego na buttonie (np. Zapisz sig)

® opcjonalnie tres¢ dodatkowych linkéw tekstowych (max. 3) odsytajgce do serwisu klienta (np. tres¢: pobierz cennik + URL)

Termin dostarczenia:

® minimum 5 dni roboczych od dnia emisji



7. Kreacje dynamiczne

7.1. Elementy wspdélne dla wszystkich formatéw

7.1.1. Kody PX

Wstawienie kodow PX po stronie serwisu klienta WPM umozliwia uzyskanie lepszej efektywnosci i skuteczno$ci emitowanych kampanii
reklamowych oraz e-mailingowych. Wdrozenie polega na umieszczeniu na wszystkich stronach klienta fragmentéw kodu HTML/JAVASRIPT.
Wykorzystujemy kilka réznych kodéw optymalizacyjnych, umieszczanych w okreslonych miejscach strony docelowe;j:

® View dla uzytkownikéw, ktérzy odwiedzili strone, ale nie zainteresowali sie ofertg produktowg sklepu; cel wpigcia to rozszerzenie
segmentu dla kampanii zasiegowej

® ViewProduct dla uzytkownikoéw, ktérzy weszli na strone i widzieli przynajmniej jedng karte produktu; cel wpigcia to remarketing
ogladanych produktéw

® Basket dla uzytkownikéw, ktérzy dodali produkt do koszyka, jednak nie dokonali zakupu; celem jest remarketing porzuconych
koszykow

® Purchase dla uzytkownikdw, ktérzy zakupili produkt; celem wpigcia jest budowa segmentu lookalike i wykluczenie uzytkownikéw,
ktérzy juz skonwertowali z kampanii zasiegowej

7.1.2. Feed produktowy

Jest to plik z listg produktéw, zapisany w formacie CSV, XML lub JSON i umieszczony na serwerze klienta. Plik powinien zawiera¢ wszystkie
aktualne produkty w ofercie i by¢ aktualizowany przynajmniej raz na 24 godziny.

Jaki format powinien mie¢ feed?

Feed moze mie¢ dowolny format i dowolny uktad. Moze to by¢ m.in. CSV, XML, JSON czy nawet arkusz udostepniony w Google Docs.
Mozliwe jest dodanie feeda w strukturze Google, Ceneo, FB, czy dowolnym innym, zawierajgcym wymienione ponizej wymagane pola. W
przypadku arkusza Google Docs wymagane pola powinny by¢ nagtéwkami poszczegdinych kolumn.

POLA WYMAGANE (s3 to pola niezbedne do ustawienia emis;ji):

ID - unikalny identyfikator produktu, identyczny z przekazywanym przez kod PX

® TITLE - nazwa produktu

® LINK - link docelowy.
Link moze zosta¢ okodowany, np. UTMami. Po przestaniu zakresu kodowania, tagowanie linkéw jest mozliwe réwniez po stronie
WP.

CATEGORY - kategoria produktu

CATEGORY_LINK - link do strony z produktami z kategorii danego produktu

IMAGE_LINK - link do zdjecia produktu, w formacie png/jpg i rozmiarze min. 640x480

PRICE - cena aktualna

SALE_PRICE - cena po rabacie (w przypadku gdy produkt nie ma SALE_PRICE warto$¢ tego pola powinna by¢ taka sama jak pola
PRICE)

Co warto dodag, ale nie jest obowigzkowe?
* BESTSELLER - oznaczenie produktu, jako aktualnego hitu sprzedazy
* BRAND - marka produktu

* DECRIPTION - opis produktu


http://m.in

Jak czesto aktualizowany jest feed po stronie WPM?

Feed jest aktualizowany co godzine, przy czym aktualizujemy tylko dane, ktére ulegty zmianie.

Formatka feedowa w feeda w formacie Google Docs: https://g00.gl/0V5PAk

(prosimy o wykonanie kopii formatki i przygotowanie na jej podstawie nowego arkusza)

7.1.3. Logotyp

Format SVG, EPS, Al lub PNG/JPG, umieszczony na serwerze klienta lub przekazany w pliku.

W przypadku formatu CDC i WP Okazje w wersji do emisji na biatym tle, z jak najmniejszym polem ochronnym. W przypadku pozostatych
formatéw w wersji zaleznej od wybranego koloru tta.

7.2. WP Okazje

Format inspiracyjno-remarketingowy, o kilku miejscach emisji, przeznaczony do kampanii produktowych. Gtéwnym miejscem emisji jest
strona gtéwna WP.PL, a dodatkowo jego zrédtem ruchu jest réwniez:

format w zaktadce oferty, w interfejsie poczta.wp.pl

zaktadka , Twoje Okazje” w serwisach tematycznych WP Media

powiadomienia o przecenach na oglagdane produkty, prezentowane w serwisach tematycznych WP Media (dektop/mobile)
serwis WP Radar

formaty display w portalu

WYMAGANIA

® Okodowanie PX
® Peten feed produktowy
® Logo klienta (min 640x480, format png, na serwerze klienta lub w pliku)


https://goo.gl/oV5PAk
http://poczta.wp.pl
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7.3. Content Driven Commerce (CDC)

CDC to format natywny, w ramach ktérego w tresci wybranych artykutéw dodawane sg powigzane z nim moduty zakupowe. Moduty sg
uzupetniane przez redakcje GWP w trakcie przygotowywania artykutu do publikacji. Dane o produktach, pobierane sg z udostepnionego

przez klienta feeda produktowego.

W zaleznosci od tematyki w CDC stosowane sg boksy z rézng iloscig produktéw. W przypadku znikniecia produktu z feeda, zostaje on
oznaczony jako ,WYPRZEDANE" i staje sie nieklikany lub w jego miejscu pojawia sie inny produkt z danej kategorii produktowej.

WYMAGANIA

® Peten feed produktowy lub produkty wybrane do promocji (ich wymagang minimalng ilo$¢ kazdorazowo potwierdzamy z klientem

w zaleznosci od branzy)
® Logo klienta (min 640x480, format png, na serwerze klienta lub w pliku)
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7.4. Display dynamiczny

Format przeznaczony do kampanii produktowych. Produkty dobierane sg z feeda na podstawie historii dziatan uzytkownika lub jedli nie
mamy o nim danych, popularnosci produktéw wsréd innych uzytkownikéw.

Display dynamiczny oferuje formaty:
970x200, 970x300, 940x200, 750x200, 300x250, 300x600, 585x455, 300x180, 880x560,

225x280, 170x200, 160x600

WYMAGANIA
® Okodowanie PX
® Peten feed produktowy (dla kampanii remarketingowej) lub produkty wybrane do promocji. W przypadku kampanii kierowanej na
okreslone segmenty uzytkownikéw, zalecamy, by w feedzie znalazto sie min. 100 produktéw przeznaczonych do promodgiji.

® Logo klienta (min 640x480, format png, na serwerze klienta lub w pliku)
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7.5. Mailing - dynamiczny

Mailing dynamiczny pozwala na wysytke mailingu bezposrednio do skrzynki gtéwnej wszystkich uzytkownikéw poczty WP oraz O2.
Produkty dobierane s3 z feeda na podstawie historii dziatah uzytkownika, lub jesli nie mamy o nim danych, popularnosci produktéw wsréd
innych uzytkownikow.

WYMAGANIA

Okodowanie PX
Peten feed produktowy (dla kampanii remarketingowej) lub produkty wybrane do promocji. W przypadku kampanii kierowanej na
okreslone segmenty uzytkownikéw zalecamy, by w feedzie znalazto sie min. 100 produktéw.
Gérny banner o wymiarach standardowego DBB: 750x200, waga do 100 KB
Kolor w formacie RGB dla cen oraz tekstu i tta buttonu CTA.
® Tres¢ CTA do 10 znakow.
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7.6. Retail dnidwka

Format cross device, agregujacy produkty dostarczone przez klienta, w kreacji tgczacej elementy wizerunkowe i performance, emitowany
na stronie gtéwnej WP.PL oraz stronach gtéwnych serwiséw tematycznych WP w dwéch wariantach:

® slot gorny jako pierwsza (do 3 odstony) lub druga dniéwka (od 4 odstony),
® w przypadku strony gtéwnej WP.PL réwniez jako Content Box w wybranej sekcji tematycznej.

WYMAGANIA

® Dedykowany feed produktowy w jednej z dwdch wers;ji:
® z maksymalnie 12 wybranych produktow z feeda ogélnego klienta zgodnie ze standardowg specyfikacja lub wedtug
dedykowanej formatki

® w przypadku wykorzystania mechanizmu rekomendacji zalecany jest feed do 100 produktéw
¢ DBB: 750x200, 750x300 - waga do 100 kB

® Tapeta - tylko dla wersji desktop, waga max 100kB zgodnie z og6Ing specyfikacjg reklamowa WPM
® Logo klienta (min 640x480, format png, na serwerze klienta lub w pliku)

Istnieje mozliwo$¢ wyboru scenariusza emisji:

® Kolejnos¢ produktéw w feedzie w zaleznosci od popularnosci lub stata

® Wykorzystanie mechanizmu rekomendacji i wybor produktéw do emisji wedtug ich popularnosci w ramach kampanii

Dedykowana formatka feeda

formatki i przygotowanie na jej podstawie nowego arkusza).

W przypadku retail dniéwki mozliwe jest wykorzystanie dedykowanej formatki feeda: https://goo.gl/oV5PAk (prosimy o wykonanie kopii


https://goo.gl/oV5PAk

Pola obowigzkowe:

id_produktu
nazwa_produktu
link_do_produktu
link_do_zdjecia
cena

Rekomendujemy wpisane ceny_promocyjnej produktu, jednak nie jest ona obowigzkowa.

NOWA KOLEKCJIA
UBRAN | BUTOW

4599

—LT - 7

DBB Panel SLIDER
Lego klienta Tapeta

Dokladnie wymiary tabela nizej

W przypadku wersji desktop mozliwa jest réwniez emisja z tapetg. Wymiary tapety zaleznej od serwisu znajdujg sie na stronie http://rekla
ma.wp.pl/kat,1039751,dokumenty.html w dokumencie: ,specyfikacja techniczna formatéw reklamowych desktop” (2.6.1. Screening
Standardowy - TABELA Z WYMIARAMI TAPETY).

WYGLAD RETAIL DNIOWKI W WERSJI MOBILE


http://reklama.wp.pl/kat,1039751,dokumenty.htm
http://reklama.wp.pl/kat,1039751,dokumenty.htm
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8. Spoty wideo interaktywne

8.1. Video 360

Format In-Stream, umozliwiajgcy uruchomienie wideo przygotowanego w technologii 360 stopni z mozliwoscig przej$cia pomiedzy trybem
standard i 360.

Film w technologii 360 stopni moze by¢ dostarczony bezposrednio lub zaciggniety z serwisu Youtube . W przypadku hostingu na serwisie
Youtube niezbedne jest dostarczenie numeru identyfikacyjnego filmu umieszczonego na serwisie.

© styl zycia/ Kuchnia
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Gléwny plik wideo:
Klient powinien dostarczy¢ plik zawierajgcy materiat wideo spetniajacy wytyczne opisane w pkt 3.4.1 (patrz reklamy w portalowym
odtwarzaczu wideo).

Poster spotu gtéwnego:

® Format pliku: .jpg.
® Nazwa pliku: poster.jpg.
® Rozmiary: 640x360px ( lub proporcjonalny do wielko$ci playera ).



Uwagi:

® Suma wszystkich plikéw nie powinna przekracza¢ 25 MB.
® Wszystkie pliki powinny zosta¢ dostarczone na 5 dni roboczych przed planowanym terminem emisji.

8.2. On top menu

Format typu In-Stream zawierajgcy oprécz gtéwnego materiatu wideo, interaktywne menu umieszczone u géry kreacji. Interaktywne menu
moze zawierac ikonke z przekierowaniem do strony Facebook, ikonke z przekierowaniem do Youtube, logo klienta z przekierowaniem do
jego strony, galerie zdje¢ i galerie wideo.
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Gtéwny plik wideo :

Klient powinien dostarczy¢ plik zawierajgcy materiat wideo spetniajgcy wytyczne opisane w pkt 3.4.1 (patrz reklamy w portalowym
odtwarzaczu wideo).

Poster gtéwnego pliku wideo:
® Format pliku: .jpg.

® Nazwa pliku: poster.jpg.
® Rozmiary: 640x360 px.

Interaktywne ikony:

Istnieje mozliwo$¢ wykorzystania szablonowych ikon FB, YT, galerii zdje¢ i wideo lub przestania wtasnych dedykowanych ikonek .

Wymogi wtasnych ikon interaktywnych:

® Format plikéw: .png.
® Nazwa plikéw: fb.png, yt.png, gvideo.png, gimage.png, logo.png.
® Rozmiar: sugerowany 272x272 px. Rozmiar moze by¢ inny, ale musi zachowac proporcje wzgledem sugerowanego rozmiaru.

Galeria zdje¢:

® Maksymalna ilos¢ plikow: 5.

® Format plikéw: .jpg.

® Nazwy plikéw zgodne z kolejnoscig wyswietlania: img_1.jpg, img_2.jpg, img_3.jpg...
® Rozmiar: 1280 x 720 px.



Galeria wideo:

Maksymalna ilo$¢ plikéw wideo : 5.

lloé¢ posteréw powinna by¢ zgodna z iloScig plikéw wideo.

Format plikéw video: .mp4.

Format posteréw: .jpg.

Nazwy plikébw powinny by¢ zgodne z kolejnoscig wyswietlania: poster1.jpg, poster2.jpg i video1.mp4, video2.mp4.
Rozmiar posteréw: 1280 x 720 px.

Uwagi:

® Suma wszystkich plikéw nie powinna przekracza¢ 25 MB.
Kazde zdjecie lub wideo w galerii moze przekierowywac na inng strone.
® Wszystkie pliki powinny zosta¢ dostarczone na 5 dni roboczych przed planowanym terminem emisji.

8.3. Logokit

Format In-stream zawierajgcy oprécz gtébwnego materiatu wideo, interaktywne menu umieszczone w prawym dolnym rogu kreacji.
Interaktywne menu moze zawierac ikonke z przekierowaniem do strony FB, YT, logo klienta lub galerie zdje¢ albo wideo.
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Gtéwny plik wideo:

Klient powinien dostarczy¢ plik zawierajgcy materiat wideo spetniajgcy wytyczne opisane w pkt 3.4.1 (patrz reklamy w portalowym
odtwarzaczu wideo).

Poster gtéwnego pliku wideo:
® Format pliku: jpg.

® Nazwa pliku: poster.jpg.
® Rozmiary: 640x360 px.

Interaktywne ikony
Istnieje mozliwo$¢ wykorzystania szablonowych ikon FB, YT, galerii video i zdje¢ lub przestania wtasnych, dedykowanych grafik.
® Format plikow: .png.

® Rozmiary sugerowane: 272x272px. Rozmiar moze by¢ inny, ale musi zachowa¢ proporcje wzgledem sugerowanego rozmiaru.
L)



Galeria zdje¢:

Maksymalna ilos¢ plikow: 5.

Format plikéw: .jpg.

Nazwy plikéw zgodne z kolejnoscig wyswietlania: img_1.jpg, img_2.jpg, img_3.jpg...
Rozmiar: 1280 x 720 px.

Galeria video:

Maksymalna ilos¢ plikow wideo : 5.

llos¢ posteréw powinna by¢ zgodna z iloscig plikow wideo.

Format plikow wideo: .mp4.

Format posteréw: .jpg.

Nazwy plikéw powinny by¢ zgodne z kolejnoscig wyswietlania: poster1.jpg, poster2.jpg i video1.mp4, video2.mp4.
Rozmiar posteréw: 1280 x 720 px.

Uwagi:

® Suma wszystkich plikéw nie powinna przekracza¢ 25 MB.
Kazde zdjecie lub wideo w galerii moze przekierowywac na inng strone.
® Wszystkie pliki powinny zosta¢ dostarczone na 5 dni roboczych przed planowanym terminem emisji.

8.4. Video Choose

Format typu In-Stream dajgcy mozliwos¢ wyboru odtwarzanego materiatu wideo.
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Spot gtéwny:

Klient powinien dostarczy¢ plik zawierajagcy materiat wideo spetniajacy wytyczne opisane w pkt 3.4.1 (patrz reklamy w portalowym
odtwarzaczu wideo).

Postery:

Format pliku: .jpg.

Nazwa pliku: poster1.jpg, poster2.jpg ...
Rozmiary: 170x248 px.

Maksymalna liczba obrazkéw: 4.

Dodatkowe filmy:

® Format pliku: mp4.



® Nazwa pliku: video1.mp4, video2.mp4...

Uwagi:
Suma wszystkich plikéw nie powinna przekracza¢ 25 MB.

Kazde zdjecie lub wideo w galerii moze przekierowywac na inng strone.
® Wszystkie pliki powinny zosta¢ dostarczone na 5 dni roboczych przed planowanym terminem emisji.

8.5. Spoty z dynamiczng optymalizacjg
Format In-stream zawierajgcy oprocz gtdbwnego materiatu wideo, zmienne dynamicznie elementy HTMLS5.

Zmiennymi elementami moga by¢ grafiki ( logotypy, produkty, tto ), tekst ( napisy, CTA, ceny/oferty ), style ( kolorystyka, czcionki,
animacje...), URLe ( landing page, kody zliczajgce ).
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Gtéwny plik wideo:

Klient powinien dostarczy¢ plik zawierajgcy materiat wideo spetniajgcy wytyczne opisane w pkt 3.4.1 (patrz reklamy w portalowym
odtwarzaczu wideo).

Zmienne elementy kreacji

® Plansze produktowe w rozmiarach 1024x768 w formacie: .jpg.
® Feed produktowy klienta w formacie: .xml

Uwagi:

® Suma wszystkich plikéw nie powinna przekracza¢ 10 MB.
® Wszystkie pliki powinny zosta¢ dostarczone na 5 dni roboczych przed planowanym terminem emisji.



8.6. Formularz

Format In-stream zawierajgcy oprécz gtéwnego materiatu wideo, formularz HTML5 umozliwiajacy uzytkownikom uzupetnianie informacji,
ktore przesytane sg do bazy danych klienta.

HTMLS:

Formularz przygotowany w jezyku HTML5 razem z grafika, umozliwiajgcy wpisanie w odpowiednie pola oraz pobieranie informacji i
wysytanie do bazy danych klienta. Z formularzem nalezy przestac wizualizacje pozwalajgcg okresli¢ jego potozenie wzgledem materiatu
wideo.

Wideo:

Klient powinien dostarczy¢ plik zawierajgcy materiat wideo spetniajacy wytyczne opisane w pkt 3.4.1 (patrz reklamy w portalowym
odtwarzaczu wideo).

Uwagi:

® Suma wszystkich plikéw nie powinna przekracza¢ 10 MB.
® Wszystkie pliki powinny zosta¢ dostarczone na 5 dni roboczych przed planowanym terminem emisji.

8.7. Galeria Foto

Gtéwny plik wideo:

Klient powinien dostarczy¢ plik zawierajagcy materiat wideo spetniajacy wytyczne opisane w pkt 3.4.1 (patrz reklamy w portalowym
odtwarzaczu wideo).

Postery:
® Format pliku: .jpg.

® Nazwa pliku: poster.jpg.
® Rozmiary: 640x360 px.

Galeria zdje¢:
® Maksymalna ilos¢ plikow: 5.
® Format plikow: .jpg.
® Nazwy plikéw zgodne z kolejnoscig wyswietlania.
® Rozmiar mniejszych grafik: 720x405 px i wiekszych 1280x720 px.

Uwagi:
® Suma wszystkich plikéw nie powinna przekracza¢ 25 MB.

® Kazde zdjecie lub wideo w galerii moze przekierowywac na inng strone.
® Wszystkie pliki powinny zosta¢ dostarczone na 5 dni roboczych przed planowanym terminem emisji.

8.8. Galeria wideo

Format In-Stream zawierajacy oprocz gtéwnego materiatu wideo, interaktywne menu z galerig wideo.



Gtéwny plik wideo:

Klient powinien dostarczy¢ plik zawierajgcy materiat wideo spetniajgcy wytyczne opisane w pkt 3.4.1 (patrz reklamy w portalowym
odtwarzaczu wideo).

Poster gtéwnego pliku wideo:

® Format pliku: .jpg.
® Nazwa pliku: poster.jpg.
® Rozmiary: 640x360 px.

Galeria video:

Maksymalna ilos¢ plikéw video: 5.

llos¢ posteréw powinna by¢ zgodna z ilo$cig plikéw wideo.
Format plikéw video: .mp4.

Format posteréw: .jpg.

Nazwy plikéw zgodne z kolejnoscig wyswietlania .
Rozmiar posteréw: 1280 x 720px.

Uwagi:

® Suma wszystkich plikéw nie powinna przekracza¢ 25 MB.
Kazde zdjecie lub wideo w galerii moze przekierowywac na inng strone.
® Wszystkie pliki powinny zosta¢ dostarczone na 5 dni roboczych przed planowanym terminem emisji.

8.9. MenuAd

Format In-stream zawierajgcy oprocz gtdéwnego materiatu wideo, interaktywne menu. Menu moze zawierac 4 przyciski. Klikniecie w kazdy z
butonoéw powoduje zatrzymanie materiatu wideo i emisje wybranych slajdéw. Mozliwe jest przechodzenie pomiedzy slajdami po kliknieciu
w przyciski nawigacyjne.

Logo:
® Wymiary: 170x100px.

® Plik: .png.
® Nazwa pliku: logo.png.

Przyciski:
4 przyciski w dwéch wersjach - standardowe oraz po najechaniu myszkg .

® Wymiary: 420x250px.
® Format: .png.

Slajdy

Slajdy pojawiajgce sie po kliknieciu w przycisk - maksymalnie 4 slajdy pod jednym przyciskiem. Nazwy plikéw muszg sugerowac pod ktory
przycisk oraz w jakiej kolejnosci majg zostac podpiete.

Przyktad: przycisk pierwszy - slajd 3: s1_3.png.

® Wymiary 420x250px
® Format: .png



Wideo

Klient powinien dostarczy¢ plik zawierajgcy materiat wideo spetniajgcy wytyczne opisane w pkt 3.4.1 (patrz reklamy w portalowym
odtwarzaczu wideo).

Uwagi:

® Suma wszystkich plikéw nie powinna przekracza¢ 25 MB.
® Wszystkie pliki powinny zosta¢ dostarczone na 5 dni roboczych przed planowanym terminem emisji.

8.10. Sidebar

Format In-stream zawierajgcy oprécz gtéwnego materiatu wideo, dowolng ilo$¢ pionowych plansz umieszczonych po lewej stronie kreacji.
W zaleznosci od ustawien, zmieniajg sie one automatycznie lub przez uzytkownika za pomocg przyciskéw nawigacyjnych. Klikniecie w
plansze powoduje zatrzymanie wideo i emisje wybranej planszy.
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Giéwny plik wideo:

Klient powinien dostarczy¢ plik zawierajagcy materiat wideo spetniajacy wytyczne opisane w pkt 3.4.1 (patrz reklamy w portalowym
odtwarzaczu wideo).

Poster:
® Format pliku: .jpg.
® Nazwa pliku: poster.jpg.
® Rozmiary: 640x360px.
Grafiki pionowe:
® Format plikow: .png.
® Nazwy plikow zgodne z kolejnos$cig wyswietlania: q_1.png, g_2.png.
® Rozmiar: 100x320 px.

Plansze gtéwne:

® Format plikéw: .jpg.
® Nazwy plikéw zgodne z kolejnoscig wyswietlania : q_1_panel.jpg, q_2_panel.jpg.

Uwagi:

® Suma wszystkich plikéw nie powinna przekracza¢ 25 MB.



® Kazda plansza moze przekierowywac na inng strone docelowa.
® Wszystkie pliki powinny zosta¢ dostarczone na 5 dni roboczych przed planowanym terminem emisji.

8.11. Social Media

Format typu In-stream zawierajacy oprécz gtéwnego materiatu wideo, ikonki social media po prawej stronie playera. Po kliknigciu
nastepuje przejscie do strony docelowe;j.
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Gtéwny plik wideo:

Klient powinien dostarczy¢ plik zawierajgcy materiat wideo spetniajgcy wytyczne opisane w pkt 3.4.1 (patrz reklamy w portalowym
odtwarzaczu wideo).

Poster gtéwnego pliku wideo:
® Format pliku: jpg.
® Nazwa pliku: poster.jpg.
® Rozmiary: 640x360 px.

*Poster nie jest wymagany. W przypadku nie dostarczenia ikonek socialowych, zostang uzyte standardowe grafiki.

Uwagi:

® Suma wszystkich plikéw nie powinna przekracza¢ 25 MB.
® Kazda plansza moze przekierowywac na inng strone docelowa.
® Wszystkie pliki powinny zosta¢ dostarczone na 5 dni roboczych przed planowanym terminem emisji.
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